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PREFEITURA MUNICIPAL

DE TERESOPOLIS

ONCORRENCIA PUBLICA
N° 005/2021

ONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA,
COMPREENDENDO O CONJUNTO DE ATIVIDADES REALIZADAS
INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR OBJETIVO O ESTUDO, O
PLANEJAMENTO, A CONCEITUACAO, A CONCEPCAO, A CRIACAO, A
EXECUCAO INTERNA, A INTERMEDIACAO E A SUPERVISAO DA
EXECUCAO EXTERNA E A DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE PARA
ATENDER AS NECESSIDADES DA PREFEITURA MUNICIPAL DE
TERESOPOLIS.

Data da Sessao Publica: 27/04/2022 as 10:00h

Gilson Luiz Barbosa
Secretario Municipal de Governo e Coordenagédo
Mat.: 4.18583-8
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SEJA UM FORNECEDOR DA
PREFEITURA MUNICIPAL DE TERESOPOLIS

A Prefeitura Municipal de Teresoépolis disponibiliza o acesso as oportunidades de
fornecimento através do sitio eletronico licitacao.teresopolis.rj.qov.br.

Oportunidades de Fornecimento:
Procedimentos agendados, acesso aos editais e noticias do andamento dos
processos.

Licitacdes ao vivo:
Transmissdo em audio e video das sessdes publicas em tempo real e o arquivo com
todos os procedimentos ja transmitidos.

Seja um fornecedor:
Conheca a relagdo de documentos para obter o Certificado de Registro Cadastral e
realize o seu pré-cadastro.

Linhas de Fornecimento:
Tenha acesso ao Planejamento Estimativo Municipal de Compras, com a previsao de
aguisicdes a serem realizadas no préximo periodo.

Compras Governamentais:

Tenha acesso ao Catalogo de Itens ativos em registro de preco no municipio; O
tratamento diferenciado e simplificado para os Pequenos Negdcios; E dados sobre o
Sistema de Monitoramento das

Compras Governamentais com indicadores das licitacdes realizadas.

Secretaria Municipal de Planejamento e Projetos Especiais
Departamento de Suprimentos e Licitacdes

Centro Administrativo Prefeito Celso Dalmaso
Avenida Feliciano Sodré, 611 - Varzea — Tereso6polis/RJ
licitacao@teresopolis.rj.gov.br
(21) 2742-3885

Gilson Luiz Barbosa
Secretario Municipal de Governo e Coordenagédo
Mat.: 4.18583-8
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REMARCACAO - EDITAL CONCORRENCIA PUBLICA N° 005/2021

MODALIDADE: CONCORRENCIA PUBLICA N° 005/2021
DATA DA ABERTURA: 27/04/2022
HORARIO: 10:00H

LOCAL DA SESSAO PUBLICA: Teatro Municipal, localizado na Avenida Feliciano
Sodré 675, Véarzea, Teresopolis/RJ. Os licitantes deverdo sentar-se em lugares
marcados pela Comissédo de Licitagédo, respeitando o distanciamento social de 02
(dois) metros e todos deverao estar utilizando mascaras. Sera disponibilizado alcool
gel no decorrer de toda a sesséo.

Por determinagdo do Exmo. Prefeito Municipal, Sr. Vinicius Cardoso Claussen da
Silva, nos Processo Administrativo n°. 17.541/2021, a Prefeitura Municipal de
Teresopolis, através da Comissdo Municipal de Licitacdo designada pelas Portaria
GP n° 154 de 27 de janeiro de 2022, nos termos da Lei Federal n.° 12.232/2010, e,
de forma complementar pela Lei 8.666/93 de 21 de junho de 1993, Lei Federal n°
4.680, de 18 de junho de 1965 e demais normas aplicaveis a espécie, comunica as
empresas do ramo pertinente ao objeto da presente, que realizara, no dia 27 de abril
de 2022, as 10 horas e 00 minutos, sob a égide do diploma legal mencionado,
Licitacdo na modalidade CONCORRENCIA PUBLICA, do TECNICA E PRECO,
objetivando a CONTRATAQAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA, COMPREENDENDO O CONJUNTO DE ATIVIDADES
REALIZADAS INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR OBJETIVO O ESTUDO, O
PLANEJAMENTO, A CONCEITUACAO, A CONCEPCAO, A CRIACAO, A
EXECUGAO INTERNA, A INTERMEDIAGAO E A SUPERVISAO DA EXECUCAO
EXTERNA E A DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE PARA ATENDER AS
NECESSIDADES DA PREFEITURA MUNICIPAL DE TERESOPOLIS, no municipio
de Teresopolis, descritos e quantificados nos anexos deste Edital.

Douglas Magno Amancio de Oliveira
Presidente da Comisséo de Licitacfes

Gilson Luiz Barbosa
Secretario Municipal de Governo e Coordenagédo
Mat.: 4.18583-8



PMT-RJ

PROCESSO N° 17.541/2021
RUBRICA: FLS:

[.DO OBJETO:

1. Contratagéo de servigos de publicidade e propaganda, compreendendo o conjunto
de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituacdo, a concepcdo, a criacdo, a execucao interna, a
intermediacdo e a supervisao da execucao externa e a distribuicdo de publicidade
para atender as necessidades da Prefeitura Municipal de Teresopolis.

2. Também integram o0 objeto desta concorréncia, como atividades
complementares, 0s servicos especializados pertinentes:
2.1.Planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de

avaliacédo e de geracdo de conhecimento relativos a execucéo do contrato;
2.2.A criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacgio
publicitaria destinada a expandir os efeitos das mensagens e das acles
publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, inclusive de
comunicacéo digital;
2.3.A producdo e a execucao técnica das pecas e ou material criado pela agéncia
contratada.
3. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos no item 2.1 do terdo a
finalidade especifica de:
3.1.gerar conhecimento sobre o mercado, 0 publico-alvo e os meios para
divulgacao das pecas ou campanhas publicitarias;

3.2.aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo, a veiculacdo e a adequacéo
das mensagens a serem divulgadas;

3.3.possibilitar a mensuracdo e avaliacdo dos resultados das campanhas
publicitarias, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia
teméatica com a acao de publicidade.

4. E vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliacbes previstas no item 2.1 de matéria
estranha ou que ndo guarde pertinéncia tematica com a acgao publicitaria ou com
0 objeto do contrato de prestacdo de servigos de publicidade.

5. Os servigos previstos no item 2, ndo abrangem as atividades de promocéo, de
patrocinio, de relacdes publicas, de assessoria de imprensa, bem assim a

realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.

Gilson Luiz Barbosa
Secretario Municipal de Governo e Coordenagédo
Mat.: 4.18583-8
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6. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o
patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculacdo em midia ou em instalagdes,
dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicagdo e o
patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento,
comercializados por veiculo de comunicacao.

7. Os servicos abrangem as ac¢fes de publicidade institucional, de utilidade publica
(incluindo campanhas educativas) e para programas sociais, sobre todos os
assuntos e temas de competéncia da administracdo direta ou de interesse da
Prefeitura de Teresoépolis nas suas atribuicbes pedagodgicas ou de formacao de
opiniéo sobre assuntos de interesse social.

8. Para a prestacdo dos servi¢cos de publicidade, sera contratada 1 (uma) agéncia
de propaganda, doravante denominada agéncia, licitante ou contratada.
8.1.Os servicos objetos da presente concorréncia serdo contratados com agéncia

de propaganda cuja atividades sejam disciplinadas pela Lei n°® 4.680/1965 e
que tenham obtido certificado de qualificacéo técnica de funcionamento, nos
termos da legislacado vigente;

8.2.A agéncia atuard de acordo com solicitacdo da Secretaria Municipal de
Governo e Coordenacéo através da Subsecretaria de Comunicagao Social da
Prefeitura de Teresopolis, indistintamente e independentemente de sua
classificacdo no certame, e nao terdo, particularmente, exclusividade em
relacdo a nenhum dos servicos previstos no subitem especifico deste edital.

9. O valor da contratacdo decorrente deste Edital estd estimado em até R$
1.500.000,00 (Hum milh&o e quinhentos mil reais), pelo periodo de 12 (doze)
meses.

10. A Prefeitura Municipal de Teresopolis se reserva o direito de, a seu juizo, executar

ou nado a totalidade do valor contratual.

II.PRAZO DE VIGENCIA DO CONTRATO

1. A Contratada prestara os servigcos objeto da presente licitacdo pelo prazo de 12

(doze) meses contados a partir da data fixada na “Ordem de Inicio” a ser expedida

Gilson Luiz Barbosa
Secretario Municipal de Governo e Coordenagédo
Mat.: 4.18583-8
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pela Secretaria Municipal de Governo e Coordenacao através da Subsecretaria de
Comunicacgéo Social da Prefeitura de Teresopolis.

2. O Contrato oriundo da presente licitacdo poderad ser prorrogado através de
“Termos Aditivos” por iguais e sucessivos periodos, se houver interesse da
Prefeitura de Teresopolis nos termos permissivos do art. 57, paragrafo primeiro,
da Lei n.° 8.666/93 e as caracteristicas de servico de prestacdo continuada
admitidos nesta legislacéao e na Lei 12.232/2010.

lI.LLOCAL E DATA DO RECEBIMENTO DOS ENVELOPES DE PROPOSTAS E
HABILITACAO

1. A Comissdo Permanente de Licitacdo recebera os envelopes com a documentacao
para habilitacdo e com as Propostas de Técnica e Preco das empresas
proponentes, na data e horario retro estipulados, no Teatro Municipal da Prefeitura
Municipal de Teresopolis - Av. Feliciano Sodré 675 — 2° Andar - Varzea,
Teresoépolis — RJ.

2. Na data e horario acima aprazados, a Comissao Permanente de Licitacdo, em
sessdao publica, dara inicio aos trabalhos.

Os horéarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.
IV.VALIDADE DA PROPOSTA

1. O prazo de validade da proposta serda de 60 (sessenta) dias consecutivos,
contados da data da sessdo publica estipulada para entrega dos envelopes a
Comisséao Permanente de Licitacao.

V.RECURSOS ORCAMENTARIOS

1. A despesa decorrente desta aquisi¢cdo ocorrera na seguinte dotacao orcamentaria

Unidade Gestora:

001 - Secretaria Municipal de Governo e Coordenacao
Programa:

0100 - Publicidade

Fonte:

100

Gilson Luiz Barbosa
Secretario Municipal de Governo e Coordenagédo
Mat.: 4.18583-8
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Acéo:

3.079 - Publicidade Institucional
Natureza da despesa:
3.3.90.39

Acdo:

3.080 — Publicidade Utilidade Publica
Natureza da despesa:

3.3.90.39

VI.CREDENCIAMENTO, PARTICIPACAO E FORMA DE APRESENTACAO DOS
ENVELOPES

1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Comissao

Permanente de Licitacdo o documento que o credencia, juntamente com seu

documento de identificacdo, no ato programado para a entrega dos invélucros com

as Propostas Técnica e de Precos.

1.1.Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constitui¢ao,
por sobcio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira,
respectivamente, em copia do ato que estabelece a prova de representacao
da empresa, onde conste o nome do sOcio e 0s poderes para representa-la,
ou cOpia da ata da assembleia de eleicdo do dirigente, conforme o caso.

1.2.Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuracédo, mediante instrumento
publico ou particular, em original ou copia e com poderes expressos para a
pratica de atos pertinentes ao presente certame. Na hipotese de apresentacdo
por intermédio de procuracao, do ato que estabelece a prova de representacdo
da empresa, em que constem os homes dos sécios ou dirigentes com poderes
para a constituicdo de mandatarios;

1.3.0 representante legal e/ou procurador deverdo identificar-se exibindo
documento oficial de identificagdo com foto, bem como a copia do mesmo;
1.4.A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedird o

representante de participar da licitagdo, mas ele ficard impedido de praticar

qualquer ato durante o procedimento licitatorio.

Gilson Luiz Barbosa
Secretario Municipal de Governo e Coordenagédo
Mat.: 4.18583-8




PMT-RJ

PROCESSO N° 17.541/2021
RUBRICA: FLS:

1.5.0s licitantes que nédo se fizerem representar ou cujos representantes nao
portarem documentos que os credenciem e os identifiguem ndo poderao
assinar atas, rubricar documentos ou praticar outros atos relativos a licitacao.
A documentacdo apresentada na primeira sessdo de recepcdo e abertura das
Propostas Técnica e de Precos credencia o representante a participar das demais
sessdes. Na hipdtese de sua substituicdo no decorrer do processo licitatorio,
deverd ser apresentado novo credenciamento;
Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessfes de recepcdo e
abertura, devera encaminhar as Propostas Técnica e de Precos por meio de
portador. Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos involucros
diretamente a Comissdo Permanente de Licitacdo, na data, hora e local indicados
neste Edital;
As credenciais dos licitantes que se fizerem representar legalmente nas sessfes
publicas referentes a licitacdo, através de procuracdo publica ou particular ou ato
constitutivo, estatuto ou contrato social, deverdo ser apresentadas juntamente com
documento de identidade do representante;
As credenciais devem ser apresentadas em separado dos ENVELOPES n°s 01,
02, 03 e 04 e serdo anexadas ao processo. A procuracdo devera ser lavrada de
acordo com o modelo constante do ANEXO IV deste Edital.
E vedada a representacéo de mais de um licitante por um mesmo representante
legal ou procurador no processo licitatorio.
Para fins de obtencdo dos beneficios previstos na Lei Complementar Federal n°
123/06, os proponentes deverdo apresentar, fora dos Envelopes n°s 1 e 2, no
momento do Credenciamento, a Declaracdo de Equiparacdo de Pequenos
Negdcios (modelo Anexo Xl), nos termos da legislacdo vigente, ndo possuindo
nenhum dos impedimentos previstos no § 4° do artigo 3° da Lei Complementar n°
123/06.
Somente poderdo participar da presente licitacdo as pessoas juridicas legalmente
estabelecidas no pais, que satisfacam o conceito de Agéncia de Propaganda,
conforme dispde o artigo 3° da Lei n°® 4.680, de 18 de junho de 1965.
N&o poderao participar da presente licitacao:
Gilson Luiz Barbosa

Secretario Municipal de Governo e Coordenagédo
Mat.: 4.18583-8
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9.1.0s interessados que se encontrem sob faléncia, concordata, recuperacéo
judicial, concurso de credores, dissolucao, liguidacdo, empresas estrangeiras
que ndo funcionem no Pais, nem aqueles que tenham sido declarados
inidéneos para licitar ou contratar com a Administracao Publica ou punidos,
com suspensao do direito de licitar e contratar com qualquer Municipio e/ou
ente da Federacgédo, nos termos do art. 87 da Lei Federal n°® 8.666/93;

9.1.1. N&o sera causa de inabilitacdo do licitante a anotagao de distribuicao de
processo de recuperacéo judicial ou pedido de homologacéao extrajudicial,
caso haja comprovacdo de que o plano ja tenha sido
aprovado/homologado pelo juizo competente quando da entrega da
documentacgédo de habilitagdo.

9.2.N&o sera admitida a participacéo de licitantes suspensos de licitar e contratar
temporariamente por esta Administracdo Publica Municipal Direta ou Indireta,
nos termos do inc. Il do art. 87 da Lei Federal n° 8.666/93.

9.3.Nao serd admitida a participacdo de licitantes ja incursos na pena do inciso IV
do art. 87 da Lei Federal n° 8.666/93, seja qual for o érgdo ou entidade que
tenha aplicado reprimenda, em qualquer esfera da Administracdo Publica.

9.4.Nao sera permitida a participacdo de licitantes cujos dirigentes, gerentes,
sécios ou componentes do seu quadro técnico sejam servidores do Municipio,
fundacdes ou autarquias, ou o tenham sido nos ultimos 180 (cento e oitenta)
dias anteriores a data deste Edital, em consonancia com o disposto no artigo

99, inciso 11l da Lei Federal n°® 8.666/93.

9.5.Nao sera permitida a participacao de Organizacdes da Sociedade Civil de
Interesse Publico - OSCIP, atuando nessa condicdo (Acordao n° 746/2014-
TCUPIenario).

9.6.Nao sera permitida a participacdo de mais de uma empresa sob o controle
acionario de um mesmo grupo de pessoas fisicas ou juridicas para 0 mesmo
item.

9.7. A participacdo nesta concorréncia importa a proponente na irrestrita aceitacao

das condi¢cOes estabelecidas no presente Edital, bem como na observancia

Gilson Luiz Barbosa
Secretario Municipal de Governo e Coordenagédo
Mat.: 4.18583-8
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dos regulamentos, normas administrativas e técnicas aplicaveis, inclusive
guanto a recursos.

10.No dia, hora e local indicados no preambulo deste Edital, os licitantes deverao

entregar, diretamente a Comissado Permanente de Licitacdo 04 (quatro) envelopes

distintos contendo:

1. PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA NAO
IDENTIFICADA;
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA;

3. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE
SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO;

4. PROPOSTA DE PRECOS.

11.0s envelopes devem ser dirigidos a Comissdo Permanente de Licitacdo da

seguinte forma:

ENVELOPE N° 1 - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA

a) SO sera aceito o PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — VIA NAO
IDENTIFICADA que estiver acondicionado no envelope padronizado
fornecido, obrigatoriamente, pela Comissdo Permanente de Licitacao.

b) O envelope padronizado devera ser retirado pela interessada junto a
Comissdo Permanente de Licitagdo, na Secretaria Municipal de
Administragdo, localizada na Av. Feliciano Sodré, 595, 1° andar - Varzea,
Teresopolis — RJ, de segunda-feira a sexta-feira, das 09h00 as 17h00.

c) O ENVELOPE N° 1 deveréa estar sem fechamento e sem rubrica.

d) Parapreservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicacao Publicitaria
(até a abertura do ENVELOPE N° 2), o ENVELOPE N° 1 ndo podera:

e Ter nenhuma identificacéo;
e Apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a

identificacéo da licitante;

Gilson Luiz Barbosa
Secretario Municipal de Governo e Coordenagédo
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e Estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais
documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificacao

da licitante.

ENVELOPE N° 2 - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA

a) O ENVELOPE N° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificagéo:

ENVELOPE N° 2

PROPOSTA TECNICA: PLANO DE COMUNICAQAO PUBLICITARIA —
VIA IDENTIFICADA

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Processo Licitatorio 17.541/2021 - Concorréncia n° 005/2021

ENVELOPE N° 3 - PROPOSTA TECNICA - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO,
REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE
COMUNICACAO.

a) O ENVELOPE N° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a

seguinte identificacao:

ENVELOPE N° 3

PROPOSTA TECNICA: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO,
REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE
COMUNICACAO.

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Processo Licitatorio 17.541/2021 - Concorréncia n°® 005/2021

b) O ENVELOPE N° 3 devera ser providenciado pela licitante, com uma

encadernacdao para cada item (Capacidade de Atendimento;

Gilson Luiz Barbosa
Secretario Municipal de Governo e Coordenagédo
Mat.: 4.18583-8
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Repertério e Relatos de Solu¢cdes de Problemas de Comunicacéao), e
podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu
conteudo, desde que inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até
sua abertura.

O ENVELOPE N° 3 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou outro elemento que conste explicitamente no PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA NAO IDENTIFICADA ou que,
particularmente, possibilite a identificacdo da autoria deste antes da
abertura do ENVELOPE N° 2.

ENVELOPE N° 4 - PROPOSTA DE PRECOS

a) O ENVELOPE N° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a

seguinte identificagéo:

ENVELOPE N° 4
PROPOSTA DE PRECO
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Processo Licitatorio 17.541/2021 - Concorréncia n°® 005/2021

b) O ENVELOPE N° 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser

constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo,
desde que inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua
abertura.

Os documentos necessarios a habilitacdo e ao credenciamento poderao
ser apresentados em original ou cépia. Quando apresentados em copias,
poderdo ser solicitados os originais para verificagdo quando houver
duvidas em relagéo a integridade e veracidade do documento.

Gilson Luiz Barbosa
Secretario Municipal de Governo e Coordenagédo
Mat.: 4.18583-8
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VII.PROPOSTAS TECNICAS - CONTEUDOS FORMATACAO E CONSTRUCAO
(Envelopes N°s 01, 02 e 03)

1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada em 4 (quatro)
quesitos: PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA, CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO, REPERTORIO e RELATOS DE SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICA(;AO.

2. A formatacao geral a ser seguida para a apresentacdo de cada quesito da

proposta técnica, quando ndo houver norma mais especifica, é a seguinte:

1.

Cadernos especificos para cada item (“Plano de Comunicagao
Publicitaria”, “Capacidade de Atendimento”, “Repertorio” e “Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagao”), orientagdo retrato, com
espiral plastico preto colocado a esquerda;

Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2,
ambas em branco. NAO DEVERAO SER USADAS SOBRECAPAS EM
PLASTICOS, ACETATO OU QUALQUER OUTRO MATERIAL;
Conteudo impresso em papel A4, tipo offset ou equivalente, branco, com
75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientacao retrato;

Espacamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da
borda;

5. Titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

Espacamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, duplo apos titulos
e entre titulos e entre paragrafos;

Alinhamento justificado do corpo do texto;

Numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da
primeira pagina interna, em algarismos arabicos, no canto inferior direito
da péagina;

N&o sera permitido notas de rodapé no corpo do texto a nenhum titulo,
exceto como a adjuvante dos gréficos e tabelas, nos itens em que estes

sao expressamente permitidos;

10.0s textos e numeragao de paginas deverao ser em fonte “arial”’, cor

“automatico” e tamanho “12” Pontos.
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11.0Os quesitos serdo compostos pelos subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

1. Raciocinio Basico

2. Estratégia de Comunicagéo

| — Plano de Comunicacéo Publicitaria

Publicitaria 3. Ideia Criativa

4. Estratégia de Midia e Nao
Midia

Il — Capacidade de
Atendimento

[l — Repertério

IV - Relatos de Solucdes de

Problemas de Comunicacéo

12.A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa, salvo
guanto a expressfes técnicas de uso corrente, com clareza, sem

emendas ou rasuras.

a) QUESITOS DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA:

. Deverad ser constituido por caderno especifico composto dos Subquesitos:
RACIOCINIO BASICO, ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA,
IDEIA CRIATIVA e ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA, elaborado com base
no Briefing — ANEXO | e nas orientagcbes do Edital observadas as seguintes
disposicoes:

1.1. Formatacao realizada conforme subitens especificos a seguir:

1.1.1. Elaboragéo em 2 (duas) vias, quais sejam:

Plano de Comunicacdo Publicitaria — VIA NAO IDENTIFICADA
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(ENVELOPE 1):

1.

. Envelope destinado a apresentacdo da VIA NAO IDENTIFICADA do

Seréa vedada a aposicao, a qualquer parte da VIA NAO IDENTIFICADA
do Plano de Comunicacao Publicitaria, de marca, sinal ou palavra que
possibilite a identificacdo do seu proponente antes da abertura do
envelope da VIA IDENTIFICADA,

Plano de Comunicacdo Publicitaria sera padronizado e fornecido pela
Prefeitura Municipal de Teresopolis através da Comissdo Permanente

de Licitacdo, sem nenhum tipo de identificagéo;

O envelope padronizado com a VIA NAO IDENTIFICADA do Plano de
Comunicacédo Publicitaria s6 sera recebido pela Comissao Permanente
de Licitacdo se ndo apresentar marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro

elemento capaz de identificar a licitante;

Plano de Comunicacéao Publicitaria — VIA IDENTIFICADA (ENVELOPE
2):

A VIA IDENTIFICADA do Plano de Comunicac¢éo Publicitaria terd 0 mesmo
teor da via nédo identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia

criativa;

b) SUBQUESITOS DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA:

. Raciocinio Basico: Composto de um texto, em que o licitante demonstrara sua

compreensao sobre as acdes de comunicacdo publicitaria a cargo da Prefeitura
Municipal de Teresopolis, o desafio de comunicacdo e 0s objetivos, geral e
especificos, de comunicacéo expressos no briefing, o contexto da Prefeitura, seu
mercado e seus publicos (dados socios demograficos), consideracdes de publico
alvo da campanha em especifico e que servem como premissas basicas para o
desenvolvimento da estratégia de comunicacdo que sera desenvolvida pela

agéncia candidata. Espera-se aqui que o texto das licitantes contenha as conexdes
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entre os elementos constantes em briefing e a proposta que sera desenvolvida.
Elementos e dados que sejam secundarios devem ter como prioridade filtros e

recortes estaduais ou locais, sempre que possivel.

Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: Derivada diretamente das

consideracdes ja apresentadas no item anterior, se constitui de texto em que a
licitante apresenta as linhas gerais da proposta para suprir os desafios e
problemas, geral e especificos, de comunicacdo a serem enfrentados e
alcancados o0s objetivos (geral e de campanha) previstos no briefing

compreendendo:

2.1.explicitacdo e defesa do partido temético e do conceito que, de acordo com
seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solucéo publicitéria
partindo do tema chave proposto no briefing, descartando solugbes
eventualmente consideradas na estratégia. A relacdo desta tematica com os
elementos visuais também é esperada na estratégia proposta pelas
concorrentes, além do eventual descarte de solu¢gdes ndo adequadas e
passiveis de serem desenvolvidas a partir do raciocinio proposto pelas

candidatas.

2.2.explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagao
Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer,
guando dizer e que meios de divulgacéo, instrumentos ou ferramentas utilizar,

bem como sua detalhada fundamentacéao técnica.

Ideia Criativa: Apresentacao pela licitante de campanha publicitaria, conforme

briefing, para a execucdo da sua proposta de Estratégia de Comunicacéo

Publicitaria, observando as seguintes disposicoes:

3.1.A Ideia Criativa deve ser expressa sobre a forma de relagdo sobre todas as
pecas e/ou material que julgar necessarios para a execucao da sua proposta
de estratégia de comunicacdo publicitaria, com comentarios sobre a
construcdo criativa de cada pec¢a e ou material, podendo ser esta pontuagao
seguida de comentarios em texto corrido ou tépicos, a critério dos licitantes.

Em forma de anexo, acompanharda esse item exemplos de pecas que
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corporifiguem objetivamente esta Ideia Criativa, apresentados sob a forma de

roteiros e textos digitados, limitados a um para cada tipo de pecas, em nimero

maximo de 06 (seis) anexos, podendo ser anexados, por exemplo: “layouts”,

“storyboards”, “textos de radios”, entre outros;

3.1.1. Os comentarios mencionados no subitem anterior estdo circunscritos a
especificacdo de cada peca e ou material e a explicagcdo das funcdes
taticas que se pode esperar de cada peca e ou material;

3.1.2. Se a campanha proposta pela licitante previr nUmero de pecas e ou
material em quantidade superior ao permitido na forma “exemplificada” de
06 (seis) anexos, a relacao prevista no item 3.1 devera ser elaborada em
dois blocos, sendo: de texto ou de tépicos, conforme escolha da licitante,
ficando um para pecas e ou material apresentados como exemplos e outro

para o restante;

3.1.3. As pecas gréficas poderéo ser impressas em tamanho real ou reduzidas,
desde que nao prejudique sua leitura, sem limitacdo de cores, sem suporte
ou passe-partout, observando as demais questfes expostas em edital.
Pecas que ndo se ajustem as dimensfes do involucro N° 1 podem ser

dobradas;

3.1.4. Cada peca e ou material impresso podera trazer indicacdo sucinta
(exemplo: cartaz, filme/TV, spot/ radio, anuncio revista, “interface” para
internet, roteiro), destinada a facilitar aos integrantes da subcomissédo

técnica, com a relagdo comentada prevista no item 3.1;

3.1.5. para fins de computo das pecas que podem ser apresentadas como
exemplo até o limite que trata o item 3.1, devem ser observadas as

seguintes regras:
3.1.5.1. Reducgdes e variagcdes de formatos serdo consideradas como

novas pecas;
3.1.5.2. Cada peca apresentada como parte de um kit ser4& computada no

referido limite;
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3.1.5.3. Pecas sequenciais para qualquer meio (a exemplo de anuncio
para revista e jornal e demais painéis de midia exterior — outdoor,
envelopamento de veiculos, adesivagem de tapumes — entre outros),

apenas se 0 conjunto transmitir mensagens unicas;

3.1.5.4. Apresentacdo grafica de um hotsite e todas as suas paginas

seréo consideradas uma peca;

3.1.5.5.  Um roteiro de filme e o hotsite em que se encontram hospedado

serdo considerados duas pecas;

3.1.5.6. Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo

considerados duas pecas;

3.1.5.7. E possivel apresentar pecas sob a forma de storyboard, uma vez
que a apresentacdo pode ser feita em papel, Unico substrato
autorizado em edital para a apresentacdo das pecas. O formato
animatic ndo pode ser feito neste substrato, 0 que impede seu uso no

certame neste edital.

3.1.5.8. Roteiro para spots ou jingles, storyboards, laminas impressas em
papel das interfaces, dentre outras, ou seja, toda e qualquer
apresentacao grafica que use o papel como substrato e obedeca,
rigorosamente, todas as demais normas constantes no presente

edital sdo permitidas.

3.1.6. E de exclusivo critério das candidatas a escolha de quais pecas devem
ser corporificadas no limite de exemplos e quais devem constar
exclusivamente da relacdo textual anteriormente destacada com seus
eventuais detalhamentos criativos, sendo esta escolha parte da analise do

conteudo desta etapa.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia: apresentacao pela licitante de planejamento de

exposicao da campanha, conforme briefing e de acordo com os itens anteriores

desenvolvidos, composto de:

4.1.justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonancia com a
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estratégia de comunicacédo publicitaria por ela sugerida e em funcéo da verba
referencial indicada no briefing, sob a forma de textos, tabelas, gréaficos e

planilhas;

4.2.Conhecimento e analise dos habitos de comunicacdo do publico-alvo,
apresentados sob a forma de texto, permitida a inclusdo de tabelas com

elementos informativos relativos ao plano;

4.3. Utillizacdo dos recursos a disposicao da linha de atuacdo, mediante texto em
que se apresente a distribuicdo da verba nas rubricas de estudo e pesquisa,
producao e veiculacdo, acompanhado da devida justificacdo e da incluséo de

tabelas, como anexos, que sirvam de apoio aos argumentos oferecidos;

4.4.Simulagdo de plano de distribuicdo das pecas de que trata a alinea “ldeia
Criativa”, acompanhada de memodria de midia, em que se explicitem e se

justifiguem as premissas técnicas assumidas;

4.5.Dados nas memodrias e tabelas anexas que tratem da eficiéncia na escolha
das midias, incluindo métricas de analise pertinentes e planos de distribuicao.
Deve existir destaque para a pagina com o resumo e percentuais da campanha

e de valores de midia e producéo deve ser de facil leitura e entendimento.

c) FORMATACAO DO PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA:

. O caderno especifico que compde o PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
— VIA NAO IDENTIFICADA devera observar, com maximo rigor, a formatacéo

indicada neste item, de forma a permitir a ndo identificacdo de sua autoria.

1.1.0s textos do RACIOCINIO BASICO, da ESTRATEGIA DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA e da relacdo de pecas e ou material prevista no subitem de
IDEIA CRIATIVA estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) péaginas, nao
computadas nesse limite a capa e contracapa e as paginas eventualmente
utilizadas apenas para separacéo dos subguesitos e as pecas anexas ao texto
do subitem IDEIA CRIATIVA.

1.2.0s textos, tabelas, gréaficos e planilhas da ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO

MIDIA nZo tém limitacdo quanto ao nimero de paginas.
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1.3.0s exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito IDEIA
CRIATIVA deverédo ser apresentados separadamente (soltas) do caderno de
que abrange este subitem, em laminas integras ou dobradas, sendo esta

altima questéo do escrutinio das candidatas.

1.4.As tabelas e gréaficos integrantes dos subquesitos RACIOCINIO BASICO e
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA poderao:

1.4.1. Ser editados em cores;
1.4.2. Ter seu conteudo editado com a fonte “arial”’, tamanho “10 pontos”;

1.4.3. Ser apresentado em papel A3 dobrado, que sera considerado 02 (duas)

paginas para efeito das limitagdes de contagem do subitem;

1.5. As tabelas, gréaficos e planilhas integrantes do subquesito ESTRATEGIA DE
MIDIA E NAO MIDIA poder&o:

1.5.1. Ser editados em cores;

1.5.2. Ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos, ndo sendo exigida formatacdo de margem especifica;
respeitada a necessidade de legibilidade destes itens pela comissdo

avaliadora;

1.5.3. Ser apresentados em papel A3 dobrado, desde que integrem a
encadernacao do volume que abrange o subitem e, ao seu fechamento, o

volume de forma geral obedeca os demais critérios de sua formatacao.

2. O PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA, devera
constituir-se em COPIA DO VOLUME QUE CONSTITUI A VIA NAO
IDENTIFICADA, sem os exemplos de pecas anexos a ldeia Criativa, com a
identificacdo da licitante e ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas
demais por quem detenha poderes de representacgéo da licitante, na forma de seus

atos constitutivos, devidamente identificado.

2.1.0 unico propodsito desta via é a posterior identificacdo em sessao especifica
da autoria de cada uma das propostas, ndo sendo seu contetdo alvo de
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leituras ou avaliacdo por parte da subcomisséao técnica.

d) CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

O volume deve ser composto de textos, graficos e imagens capazes de permitir a
analise da Capacidade de Atendimento - tanto geral, considerando-se a totalidade
dos setores do licitante, quanto especifica - no que diz respeito ao setor de

atendimento propriamente dito. Esse topico, a ser abordado de forma a incluir:

1.1. Quantificacdo e qualificacdo dos profissionais que serdo postos a disposicado
da linha de atuacdo, de maneira discriminada, por setor da licitante (estudo,
planejamento, criacdo, producdo de radio, cinema e televisdo, producéo
grafica, midia, inclusive digital, e atendimento), devendo o licitante indicar,
caso a caso, quantos profissionais de cada nivel de dedicacao servirdo a linha

de atuacdo;

1.2. A qualificacdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido
contendo, no minimo, o nome, a formacao, a experiéncia dos profissionais e

seu nivel de dedicacéo a conta (eventual, permanente ou exclusivo);

1.2.1. Os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de
atendimento deverdo participar da elaboracdo dos servicos objeto deste
Edital, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia
equivalente ou superior, mediante aprovacao prévia do CONTRATANTE.

1.3.Lista com clientes em atividade na agéncia na entrega da proposta, contendo,
preferencialmente, tempo de relacionamento com a empresa e principais

veiculos que anuncia com a agéncia;

1.4. Sisteméatica de atendimento, com clara indicacdo do fluxo de trabalho e das
obriga¢cGes a serem cumpridas pelo setor de atendimento do licitante, incluindo
prazos a serem observados desde o momento da solicitacdo dos servigos até

sua criacao, producéo e veiculacao;

1.5. As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que serédo colocados a

disposicéo para a execucao do contrato, incluindo elementos de seguranca
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dos dados e ferramentas de Tl utilizadas;

1.6. A discriminacéo das informacdes de marketing e comunicacédo, das pesquisas
de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara
regularmente a disposicdo do CONTRATANTE, sem 6nus adicionais, na

vigéncia do contrato.

e) REPERTORIO

. O repertério € composto por um conjunto de trabalhos produzidos e veiculados

pelo licitante, na seguinte forma:
1.1.Um DVD contendo até 04 (quatro) comerciais para televiséo;
1.2.Um CD contendo até 04 (quatro) spots e/ou jingles para radio;

1.3.Um conjunto de até 04 (quatro) anuncios destinados a midia impressa e/ou
midia OOH;

. Cada trabalho apresentado no REPERTORIO deverd, obrigatoriamente, conter
titulo, data ou periodo de veiculacdo, e pequeno resumo do caso em que estao
inseridos e indicagdo das pracas que o exibiram e, quando possivel, verba utilizada

Nno caso.

. Devem ser priorizados os trabalhos veiculados e/ou registrados a partir de 01 de

janeiro de 2014, ndo excluidos trabalhos de outras datas.

. Serdo vedados os trabalhos que tiverem qualquer referéncia direta ou indireta a

Prefeitura Municipal de Teresopolis.

. Com excecédo daquele(s) apresentado(s) pela agéncia vencedora desta Licitacéo,
as vias dos demais repertérios serdo devolvidas aos Licitantes no prazo de 30
(trinta) dias contados da data da publicacéo do resultado final da licitagcdo no Diario

Oficial, conforme solicitagao do licitante.

f) RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

. A licitante devera apresentar 2 (dois) relatos de solu¢cdes de problemas de

comunicacdo, em que serdo descritas solu¢cdes bem-sucedidas de problemas de
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comunicacao planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes.

2. Os relatos deverao estar devidamente referendados pelos respectivos clientes e
nao podem referir-se a agdes executadas no ambito de contratos de prestacéo de
servicos de publicidade de que a Prefeitura de Teresopolis seja ou tenha sido —

direta ou indiretamente — signataria.

3. A formalizacdo do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pelo
licitante, mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.

4. Na ultima pagina do relato devera constar a indicagdo do nome empresarial do
cliente e a assinatura do seu respectivo signatario acompanhada do seu home e

cargo ou fungao.

5. Para cada relato, é permitida a inclusdo de até 4 (quatro) pecas e ou material,
independentemente do meio de divulgacao, tipo ou caracteristica da peca, caso

em que, se incluidos:

5.1.As pegas eletrbnicas deverdo ser fornecidas em meio digital executavel no
sistema operacional Windows — podendo ser memaria do tipo flash (pen drive)
ou CD/DVD, a critério das candidatas, dando-se prioridade a facilidade de

leitura;

5.2.As pecas graficas poderdo ter qualquer formato, podendo inclusive ser
apresentadas dobradas ou nao;

6. Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados
técnicos de producado e/ou veiculacao para analise de insercao destas pecas em

suas solugdes de comunicagao.

VIII.DA PROPOSTA DE PRECOS (Envelope N° 04)

A Proposta de Preco devera ser apresentada em formato de Planilha de Precos, em
papel timbrado da firma, devendo ser preenchida por meios mecanicos (digitada ou
datilografada), datada e assinada pelo representante legal da empresa, contendo a
razéo social, o endereco e o CNPJ da firma proponente.

1. A Proposta de Preco devera conter:

Gilson Luiz Barbosa
Secretario Municipal de Governo e Coordenagédo
Mat.: 4.18583-8



PMT-RJ

PROCESSO N° 17.541/2021
RUBRICA: FLS:

1.1.Itens sujeitos a valoragéo, contendo as informacgdes constantes do ANEXO | —
Briefing, deste Edital, indicando os percentuais em algarismos e por extenso,

com os seguintes dados:

1.1.1. Percentual de desconto, de no minimo, 20% (vinte por cento), a ser
concedido a Prefeitura Municipal de Teresopolis sobre os CUSTOS
INTERNOS, baseados na tabela de precos do SINAPRO/RJ - Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado Do Rio de Janeiro;

1.1.2.  Honorarios (em percentual) de até 12 % (doze por cento), a serem
cobrados a Prefeitura Municipal de Teresopolis, incidentes sobre 0s custos
comprovados de outros servigos, cuja producao seja incumbida a terceiros
sob a supervisdo da(s) contratada(s), referentes a peca e/ou material cuja
distribuicdo ndo proporcione ao licitante o desconto de agéncia concedido

pelos veiculos de divulgacao nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965.

1.2.Politica de negociacao:

1.2.1. De precos e condigcbes de pagamento junto aos fornecedores e

veiculos, especialmente em relacdo a descontos;

1.2.2. De precos a serem pagos pelo licitante vencedor a atores e modelos,
pelos direitos de uso de imagem e som de voz, na reutilizacdo de pecas
publicitarias por novos periodos a serem pactuados;

1.2.3. De precos a serem pagos pelo licitante vencedor a autores de obras
artisticas preexistentes, aproveitadas em pecas publicitarias, na
reutilizacdo dessas pecas publicitarias por novos periodos a serem

pactuados.

1.2.4. Declaracdo assinada pelo titular do licitante ou seu procurador
legalmente designado, sobre o tratamento dos direitos autorais dos
produtos de comunicacdo e pecas publicitarias que vier a produzir,
estabelecendo:

1.2.4.1. Para os direitos de autoria intelectual (criacéo, textos, produgao,
direcéo, trilha sonora original, arte-finalizagcdo e assemelhados), a
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cessdo durante a vigéncia do contrato, dos direitos patrimoniais de

uso a Prefeitura Municipal de Teresopolis;

1.2.4.2. Para os direitos de imagem (atores e modelos) e de obras
artisticas preexistentes (ou de sua reproducéo), o licenciamento de
uso durante o prazo de duracdo do contrato, com a definicdo de um
percentual de até 30% do caché original ou da licenca original de uso,

conforme o caso;

1.2.4.3. O compromisso de fazer constar, em destaque, em todos 0s
orcamentos de producdo de pecas publicitarias, os valores dos
cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas preexistentes,

inclusos nesses orcamentos.

1.2.5. Declaracdo assinada pelo titular da licitante ou seu procurador
legalmente designado, se comprometendo a repassar a Prefeitura
Municipal de Teresopolis, todas as vantagens (pecuniarias ou ndo) obtidas
nas negociacdes de preco com os veiculos de comunicacdo e demais

fornecedores e prestadores de servicos;

1.2.6. Declaracdo assinada pelo titular da licitante ou seu procurador
legalmente designado, de que revertera a Prefeitura Municipal de
Teresopolis, parcela do “desconto padrdao de agéncia” a que fizerem jus,
calculado sobre o valor de cada veiculagéo, caso o valor da verba atinja
os parametros apresentados no ANEXO “B” — SISTEMA PROGRESSIVO
DE SERVICOS / BENEFICIOS, constante das Normas-Padrdo da
Atividade Publicitaria, emitida pelo Conselho Executivo das Normas-
Padrdo, com base no investimento bruto anual em midia. Nado seréa
considerada qualquer oferta de vantagem nao prevista neste Edital, nem
preco ou vantagem baseada nas ofertas das demais licitantes. Em caso
de divergéncia entre dados numeéricos e valores por extenso, prevalecera
este Ultimo. Havendo erro de célculo, a CPL efetuard as retificacdes e
considerara, para efeito de julgamento, o valor com as retificacdes

efetuadas;
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1.2.7. Os trabalhos desenvolvidos internamente pela Agéncia serdo
remunerados de acordo com os valores constantes da Tabela de Custos
Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Rio de

Janeiro, aplicando-se o desconto oferecido na proposta do licitante.

1.3.Declaracdo da licitante:

1.3.1. Comprometendo-se a envidar esfor¢os no sentido de obter as
melhores condi¢cbes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de
servicos especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo a

Prefeitura Municipal de Teresopolis, as vantagens obtidas;

1.3.2. Que o preco proposto seré de exclusiva responsabilidade da licitante
e nao lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser
firmado, nenhuma alteracdo, sob a alegacao de erro, omissao ou qualquer

outro pretexto.

1.3.3. Comprometendo-se a repassar a Prefeitura Municipal de Teresépolis,
todas as vantagens (pecuniarias ou nao) obtidas nas negociacdes de
preco com o0s Vveiculos de comunicacdo e demais fornecedores e

prestadores de servicos.

1.3.4. Afirmando que, nos precos propostos, estdo inclusas todas as
despesas com materiais, médo de obra e respectivos encargos sociais,
tributarios, seguros, transportes e demais despesas necessarias a
execucao dos servicos objeto desta licitacéo, inclusive cesséo de direitos
autorais. Na auséncia dessa declaragcdo, serdo consideradas inclusas
todas as despesas mencionadas neste subitem.

1.3.5. Do compromisso de fazer constar, em destaque, em todos 0s
orcamentos de producdo de pecas, os valores dos cachés e os
licenciamentos de uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses

orcamentos.

1.3.6. Os trabalhos desenvolvidos internamente pela Agéncia serao
remunerados de acordo com os valores constantes da Tabela de Custos
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Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado Do Rio de
Janeiro — SINAPRO/RJ (ANEXO VIl deste edital), aplicando-se o desconto
oferecido na proposta do licitante.

1.3.7. Na&o sera aceito percentual de honorarios superior a 12 % (doze por

cento).

1.3.8.  Em caso de divergéncia entre dados numéricos e valores por extenso,
prevalecerd este Ultimo. Havendo erro de calculo, a Comissdo Permanente
de Licitacdo solicitara as retificacbes e considerara, para efeito de

julgamento, o valor com as retificacdes efetuadas.

IX.DOCUMENTOS DE HABILITACAO (Envelope N° 05)

1. Como condic¢éo prévia ao exame da documentacdo de habilitagdo do licitante, a
Comisséo verificara o eventual descumprimento das condi¢cdes de participacao,
especialmente quanto a existéncia de sancdo que impeca a participacdo no

certame ou a futura contratagdo, mediante a consulta aos seguintes cadastros:

1.1. Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas — CEIS, mantido pela

Controladoria-Geral da Unido (www.portaltransparencia.gov.br/sancoes/ceis);

1.2.Cadastro Nacional de Condenacdes Civeis por Atos de Improbidade
Administrativa e Inelegibilidade mantido pelo Conselho Nacional de Justica

(www.cnj.jus.br/improbidade adm/consultar requerido.php).

1.3.Lista de Inidbneos e o Cadastro Integrado de Condenacbes por llicitos
Administrativos - CADICON, mantidos pelo Tribunal de Contas da Unido — TCU

(https://portal.tcu.gov.br/responsabilizacao-publica/licitantesinidoneos/);

1.4.A consulta aos dois cadastros — CEIS e CNJ —na fase de habilitacdo, é
recomendacdo do TCU (Acorddo n° 1.793/2011 — Plenario). Trata-se de

verificagdo da propria condi¢do de participacdo na licitacao.

1.5.Para a consulta de licitantes pessoa juridica podera haver a substituicdo das
consultas nos itens 1.2, 1.2 e 1.3 acima pela Consulta Consolidada de
Pessoa Juridica do TCU (https://certidoesapf.apps.tcu.gov.br/).
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A consulta aos cadastros sera realizada em nome da empresa licitante e
também de seu soOcio majoritario), por forca do artigo 12 da Lei Federal n°
8.429, de 1992, que prevé, dentre as sanc¢des impostas ao responsavel pela
pratica de ato de improbidade administrativa, a proibicdo de contratar com o
Poder Publico, inclusive por intermédio de pessoa juridica da qual seja socio
majoritario.

Constatada a existéncia de sancdo, o licitante serd convocado para
manifestacdo prévia e, apos, sendo o caso, a Comissdao Permanente de

Licitac&o reputara o licitante inabilitado, por falta de condicédo de participagao.

O ENVELOPE N° 05 devera conter a documentacado relativa a habilitagéo
juridica, a qualificacdo técnica, a qualificacdo econbémico-financeira, a
regularidade fiscal, trabalhista e ao cumprimento no disposto no art.° 7° inciso
XXXIIl da Constituicdo Federal, bem como outras declaracbes a serem

exigidas, em conformidade com o previsto a seguir:

Habilitagdo Juridica:

2.1.

2.2.

2.3.

No caso de Empresario Individual: Declaracdo de Firma Mercantil Individual
ou Requerimento de Empresario, em vigor, registrado na Junta Comercial, que
comprovem que o ramo de atividade da empresa é compativel com o objeto

da Licitacao;

No caso de Sociedades Empresariais ou Empresa individual de
Responsabilidade Limitada - EIRELI: Contrato ou Estatuto Social em vigor,
registrado na Junta Comercial, acompanhado da alteracdo contratual ou ata
de eleicdo ou designacao dos atuais administradores, se for o caso, que
comprovem que o ramo de atividade da empresa é compativel com o objeto

da Licitacao.

No caso de Sociedades Civis: Contrato ou Estatuto Social em vigor, registrado
no Registro Publico competente, acompanhado da alteragdo contratual ou ata
de eleicdo ou designagao dos atuais administradores, se for o caso, que
comprovem que o ramo de atividade da empresa é compativel com o objeto
da Licitacéo.
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2.4.No caso de Microempreendedor Individual, apresentar o Certificado de
Condicdo de Microempreendedor Individual — CCMEI, disponivel no sitio

portaldoempreendedor.gov.br.

2.5.No caso de cooperativa: ata de fundacao e estatuto social em vigor, com a ata
da assembleia que o aprovou, devidamente arquivado na Junta Comercial ou
inscrito no Registro Civil das Pessoas Juridicas da respectiva sede, bem como
o0 registro de que trata o art. 107 da Lei n® 5.764, de 1971.

2.6. Decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira
em funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizacdo para
funcionamento expedido pelo érgdo competente, quando a atividade assim o
exigir.

2.7.Declaracdo do Cumprimento do disposto no Inciso XXXIIl do Art. 7°, da

Constituicdo Federal, conforme modelo fornecido ANEXO V;

2.8.Declaracdo conjunta - Prazo de execucgdo; Declaracdo de parentesco,
conforme Artigo 88 da Lei Organica Municipal; funcionéario inelegivel-,

conforme Modelo Anexo VI;

2.9.Declaracdo de pleno atendimento as condi¢cdes de habilitacdo, conforme

modelo Anexo IX;

2.10. Declaragcdo de ndo emprego de trabalho forcado ou degradante,

conforme Modelo Anexo X.
Regularidade Fiscal e Trabalhista:
3.1.Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas — CNPJ;

3.2.Prova de inscricado no cadastro de contribuinte Municipal, se houver, pertinente

ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;

3.3.Prova de inscricao no cadastro de contribuinte Estadual, se houver, pertinente

ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;
3.4.Prova de regularidade fiscal perante as Fazendas:

3.4.1. Federal (Certiddo Negativa de Débitos relativos a Créditos Tributarios
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Federais e a Divida Ativa da Unido (CND), expedida conjuntamente pela
Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela Procuradoria-Geral
da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os créditos tributarios
federais e a Divida Ativa da Unido (DAU) por elas administrados, ou

Certidao Positiva com Efeitos de Negativa;
3.4.2. Estadual (ICMS e Divida Ativa);

3.4.3. Municipal do domicilio ou sede da Licitante, conforme legislacdo

municipal;

3.5.Certificado de Regularidade, perante o Fundo de Garantia por Tempo de
Servico (FGTS), através da apresentacdo do CRF - Certificado de
Regularidade do FGTS, emitido pela Caixa Econdmica Federal;

3.6.Certiddo de Regularidade Negativa de Débitos Trabalhista (CNDT) perante a
Justica do Trabalho, mediante a apresentacédo de certiddo negativa, com base
no art. 642-A da CLT, acrescentado na Lei. 12.440, de 07 de julho de 2011, e
na Resolugdo Administrativa N° 1470/2011 do TST.

3.7.Serdo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa e certiddes positivas,
gue noticiem que os débitos certificados estdo garantidos ou com sua

exigibilidade suspensa.

3.8.Caso o licitante seja considerado isento dos tributos municipais ou estaduais
relacionados ao objeto licitatorio, deverd comprovar tal condicdo mediante
declaracdo da Fazenda Municipal do seu domicilio ou sede, ou outra

equivalente, na forma da lei.
. Qualificacdo Técnica:

4.1.Comprovacdo de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e
compativel com esta Concorréncia em caracteristicas e prazos com 0 objeto
desta licitacdo, mediante atestado(s) fornecido(s) por pessoas juridicas de
direito publico ou privado.

4.2.Copia do certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, obtido perante

0 Conselho Executivo das Normas-Padréao (CENP), de que trata 8§ 1° do art. 4°
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da Lei N° 12.232 de 29/04/2010;

4.2.1. O certificado de qualificacéo técnica de funcionamento emitido para a

matriz da agéncia valera para a filial.
5. Qualificacdo Econdmico — Financeira:

5.1.Apresentar o Balanco Patrimonial e demonstracdes contabeis do ultimo

exercicio social, inclusive as notas explicativas, ja exigiveis na forma da lei.

5.1.1. Para efeito de seguranca no procedimento licitatério, o Balango
Patrimonial a ser apresentado, devera estar devidamente registrado na

Junta Comercial do Estado sede da empresa licitante;

5.1.2. O Balanco Patrimonial devera estar assinado pelo representante legal
da licitante e pelo Contador ou Técnico em Contabilidade, com indicagéo

de seu numero de registro no CRC.

5.2.Poder4d ser apresentado, para de autenticacdo dos livros contabeis, a
Escrituracdo Digital, através da apresentacdo do recibo de entrega e
Demonstracbes Financeiras (sendo dispensada a autenticagdo nas juntas
comerciais conforme o Disposto no Decreto n° 8.683 de 25/06/2016), que
comprovem a boa situacédo financeira da empresa, vedada a sua substituicao
por balancetes ou balancos provisérios, podendo ser atualizados por indices
oficiais quando encerrados hd mais de 03 (trés) meses da data da

apresentacdo da proposta;

5.3. Somente empresas, que ainda ndo tenham completado seu primeiro exercicio
fiscal, poderdao comprovar sua capacidade econémico-financeira por meio do

balanco de abertura.

5.4.Caso o licitante seja cooperativa, tais documentos deverao ser acompanhados
da ultima auditoria contabil-financeira, conforme disp&e o artigo 112 da Lei n°
5.764, de 1971, ou de uma declaracao, sob as penas da lei, de que tal auditoria

nao foi exigida pelo 6rgéo fiscalizador.

5.5.Ser& considerada inabilitada a empresa que nao obtiver indices de liquidez
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corrente, liquidez geral e solvéncia geral maiores ou iguais a 1,00, que devera
ser comprovado através de documento conforme Modelo Anexo VIII
devidamente assinado pelo representante legal da licitante e pelo Contador ou
Técnico em Contabilidade, com indicacdo de seu numero de registro no CRC

- Conselho regional de Contabilidade.

5.5.1. A ndo apresentacao ou incorre¢des nos referidos indices, inabilitara a
empresa caso esta ndo possua um capital social minimo de 2% do valor

total estimado desta Concorréncia.

5.6.Certiddo Negativa de Faléncia expedida pelo(s) distribuidor(es) da sede da
pessoa juridica em conjunto com certiddo ou declaracdo expedida por 6érgao
competente, informando a quantidade e as competéncias dos distribuidores da
comarca da sede da pessoa juridica, sendo certo que sera aceita certiddo una

gue contenha todas as informacdes citadas.

5.7.A existéncia de restricao relativamente a regularidade fiscal e trabalhista nao
impede que a licitante qualificada como Pequenos Negdcios seja declarada

vencedora, uma vez que atenda a todas as demais exigéncias do edital.

5.8.1. Havendo alguma restricdo na documentacdo para a comprovacao de
regularidade fiscal e trabalhista, ser4 assegurado o prazo de (05) cinco
dias Gteis, contados da declaracdo do vencedor do certame, podendo
este ser prorrogado por igual periodo a critério do Presidente da
comissdo, para a regularizagcdo da documentacdo, pagamento ou
parcelamento do débito, devendo a empresa interessada apresentar as
respectivas certiddes negativas ou positivas com efeito de negativa,
conforme artigo 43 Paragrafo 1° da Lei Complementar Federal n°
123/2006.

5.8.2. A ndao regularizacdo da documentacdo no prazo previsto no subitem
anterior, implicara na decadéncia do direito a contratagéo, sem prejuizo
das sancdes previstas neste Edital, sendo facultado ao Presidente da
comissdo convocar para nhova Sessdo publica os licitantes

remanescentes, na ordem de classificacdo, para contratacdo, ou
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revogar a licitagédo, conforme 8§ 1° e 2° do artigo 43 da Lei Complementar
Federal n° 123/2006.

5.9. Os documentos necessarios a habilitagdo e ao credenciamento poderdo ser
apresentados em original ou copia. Quando apresentados em copias,
poderédo ser solicitados os originais para verificagdo quando houver

duvidas em relagcdo a integridade e veracidade do documento;

5.9.1. Os documentos que forem emitidos via Internet terdo sua autenticidade

verificada nos respectivos sites.

5.10. Os documentos apresentados em original ndo serdo devolvidos,

permanecendo integrados ao processo licitatorio;

5.11. Todos os documentos expedidos pela empresa deverao ser subscritos por

seu representante legal,

5.12. Nao serao aceitos protocolos de entrega ou solicitacdo de documento em

substituicdo aos documentos requeridos no presente edital e seus anexos;

5.13. Caso haja documentos redigidos em idioma estrangeiro, 0s mesmos

somente serdo considerados se:

5.13.1. Estiverem devidamente registrados nos 6rgaos competentes do

pais de origem;

5.13.2. Estiverem devidamente legalizados em 6rgdo do Ministério do
Exterior do Brasil, podendo ser em reparticdo consular do Brasil no pais

de origem.

5.14. Os licitantes possuidores do Certificado de Registro Cadastral - CRC
inscritos na Secao de Cadastro de Fornecedores do Departamento de
Suprimento e Licitacdo da Secretaria Municipal de Administracéo, poderéao
retirar o documento do CRC no dia util anterior a abertura do certame,
documento este que substitui os documentos solicitados nos itens 2,3 e 5

deste Titulo, caso estes ja constem em seu cadastro.

5.14.1. Mesmo que o licitante possua o Certificado de Registro Cadastral
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— CRC, emitido pelo Departamento de Suprimentos e Licitacbes da
Secretaria Municipal de Administracdo, deverdo ser apresentados o0s
documentos de habilitag&o técnica exigidos neste edital;

5.14.2. Na hipotese da apresentacdo do Certificado de Registro
Cadastral - CRC nao serdo aceitos os documentos com prazo de
validade vencido, sendo obrigatéria a apresentacdo da coOpia
reprografica do documento dentro do prazo de validade, inclusive as

declaracdes firmadas, que possuem validade de 30 (trinta) dias.
5.15. Serao considerados os prazos de validade expressos nos documentos.

5.15.1. Para os documentos que nao apresentarem esta informacéao,
sera considerado como prazo de validade o periodo de 180 (cento e
oitenta) dias a partir de sua emissao, com excecdo dos atestados de

capacidade técnica que por lei € vedada a limitacdo de tempo.

5.15.2. Os certificados/certiddes deverdo ter prazo de validade com
vencimento até, no minimo, a data marcada para a abertura dos

envelopes;

5.15.3. As declaracbes a serem firmadas pelo licitante exigidas neste
edital deverdo estar datadas em, no maximo, 30 (trinta) dias antes da
data marcada para a abertura dos envelopes.

5.16. Todos os documentos apresentados deverdo estar em nome do licitante e

com numero do CNPJ e endereco respectivo.

5.16.1. Se o licitante for a matriz, todos os documentos deveréao estar em
nome da matriz, e se o licitante for a filial, todos os documentos deveréo
estar em nome da filial, exceto aqueles documentos que, pela prépria
natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em nome da
matriz e os atestados de capacidade técnica ou de responsabilidade
técnica, os quais podem ser apresentados em nome e com 0 nUmero

do CNPJ da matriz ou da filial da empresa licitante.

5.17. O licitante qualificado como Pequenos Negocios, pela apresentagdo da
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Declaracdo de Equiparacdo de Pequenos Negdécios (modelo Anexo Xl),
deverd apresentar toda a documentacdo exigida para efeito de
comprovagdo de regularidade fiscal e trabalhista, mesmo que esta

apresente alguma restricao, sob pena de inabilitacéo.

5.18. Constatado o atendimento as exigéncias de habilitacéo fixadas no Edital, o

licitante serd declarado habilitado.

X.PROCESSAMENTO E JULGAMENTO

1. A licitacdo sera processada e julgada de acordo com as Leis n°s 12.232/2010 e
8.666/1993, observando-se as disposicdes aplicaveis a licitacdo do tipo MELHOR
TECNICA e PRECO;

2. Esta concorréncia sera processada e julgada pela Comissdo Permanente de
Licitacdo, com excec¢ao da analise e julgamento das Propostas Técnicas;

3. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica,
composta por 3 (trés) membros que sejam formados em comunicagéo, publicidade
ou marketing ou que atuem em uma dessas areas;
3.1.Um dos membros da Subcomissdo ndo podera manter nenhum vinculo

funcional ou contratual, direto ou indireto, com a administracdo direta e/ou
indireta da Prefeitura Municipal de Teresépolis;

3.2.A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em
sessdao publica, entre os nomes de uma relacdo que tera 09 (nove) integrantes,
sendo 03 (trés) deles sem nenhum vinculo funcional ou contratual direto ou
indireto, com a administracdo direta e indireta da Prefeitura Municipal de
Teresoépolis, todos previamente cadastrados pela Comissdo Permanente de
Licitacéo;

4. A referida relacdo dos nomes serd publicada pela Comissdo Permanente de
Licitacdo no Diario Oficial, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que
sera realizada a sesséo publica marcada para o sorteio;

5. O sorteio sera processado pela Comissdo Permanente de Licitacdo, de modo a

garantir o preenchimento das vagas da Subcomissao Técnica, de acordo com a
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proporcionalidade do numero de membros que mantenham ou nao vinculo com

administracdo direta e indireta da Prefeitura Municipal de Teresopolis;

A referida relag@o contera, separadamente, os nomes dos que mantenham e os

dos que ndo mantenham vinculo com administracéo direta e indireta da Prefeitura

Municipal de Teresépolis;

Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessao publica destinada ao sorteio,

qualquer interessado poderd impugnar pessoa integrante da relacdo, mediante

apresentacdo a Comissdo Permanente de Licitacdo de justificativa com
fundamentos juridicos plausiveis para a excluséo;

7.1.Admitida a impugnacéo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na
Subcomisséo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da deciséao
da autoridade competente;

7.2.A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante
decisao fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a
elaboracao e a publicacao de nova lista, sem o0 nome impugnado;

7.3.Ser& necessario publicar nova relacdo se o numero de membros mantidos
depois da impugnacéo restar inferior ao minimo exigido;

7.4.S6 sera admitida nova impugnacado se o nome que vier a completar a relacao
anteriormente publicada;

7.5.A sessdo publica para o sorteio sera realizada apds a decisdo motivada da
impugnacado, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do
prazo minimo e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer
interessado.

7.6.0s integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das
sessfes de recebimento e abertura dos envelopes com as Propostas
Técnica e de Precos.

Serdo realizadas 4 (quatro) sessOes publicas, observados os procedimentos

previstos neste edital e na legislacdo, das quais serdo lavradas atas

circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da

Comissdo Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes

presentes.
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9. Primeira Sessao:

9.1.A primeira Sessdo publica sera realizada no dia, hora e local previstos no
predmbulo deste edital e tera a seguinte pauta inicial:

9.1.1. Identificar os representantes das licitantes;

9.1.2. Receber os envelopesn®1,n°2,n°3 e n°4;

9.1.3. Conferir se esses envelopes estdo em conformidade com as disposi¢cdes
deste Edital.

9.1.4. Rubricar, no fecho, sem abri-los, os envelopes n°® 2 e n° 4, que
permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissao
Permanente de Licitacao, e separa-los dos envelopes n° 1 e n° 3;

9.1.5. Retirar e rubricar o contetdo do envelope n° 1;

9.1.6. Abrir o envelope n° 3 e rubricar seu conteudo;

9.1.7. Colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, 0s
documentos que constituem os envelopes de n° 1 e n° 3;

9.1.8. Informar que, através de publicacao no Diario Oficial, as licitantes serdo
convocadas para a préoxima sessdo, quando havera a divulgacdo do
julgamento das Propostas Técnicas.

9.2.Finalizada a Primeira Sessdo, a Comissdo Permanente de Licitacao
encaminhard os ENVELOPES de n° 1, com as VIAS NAO IDENTIFICADAS
do Plano de Comunicacéo Publicitaria a Subcomissédo Técnica que efetuara
0S seguintes procedimentos:

9.2.1. Anadlise individualizada e julgamento, de acordo com o0s critérios
especificados neste Edital,

9.2.2. Elaboracédo e encaminhamento, a Comissdo Permanente de Licitacao,
da ata de julgamento dos Planos de Comunicac¢ao Publicitaria, de planilha
com as pontuacdes e de justificativa escrita das razbes que as
fundamentaram em cada caso;

9.3.Uma vez recebida a ata de julgamento dos Planos de Comunicagao

Publicitaria, a Comissdo Permanente de Licitagdo encaminhara o0s

ENVELOPES de n°® 3, com a CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, O

REPERTORIO E OS RELATOS DE SOLU(}OES DE PROBLEMAS DE
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COMUNICACAO a Subcomissdo Técnica, que efetuara os seguintes
procedimentos:

9.3.1. Analise individualizada e julgamento da Capacidade de Atendimento, do
Repertoério e dos Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao, de
acordo com os critérios especificados neste Edital,

9.3.2. Elaboracdo e encaminhamento a Comissdo Permanente de Licitacao,
da ata de julgamento das Propostas referentes a Capacidade de
Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacéo, de planilha com as pontuacdes e de justificativa escrita das
razbes que as fundamentaram em cada caso.

9.4.As planilhas de pontuagdes previstas no Titulo Xl, alinea “c” conteréo,
respectivamente, as pontuacdes de cada membro para cada subquesito do
Plano de Comunicacado Publicitaria de cada licitante e as pontuacdes de cada
membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos
de Solucbes de Problemas de Comunicacédo de cada licitante.

9.5. Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento
de disposicdes do edital, ainda assim sera atribuida pontuacdo aos seus
quesitos, a ser lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope
fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissédo Técnica, até
gue expirem 0s prazos para interposicao de recursos relativos a essa fase da
licitacdo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificacao
do proponente antes da abertura do envelope n° 02 - VIA IDENTIFICADA - do
Plano de Comunicac¢éo Publicitaria.

10.Segunda Sessao:

10.1. Apos receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (envelopes
de n° 1 e n° 3), respectivas planilhas de julgamento e demais documentos
elaborados pela Subcomisséo Técnica, a Comissdao Permanente de Licitacao
convocara as licitantes, através de publicagdo no Diario Oficial, para participar
da segunda sesséo publica, com a seguinte pauta basica:

10.1.1. Identificar os representantes das licitantes presentes e colher
suas assinaturas na lista de presenca;
Gilson Luiz Barbosa
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10.1.2. Abrir o ENVELOPE de n° 2;

10.1.3. Cotejar as vias néo identificadas (envelope n°® 1) com as vias
identificadas (envelope n° 2) do Plano de Comunicacédo Publicitaria, para
identificacdo de sua autoria;

10.1.4. Elaborar planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada um
dos quesitos de cada Proposta Técnica;

10.1.5. Proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica,
registrando-se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de
classificacao.

10.2. Se todos os representantes das proponentes estiverem presentes a
sessdo e de acordo com o resultado do julgamento geral das Propostas
Técnicas, podem registrar em ata a rendancia de recurso, decaindo assim, o
prazo recursal. Sendo assim, a Comissdo Permanente de Licitacdo dara
continuidade aos procedimentos da licitagao.

10.2.1. Caso nao estiverem presentes a sessao todos 0s representantes
das proponentes ou ndo haja unanimidade de renuncia de recurso contra
o resultado do julgamento das Propostas Técnicas, a Comisséo
Permanente de Licitagdo informard que o resultado do julgamento das
Propostas Técnicas sera publicado no Diario Oficial, com a indica¢édo dos
proponentes desclassificados e dos classificados, em ordem decrescente
de pontuacédo, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar da data
de sua publicacao, para interposicao de recurso, conforme disposto na
alinea “b” do inciso | do art. 109 da Lei n° 8.666/1993;

10.3. Além das demais atribuicbes previstas neste edital, cabera a
Subcomissédo Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de
licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se solicitado pela
Comissao Permanente de Licitacao.

11.Terceira Sessao:

11.1. N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua renuncia ou,

ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdao Permanente

Gilson Luiz Barbosa
Secretario Municipal de Governo e Coordenagédo
Mat.: 4.18583-8



PMT-RJ

PROCESSO N° 17.541/2021
RUBRICA: FLS:

de Licitacdo convocara as licitantes, através de publicacdo no Diario Oficial,

para participar da terceira sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

11.1.1. Identificar os representantes das licitantes presentes e colher
suas assinaturas na lista de presenca;

11.1.2. Abrir os ENVELOPES de n° 4, com a Proposta de Preco, cujos
documentos seréo rubricados pelos membros da Comissao Permanente
de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por
comissao por eles indicada;

11.1.3. Colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para
exame, os documentos integrantes dos envelopes de n° 4;

11.1.4. Analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste
Edital para a elaboracdo das Propostas de Preco e julga-las de acordo
com os critérios nele especificados.

11.2. Tendo sido julgadas as Propostas de Precos, o julgamento final das
propostas sera feito de acordo com nota final alcangada, sendo a classificacao
das propostas em ordem decrescente das referidas notas, conforme critério de
julgamento estabelecido neste edital: média ponderada entre as notas da
Proposta Técnica e de Preco;

11.2.1. No caso de empate, a Comissdao Permanente de Licitacédo
procedera ao sorteio, em sessdo publica, nos termos do §2° do artigo 45
da Lei n° 8.666/93;

11.3. Nos termos das concorréncias do tipo “Melhor Técnica e Prego” na Lei
8.666/93 os demais concorrentes deverao acatar, seguir a proposta de preco
da agéncia vencedora na média ponderada.

11.4. Se todos os representantes das proponentes estiverem presentes a
sessdao e de acordo com o resultado do julgamento das Propostas de Precos,
podem registrar em ata a renuncia de recurso, decaindo assim, 0 prazo
recursal. Sendo assim, a Comissdo Permanente de Licitacdo dara
continuidade aos procedimentos de licitacdo, de acordo com o previsto nos

subitens seguintes.
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11.4.1. Caso nao estiverem presentes a sessao todos 0s representantes
das proponentes ou ndo haja unanimidade de renuncia de recurso contra
o resultado do julgamento das Propostas de Precos, a Comisséo
Permanente de Licitacdo informard que o resultado do julgamento das
Propostas de Precos e do julgamento final das Propostas sera publicado
no Diério Oficial, com a indica¢do da ordem de classifica¢do, abrindo-se
prazo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar da data de sua publicacdo, para
interposicéo de recurso, conforme disposto na alinea “b” do inciso | do art.
109 da Lei N° 8.666/1993;

12.Quarta Sessao:

12.1. N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua renuncia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente
de Licitacdo convocara as licitantes, através de publicacdo no Diéario Oficial,
para participar da quarta sessdo publica, com a seguinte pauta basica:
12.1.1. Identificar os representantes das licitantes presentes e colher

suas assinaturas na lista de presenca;

12.1.2. Receber e abrir os ENVELOPES de n° 5 das licitantes
classificadas, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comisséo Permanente de Licitagdo e pelos representantes das licitantes
presentes ou por comissao por eles indicada,

12.1.3. Analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as
condi¢cOes estabelecidas neste Edital e na legislagédo em vigor;

12.1.4. Colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para

exame, 0s documentos integrantes dos envelopes n° 5;

12.1.5. Informar o resultado de Habilitacdo e declarar as licitantes
vencedores;
12.2. Se todos os representantes das licitantes estiverem presentes a sessao

e de acordo com o resultado final, poderdo registrar em ata a renuncia de
recurso, decaindo assim, o prazo recursal. Sendo assim, a Comissao
Permanente de Licitagdo publicara no Diario Oficial o resultado final da
licitacdo com os nomes das licitantes vencedoras.
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12.3. Caso nao estiverem presentes a sessao todos os representantes das
licitantes ou ndo haja unanimidade de rendncia de recurso contra o resultado
de Habilitacdo, a Comissdo Permanente de Licitacdo informar4 que o
RESULTADO DE HABILITACAO e RESULTADO FINAL serdo publicados no
Diario Oficial, com a indicacdo dos proponentes HABILITADOS e
INABILITADOS, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar da data de
sua publicacao, para interposicao de recurso, conforme disposto na alinea “a”
do inciso | do art. 109 da Lei N° 8.666/1993;

12.3.1. Quando julgado(s) o(s) recurso(s) interposto(s), o resultado sera
publicado no Diario Oficial, caso tenha(m) sido julgado(s)
PROCEDENTE(S), sera publicado também o novo RESULTADO DA
LICITACAO com o nome da licitante vencedora.

12.4. Apos exame das Propostas de Precos, de acordo com 0s critérios
estabelecidos neste edital, a classificacdo da proposta seré feita de acordo
com a média ponderada das valorizacGes das propostas técnicas e de
preco, de acordo com 0s pesos preestabelecidos neste edital.

12.5. Uma vez habilitada, a licitante com a proposta classificada no 1°
(primeiro) primeiro lugar, com a maior nota final, sera considerada vencedora
do certame.

12.6. No caso de empate na média geral, a Comissdo Permanente de
Licitacdo procedera ao sorteio, em sessao publica, nos termos do §2° do artigo
45 da Lei n° 8.666/93;

12.7. A abertura dos envelopes de propostas e habilitacdo ocorrera sempre
em sessao publica, com a devida divulgacédo. O exame da documentacédo de
propostas e de habilitacdo podera ocorrer em sessao publica ou em sessao
privativa da Comissédo Permanente de Licitagao;

12.8. Todas as propostas e documentos de habilitacdo serdo rubricados pela
Comisséo Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes
presentes na sessao;

12.9. A publicacdo dos resultados de Julgamento de Propostas Técnicas,
Propostas de Precos e de habilitacdo sera efetuada na imprensa oficial, salvo
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se presentes todos os licitantes no ato em que foi adotada a decisdo quando
podera ser feita por comunicacdo direta aos interessados, sendo registrada
em ata, conforme prevé o § 1° do art. 109 da Lei 8.666/1993;

12.10. A Comissao Permanente de Licitacdo podera marcar data de reunido
especificamente para divulgacao de resultados de julgamento de propostas e
de habilitacdo, solicitando o comparecimento de todos os licitantes, a fim de
agilizar o processo, com abreviagao dos prazos de recursos.
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X1.DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA E DE PRECO:

1. JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA
1.1. As propostas técnicas serao julgadas, avaliadas e classificadas de acordo com

0s critérios pertinentes e adequados ao objeto licitado definidos neste Edital,
aferindo-se a nota a partir do somatério dos pontos obtidos nos quesitos
técnicos constantes da proposta do licitante;

1.2. A andlise sera realizada pelos membros da subcomissao técnica de forma
individual em primeiro momento e colegiada em momento posterior, de modo
a obedecer as exigéncias da Lei n° 12.232/2010 no tocante a variagdo
permitida entre as pontuacdes dos avaliadores.

1.3.Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de
julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada
quesito ou subquesito:

1.3.1. PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA:
1.3.1.1. Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:
1.3.1.2. Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagc&o;
1.3.1.3. Do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de
comunicacdo a ser(em) enfrentado(s) pela Prefeitura Municipal de
Teresopolis, conforme o Briefing em anexo a este edital,
1.3.1.4. Das necessidades de comunicacéo da especificas da Prefeitura
Municipal de Teresépolis, para enfrentar esse(s) desafio(s) ou
problema(s), conforme o Briefing em anexo a este edital.
1.3.2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA:
1.3.2.1. A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a
natureza e a qualificacdo da Prefeitura e a seu (s) desafio(s) ou
problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo, conforme o
Briefing anexo a este edital;
1.3.2.2. A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagédo
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito propostos;
1.3.2.3. Ariqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para

a Prefeitura Municipal de Teresépolis, com seus publicos;
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1.3.2.4. A adequacédo e a exequibilidade da estratégia de comunicacéo
publicitaria proposta para a solugdo do(s) desafio(s) ou do(s)
problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo do Municipio
conforme o Briefing em anexo.
1.3.2.5. A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta;
1.3.2.6. A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Prefeitura e
seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicacdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de
comunicacado previstos no Briefing e a verba disponivel conforme o
Briefing em anexo;
1.3.2.7. A composicdo de pontos de contato com os diversos publicos
constantes em briefing e sua tangibilizacdo em estratégia pertinente
ao desafio proposto.
Ideia Criativa
2.1.Sua adequacado ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicacao da Prefeitura, conforme o Briefing em anexo;
2.2.Sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria sugerida pela
licitante;
2.3.Sua adequacéo ao universo cultural de todos os seus segmentos de publico-
alvo;
2.4. A multiplicidade de interpretacfes favoraveis que comporta;
2.5. A originalidade da combinacéo dos elementos que a constituem,;
2.6. A simplicidade da forma sob a qual se apresenta e de seu entendimento nos
diversos segmentos de comunicacao;
2.7.Sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de Teresopolis, e a sua
insercdo nos contextos social, politico e econémico, além de seus Obvios
objetivos mercadoldgicos;
2.8.0s desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas e ou material apresentados;
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2.9. A exequibilidade das pecas e ou do material;

2.10. A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos
meios e aos publicos propostos;

2.11. O manejo e adequacao da linguagem e composicdo imagética de
elementos, demonstrada em sua unidade criativa e qualidade técnica e
exemplos apresentados.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

3.1.0 conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de
publico prioritarios;

3.2. A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

3.3. A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material
em relacdo as duas alineas anteriores;

3.4. A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicacao proprios da Prefeitura Municipal de Teresopolis;
3.5.A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano

simulado de distribuicdo das pecas e ou do material;

3.6. A otimizacdo da midia segmentada, digital, alternativa e de massa e o uso de

indices eficazes.

a) CAPACIDADE DE ATENDIMENTO DA LICITANTE

O conceito de seus produtos e servicos no mercado listados;

A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e de
comunicacéo integrada;

A adequacdo das qualificacdes e das quantificacbes desses profissionais a
estratégia de comunicacédo publicitaria da Prefeitura Municipal de Teresopolis.

A adequacdo das instalacbes, da infraestrutura (fisica e de tecnologia da
informacéo) e dos recursos materiais que estardo a disposi¢cdo da execucgdo do
contrato;

A operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura e a licitante,

esquematizado na proposta, incluindo o trato da seguranca,
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A relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacao, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicdo da Prefeitura Municipal de
Teresopolis, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato;

A existéncia de equipe dedicada para o trato da conta da Prefeitura Municipal de

Teresopolis, bem como a definigdo técnica dos profissionais a disposi¢ao.

b) REPERTORIO

A ideia criativa e sua adequacdo e pertinéncia ao problema que a licitante se
propbs a resolver e ao segmento de atuacdo da Prefeitura Municipal de
Teresopolis;

A qualidade da execucdo e do acabamento da peca e ou material, evidenciada
pelas dimensdes técnicas de producdo de cada um dos meios onde estas pecas
foram inseridas;

A clareza da exposicédo das informacdes prestadas, tanto nas pecas, quanto nos
resumos nos resumos que tratam do caso em que elas estéo inseridas;

A exequibilidade das solucdes diante das verbas propostas, pela facilidade de
implantacéo e sua relacao particular com o impacto desejavel junto aos publicos
para as quais foram desenvolvidas e contemporaneidade das propostas
(propostas mais recentes serdo mais bem pontuadas, conforme detalhamento do
critério).

A diversidade de casos e sua aderéncia aos desafios presentes no manejo das
questdes de comunicacéo da Prefeitura de modo geral.

c) RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

A evidéncia de planejamento publicitario através da clareza de diagndstico em
cada caso;

A consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solugéo nos casos
apresentados;

A relevancia dos resultados apresentados e dados obtidos, bem como a derivacao
desses resultados;

A concatenacéo légica da exposicéo e fluidez narrativo-textual.

A nota da Proposta Técnica sera apurada atribuindo aos quesitos ou subquesitos,
Nno maximo, os seguintes pontos, no total de 100 (cem).

5.1.Raciocinio Basico: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

RACIOCINIO BASICO:

Méaximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:
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Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas
gerais e servicos prestados pela Prefeitura Municipal de

Teresopolis.

2,0 (dois)
pontos

Adequada compreensdo da linha de atuacdo especifica da
Prefeitura Municipal de Teresépolis e secretarias destacadas em
briefing, incluindo elementos e tratativas da gestdo que

tangenciam e direcionam o caso de comunicacgao.

4,0 (quatro)
pontos

Acuidade de compreensao demonstrada em relacdo as metas e
necessidades de comunicacdo dessa especifica linha de

atuacao.

4,0 (quatro)
pontos

5.2. Estratégia de Comunicacdo: maximo de 20 (vinte) pontos, da seguinte forma:

Estratégia de Comunicacéao

Méximo de 20 (vinte) pontos, da seguinte forma:

Adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a
natureza e a qualificacdo da Prefeitura Municipal de Teresépolis,
a sua missao, a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral(is) e ou
especifico(s), de comunicacao.

05 (cinco)
pontos

A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
proposto e sua riqueza dos desdobramentos positivos para a
comunicacao da Prefeitura Municipal de Teresépolis, com seus

diversos publicos.

05 (cinco)
pontos

Adequacdo a exequibilidade da estratégia de comunicacao
publicitaria proposta para a solugdo do(s) desafio(s) ou do(s)

problema(s), geral(is) e ou especifico(s), de comunicacao.

06 (seis) pontos
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A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao
apresentada em defesa da estratégia de comunicacdo

publicitaria proposta e a sua capacidade de articulacdo com os

04 (quatro)

. L o . . pontos
desafios de comunicacao entre publicos e dimensfes propostas
de verba.

5.3.ldeia Criativa: méximo de 20 (vinte) pontos, da seguinte forma:
Ideia Criativa:
maximo de 20(vinte) pontos, da seguinte forma:

Estratégia criativa de comunicacao que atenda a todos os pontos 6,0 (seis)
da campanha requisitados em briefing presentes no texto ’ ontos
descritivo geral das estratégias deste subcritério. P
Capacidade de sintese da estratégia de comunicacéo, incluindo 3,0 (trés)
elementos relacionais das mensagens com 0S substratos |’oontos

utilizados.

Cobertura do publico envolvido pela linha de atuacdo
contemplada pela estratégia sugerida e elementos da linguagem

4,0 (quatro)

- h ~ pontos
utilizada que impactam nesta relagéo.
Originalidade na combinacdo de seus elementos constitutivos
revelada nos roteiros e textos de pecas publicitarias que se 7,0 (sete)
apresentarem e apuro técnico na composicdo imagética e pontos

estrutural das pecas desenvolvidas.

5.4.Estratégia de Midia e Nao Midia: maximo de 15 (quinze) pontos, da seguinte

forma:

Estratégia de Midia e Nao Midia:

maximo de 15 (quinze) pontos da seguinte forma:

Conhecimento de habitos de comunicacao do publico envolvido
com a linha de atuacdo e capacidade analitica revelada no
estudo desses habitos e nas conclusdes oferecidas a formulagéo
da midia, incluindo dados especificos da regido/estado.

4,0 (quatro)
pontos

Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuac&o, em vista de
suas diferentes necessidades entre as diversas areas de
servigos ofertadas pela licitante, em particular a otimizagao da
midia segmentada, digital, alternativa e de massa.

5,0 (quatro)
pontos
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Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagdo da
verba publicitaria da linha de atuacao simulado na proposta, uso
de fontes e elementos de justificativa e construgéo das escolhas

realizadas.

6,0 (seis)
pontos

5.5.Capacidade de Atendimento: maximo de 15 (quinze) pontos, da seguinte

forma:
Capacidade de Atendimento:
méaximo de 15 (quinze) pontos, da seguinte forma:

Capacidade geral de atendimento revelada pelo licitante,
considerando a adequacdo das instalacbes, da 6,0
infraestrutura, dos recursos materiais, da quantidade e (seis)
qualificacdo dos profissionais nos diferentes setores da pontos
licitante colocados a disposicao da Prefeitura Municipal de
Teresopolis

Sistemética de atendimento, revelada no julgamento dos
quesitos: operacionalidade, seguranca, presteza no 5,0
atendimento as solicitacdes e grau de liberdade conferido a (seis)
Prefeitura Municipal de Teresopolis, na escolha de solucdes pontos
alternativas.

A existéncia de equipe dedicada para o trato da conta da 4,0
Prefeitura Municipal de Teresopolis, alocacdo, bem como a (quatro)
definicao técnica dos profissionais a disposicao. pontos

5.6.Repertério: maximo de 10 (dez) pontos, as seguinte forma:
Repertorio:
maximo de 10,0 (dez) pontos

Capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no
atendimento a outros clientes, de acordo com as amostras de 3,0 (trés)
pecas incluidas na proposta e aferidas pela pertinéncia em pontos
relacdo aos casos e verba apresentados.

A qualidade da execucdo e acabamento da peca e ou
material, evidenciada pelas dimenses técnicas de producéo
de cada um dos meios de onde essas pecas foram inseridas 3,0 (trés)
e a clareza da exposicao das informacdes prestadas, tanto pontos
nas pecas, quanto nos resumos que tratam do caso onde
elas estao inseridas.
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E a exequibilidade das solugGes, a contemporaneidade e 40
diversidade de casos e sua aderéncia aos desafios presentes ’
no manejo das questdes de comunicac¢ao no atendimento a (quatro)
outros clientes. pontos

5.7.Relato de Solucbes de Problemas de Comunicacdo: maximo de 10 (dez) pontos, da
seguinte forma:

Relato de Solugdes de Problemas de Comunicacéao:
méaximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

a evidéncia de planejamento publicitario na construcéo de 3,0 (trés)
seu caso e andlise de elementos capazes de formar o c;ntos
diagnéstico. P

a consisténcia das relacoes de causa e efeito entre 3,0 (trés)
problema e solucéo apresentadas, incluindo a adequacgao c;ntos
propositiva da estratégia criativa que as pecas representam. P

a relevancia dos resultados apresentados e a 4,0
concatenacdao logica da exposicao, bem como elementos da (quatro)
fluidez narrativa do caso. pontos

6.

7.

Os numeros de pontos indicados em cada quesito relacionado nos itens anteriores
serdo considerados, como notas maximas, para efeito de atribuicdo das notas;

A nota sera atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade
maxima de pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os calculos com, no
maximo, duas casas decimais.

Para efeito de afericdo da nota de cada quesito ou subquesito, os membros da
Subcomissdo Técnica utilizardo como pontuagéo 05 (cinco) NIiVEIS DE NOTAS,
de acordo com a seguinte escala referente a nota maxima de cada quesito ou
subquesito e adotando as referéncias na tabela a seguir:

* Ndo abordado ou Erroneamente abordado — 0% do total de pontos destinados
ao critério

* Insuficientemente abordado — 20% do total de pontos destinados ao critério

» Parcialmente abordado — 40% do total de pontos destinados ao critério

* Satisfatoriamente abordado — 70% do total de pontos destinados ao critério

* Plenamente abordado — 100% do total de pontos destinados ao critério
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Referéncia

Nota

Escopo Detalhado do Atributo

Ndo abordado
ou
Erroneamente
abordado

0% do total de
pontos
destinados ao
critério

Quando a proposta ndo contempla e/ou contempla
de forma errénea ou inadequada os aspectos que
constituem o quesito ou subqguesito em julgamento
conforme briefing e critérios estabelecidos no edital
para o0 aspecto para ser avaliado, contendo
grandes desvios e/ou erros grosseiros, € pouco
compativeis com o critério.

Insuficienteme
nte abordado

20% do total
de pontos
destinados ao
critério

Quando a proposta contempla de forma
insuficiente (claramente incompleta) os aspectos
gue constituem o0 quesito ou subquesito em
julgamento  conforme briefing e  critérios
estabelecidos em edital para o aspecto a ser
avaliado, com pequenos e nao relevantes desvios
do solicitado.

Parcialmente
abordado

40% do total
de pontos
destinados ao
critério

Quando a proposta contempla aspectos relevantes
do quesito ou subquesito em julgamento conforme
o briefing e critérios estabelecidos em edital para o
aspecto a ser avaliado, com pequenos e nao
(pouco) relevantes desvios do solicitado.

Satisfatoriame
nte abordado

70% do total
de pontos
destinados ao
critério

Quando a proposta contempla o0s principais
aspectos que constituem o quesito ou subquesito
em julgamento conforme o briefing e critérios
estabelecidos em edital para o aspecto a ser
avaliado, com pequenos e nao relevantes desvios
do solicitado.

Plenamente
abordado

100% do total
de pontos
destinados ao
critério

Quando a proposta contempla integral e
exatamente os aspectos do quesito ou subquesito
em julgamento conforme o briefing e critérios
estabelecidos em edital para o aspecto a ser
avaliado, com pequenos e néo relevantes desvios
do solicitado.

9. A nota de cada quesito correspondera a média aritmética das notas atribuidas por
cada membro da Subcomissdo Técnica, a qual devera elaborar ata de julgamento
dos quesitos e subquesitos da proposta técnica, bem como de planilhas com as
pontuacgdes e respectiva justificativa escrita das razbes que fundamentaram tais
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pontuacdes em cada caso, de acordo com os incisos IV, V e VI do 8§ 4° da Lei N°
12.232/2010.
10.Apo6s a discussdo conjunta sobre suas avaliagbes, a Subcomissdo Técnica
reavaliarqd a pontuacgéo atribuida aos quesitos sempre que a diferenca entre a
maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacéo
maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes
atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital e a
Lei em vigor.
11.Persistindo a diferenca de pontuacéo prevista apds a reavaliacdo do quesito, 0s
membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagBes consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a
pontuacdo atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por todos os
membros da Subcomisséo e passard a compor o processo desta licitacao.
12.Sera desclassificada a Proposta que:

12.1.
12.2.
12.3.

N&o atender as exigéncias do edital, do Briefing e de seus anexos;
N&o alcancar, no total, a nota minima de 50 (cinquenta) pontos;
Obtiver pontuacao 0,00 (zero) em quaisquer dos quesitos.

13. As propostas técnicas serao classificadas pela ordem decrescente de pontuacéo,
considerando o somatdrio de pontos atribuidos aos quesitos, respeitado 0 minimo
de 50 (cinquenta) pontos.

14.Julgamento das propostas de precos:

14.1.

Depois de verificado o cumprimento do disposto acima, a Comisséo

Permanente de Licitacdo procedera a avaliacdo dos itens de cada proposta de
preco, conjuntamente, de acordo com os critérios estabelecidos na tabela a

seqguir:

ITEM DESCONTO / HONORARIO NOTA
Desconto (em percentual) a ser
concedido a Prefeitura Municipal de | pasconto inferior a 20.0%:
Teresopolls, sobre  os  custos ‘ Nota=0,00 (desclassificada);

01 internos, baseados na tabela de Desconto igual ou superior a 20,0%:
precos do SINAPRO/RJ - Sindicato — g P b
das Agéncias de Propaganda do ‘ NOTA _,D.ESCONTOXLS
Estado do Rio de Janeiro. Nota maxima: 60 pontos
Percentual minimo: 20%
Honorérios (em percentual) a _ _
serem cobrados & Prefeitura | Honorario superior a 12%:
Municipal de Teresoépolis, incidentes ‘ Nota=0,00 (desclassificada);

02 sobre os custos comprovados de | Honorério igual ou inferior a 12%:

outros servigos, cuja producéo seja
incumbida a terceiros sob a
supervisdo da contratada.

| NOTA = (-1,5 x HONORARIO) + 45

Nota méaxima: 40 pontos
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Percentual maximo: 12%

14.2. Uma vez que nos contratos de propaganda o volume de servicos
faturados como “servigos internos” se mostra normalmente maior que o de
honorarios, deu-se maior peso a este critério na composi¢cado da nota de preco
das concorrentes (60%).

14.2.1. As propostas de preco que apresentarem descontos sobre os
custos internos baseados na tabela de pre¢cos do SINAPRO/RJ - Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado do Rio de Janeiro inferiores a
20% (vinte por cento), serdo desclassificadas.

14.2.2. As propostas de preco que apresentarem honorarios (em
percentual) a serem cobrados a Prefeitura Municipal de Teresopolis,
incidentes sobre os custos comprovados de outros servicos, cuja producao
seja incumbida a terceiros sob a supervisdo da contratada superiores a
12% (doze por cento) serdo desclassificadas.

14.3. A nota de cada proposta de precos serd obtida mediante o somatorio
das notas dos itens 1 e 2 da tabela constante do Titulo VIII, item 1, sendo
considerada como proposta de menor preco aquela que obtiver o maior
somatorio das notas de precos dos itens 1 e 2 da tabela mencionada.

14.3.1. Serao desclassificadas as propostas que deixarem de apresentar
documentos ou apresenta-los em desacordo com as normas deste Edital,
bem como as com precos manifestamente inexequiveis, observando-se o
disposto no artigo 48 da Lei 8.666/93.

14.3.2. Ndo se admitira proposta que apresente precos simbdlicos,
irrisérios, ou de valor zero, ou incompativeis com o0s pre¢cos de mercado
observados no disposto no § 3° do art. 44 da Lei 8.666/93.

14.3.3. O valor maximo de pontuacédo da proposta de preco, observada
a formula matematica acima proposta, é de 100 pontos.
14.3.4. Cada critério de preco pontuard somente até o seu limite maximo

permitido, mesmo que o valor obtido com o célculo supere o maximo de
pontos do critério, permitindo a manutencao dos pesos de maior interesse
para a administracéo do contrato.
15.Julgamento Final
15.1. A classificacdo das propostas serd feita de acordo com a média
ponderada das valoriza¢des das propostas técnicas e de precgo, de acordo com
0s pesos estabelecidos neste edital, mediante a aplicagdo da seguinte formula:

Nota Final = (Nota técnica x 0,60) + (Nota de precos x 0,40)

15.2. A classificagcdo das propostas sera feita em ordem decrescente

considerando os valores das Notas Finais.
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XII.DA HOMOLOGAGAO E DA ADJUDICACAO

1. A homologacao do processo e a adjudicacdo do objeto licitado seréo efetuadas
pela autoridade competente, conforme inciso VI do artigo 43 da Lei 8.666/93.
XI11.DO CONTRATO E DA GARANTIA CONTRATUAL

1. Apdés a adjudicacdo e homologacdo, a Administracdo Municipal, através da
Procuradoria Geral convocara o licitante/vencedor em até 30 (trinta) dias, para que
este assine o termo de contrato;

2. Caducard o seu direito de vencedor e se sujeitard as sancfes deste edital, na
hipétese do convocado deixar de assinar o contrato dentro do prazo de 02 (dois)
dias uteis, contados da data de recebimento da notificacdo ou da comunicacao
para assinatura do contrato, se ndo houver apresentado justificativa por escrito,
ficando caracterizada a recusa injustificada do adjudicado, uma vez que tal
conduta caracteriza o descumprimento total da obrigacdo assumida, em
conformidade com o disposto no artigo 81 e paragrafo Unico da Lei Federal n°
8.666/93 e suas alteracbes posteriores;

3. Na hipotese descrita acima, a Administragdo poderd convocar os licitantes
remanescentes, em ordem de classificacdo, nas mesmas condicfes do primeiro
colocado.

3.1.0 prazo acima estabelecido podera ser prorrogado por uma vez, por igual
periodo, desde que seja alegado fato relevante, comunicado a Administracéo,
e esta o aceite.

4. O contrato tera prazo de vigéncia de 12 (doze) meses, contado da data de sua
assinatura, podendo ser prorrogado, na forma do art. 57, Il, da Lei Federal N°
8.666/93.

5. Na hipotese de alteracdes no objeto de que trata este Edital, serdo observadas as
disposicfes do artigo 65 da Lei 8.666/93;
5.1.Utilizar-se-a como base para reajuste do valor estimado do contrato,

exclusivamente, a Tabela setorial do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado Do Rio de Janeiro — SINAPRO, reajustada

anualmente, considerando-se o primeiro reajuste anual da referida
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Tabela, apdés devida manifestacéo técnica da Geréncia Geral de Controle
da Prefeitura Municipal de Teresopolis.
6. A Administracdo exigird do licitante o fornecimento de uma garantia, cabendo ao
contratado optar por uma das seguintes modalidades abaixo relacionadas:

6.1. Caucao em dinheiro ou titulo de divida publica;

6.2. Seguro Garantia;

6.3.Fianca Bancétria.

6.4. A garantia que se refere o “caput” deste artigo sera de 5% (cinco por cento) do
valor do contrato e tera seu valor atualizado nas mesmas condi¢des daquele,
de acordo com o art. 56 da Lei 8.666/1993;

6.5.A garantia prestada pelo contratado serd liberada ou restituida apds a
execucao do contrato e atestado de recebimento pelo Secretario requisitante,
e, quando em dinheiro, atualizada monetariamente.

6.6.Optando pela modalidade caucdo em dinheiro, esta devera ser prestada,
através de deposito bancéario em conta a ser fornecida pela Prefeitura
Municipal de Teresopolis em momento oportuno;

6.7.0ptando por fianca bancaria ou seguro garantia, o beneficidario sera a
Prefeitura Municipal de Teresépolis;

6.8.Se o proponente vencedor optar pelo Seguro Garantia ou Fianca Bancaria
devera apresentar ao Setor Financeiro da Prefeitura Municipal de Teresépolis,
0S respectivos termos para aprovacao prévia, ressaltando que nao serao
aceitas quaisquer clausulas restritivas ou que dificultem ou imponham
condicdes a obtencdo pela CONTRATANTE da garantia em caso de
inadimpléncia;

6.9. Nas modalidades fianca bancaria ou seguro garantia, somente serdo aceitas
aguelas que tenham em anexo a comprovacao dos poderes das pessoas
fisicas signatarias dos documentos;

6.10. Cumprindo fielmente o contrato, a garantia prestada sera restituida a(s)
contratada(s), descontados eventuais débitos que esta vier a ter com o
CONTRATANTE.

7. Quanto aos direitos autorais, serdo observadas as seguintes disposi¢oes:
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7.1.A CONTRATADA cede ao CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os
direitos patrimoniais de uso de ideias (incluidos os estudos, analises e planos),
pecas (material grafico, eletrdnico e multimidia), softwares, CDs, composicdes,
arranjos, execucao de trilha sonora e jingles, animacdo, pantomima,
publicacdes editoriais e quaisquer outras modalidades de publicidade
existentes ou que venham a ser inventadas de sua propriedade, concebidos,
criados e produzidos em decorréncia deste contrato.

7.2.A cessao de que trata o subitem anterior sera por tempo indeterminado,
ficando vedada a CONTRATADA a cobranca de qualquer remuneracéo
adicional ou especial, mesmo ap6s a vigéncia do contrato.

7.2.1. O CONTRATANTE podera, a seu critério, utilizar os direitos cedidos,
diretamente ou através de terceiros, com ou sem modificacdes, durante a
vigéncia do contrato, ou apds o prazo de vigéncia, inclusive em caso de
rescisdo, ndo cabendo a CONTRATADA qualquer espécie de
remuneracao.

7.2.2. A juizo do CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA
poderdo ser reutilizadas por outros 6rgaos ou entidades da Prefeitura
Municipal de Teresépolis, sem que caiba a eles ou a CONTRATANTE
qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

7.2.3. Caberéa a esses 6rgdos ou entidades, diretamente ou por intermédio da
agéncia de propaganda com que mantenham contrato, quando couber,
efetuar o acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de
autor e conexos relacionados com a producgéo externa das pecas a serem
reutilizadas.

7.2.4. Com vistas as contratacdes para a execucao de servicos que envolvam
direitos de autor e conexos, a CONTRATADA solicitard dos fornecedores
orcamentos que prevejam a cessao dos respectivos direitos patrimoniais
pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

7.3.A CONTRATADA utilizar4 os trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de
cessdo e condicionara a contratacdo ao estabelecimento, no ato de cessao,
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orcamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a cessao

pelo prazo definido pela CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e

de acordo com as condi¢des estabelecidas.

7.3.1. Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relacéo ao valor original
dos direitos patrimoniais de autor e conexos serd de no maximo 30% (trinta
por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual
maximo sera obtido pela regra de trés simples.

7.3.2. Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual em relacdo ao valor original da cessdo de uso de obras
consagradas incorporadas a essas pegas, a ser pago pela
CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e
conexos dessas obras, sera de no maximo 30% (trinta por cento). Para a
reutilizacao por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela

regra de trés simples.

XIV.DO PRAZO E CONDICOES DE ENTREGA/EXECUCAO DO OBJETO

1. O prazo para execucdo do objeto desta licitacdo sera de 12 (doze) meses,

contados a partir da data de assinatura do contrato;

2. No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do
contrato, a contratada devera comprovar e manter sede, escritorio ou sucursal no

estado do Rio de Janeiro.

3. No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do
contrato, a contratada deverd comprovar que possua no Estado do Rio de Janeiro
uma estrutura de pessoal compativel com o volume e caracteristicas dos servi¢cos
a serem prestados a CONTRATANTE, representada, no minimo, pelos seguintes

profissionais:

3.1.02 (dois) na area de atendimento, sendo 01 (um) exclusivo para atendimento

a Prefeitura Municipal de Teresopolis;
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3.2.01 (um) na éarea de planejamento e estudo — excluindo profissionais que

trabalham em atendimento;
3.3.02 (dois) na &rea de criagao;

3.4.02 (dois) nas areas de producao impressa, eletronica e de design/computacao

gréfica;
3.5.01 (um) na area de midia;
3.6.02 (dois) na area de comunicacéo digital.

. Os servicos deverdo ser executados e entregues, conforme venham a ser
solicitados pela Secretaria Municipal de Governo e Coordenacgéo, e encaminhados
no prazo estabelecido na Ordem de Execucgéo de Servigos, a contar da emisséo

da mesma.

. Todos servicos a serem prestados pela contratada devera ser precedidos da
apresentacdo do competente projeto de apropriacdo de custos, o qual, apos
aprovacao da Prefeitura Municipal de Teresopolis, gerara a expedi¢cdo de Ordem
de Execucdo de Servicos (AUTORIZACAO DE PRODUGCAO/VEICULACAO),
conforme modelo a ser apresentado pela Prefeitura Municipal de Teresépolis, onde
constardo as especificagbes dos servicos, o0s precos (planilhas de
custos/orcamento) e os prazos de execucao, devendo o valor de cada um dos
servicos ser orcado em funcdo dos custos respectivos, obedecendo-se,

rigorosamente, a sua compatibilidade com os precos de mercado.

. Todos os servicos realizados serdo documentados através da apresentacao dos
respectivos comprovantes de producao/veiculagéo, copias das faturas e duplicatas
quitadas, emitidas pelos fornecedores.

. Os servicos serdo executados pela Contratada com o fornecimento de toda méo
de obra, materiais, equipamentos e demais despesas necessarias a execu¢ao do
objeto, sendo permitida a subcontratacéo parcial dos servicos complementares
necessarios ao cumprimento do objeto licitado, desde que previamente submetida

a anuéncia da Secretaria Municipal de Governo e Coordenacdo, ficando a
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contratada responsavel pela integral execucdo da subcontratacdo, arcando

integralmente com os encargos de qualquer natureza dela decorrentes.

Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante
poderdo fornecer a contratada, bens ou servigcos especializados relacionados com
as atividades complementares da execucao do objeto do contrato, nos termos do
§ 1°do art. 2° da Lei n® 12.232/2010.

8.1.0 fornecimento de bens ou servicos especializados na conformidade do
previsto no subitem anterior exigird sempre a apresentacao pela contratada ao
contratante de 3 (trés) orcamentos obtidos no mercado do ramo do

fornecimento pretendido.

8.2.No caso do subitem anterior, a contratada procedera a coleta de orcamentos
de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao
publica, convocada e realizada sob fiscaliza¢do do contratante, sempre que o
fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento)

do valor global do contrato.

8.3. 0 fornecimento de bens ou servicos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por
cento) do limite previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei no 8.666, de
21 de junho de 1993, esta dispensado do procedimento previsto no subitem

anterior.

As informacdes sobre a execucdo do contrato, com os nomes dos fornecedores
de servicos especializados e veiculos, serdo divulgadas em sitio proprio aberto
para o contrato na rede mundial de computadores, garantido o livre acesso as

informagdes por quaisquer interessados.

10. As informac@es sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de

servico de fornecedores e de cada meio de divulgacao.

11. A agéncia contratada devera, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apos

a extincdo do contrato, manter acervo comprobatoério da totalidade dos servigos

prestados e das pecas publicitarias produzidas.
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12.0s originais dos materiais desenvolvidos para a execuc¢ao dos servicos (arte, VT,
filmes, etc.), inclusive fotos compradas para uso em outdoor ou peca grafica,
ficardo sob a guarda da(s) Contratada(s), mas disponiveis a qualquer tempo para
a Prefeitura Municipal de Teresopolis, que podera a seu critério, requisitar copias
dos originais para comprovacdo da prestacdo dos servicos e arquivo proprio
vedado a transferéncia a agentes de qualquer espécie ou uso, além das finalidades
solicitadas em plano de campanha especifica.

XV.DAS CONDICOES DE RECEBIMENTO DO OBJETO

1. O contratado devera formalizar processo de pagamento, junto ao Protocolo Geral
do Municipio, contendo:
1.1. Nota Fiscal com o correto detalhamento dos itens fornecidos;
1.2. Relatorio de execucao, quando for o caso;
1.3. Copia do contrato ou instrumento equivalente, inclusive eventuais aditivos;
1.4.Nota de empenho;
1.5.Comprovacao de regularidade fiscal com as Fazendas:

1.5.1. Federal (Certiddo Conjunta da Divida Ativa da Unido e Receita Federal);

1.5.2. Estadual (ICMS e Divida Ativa, conforme resolucao conjunta PGE/SER
N° 033 de 24 de novembro de 2004 para o Estado do Rio de Janeiro) e;

1.5.3. Municipal do domicilio ou sede do licitante, conforme legislacdo

municipal,
1.5.4. Pagamento da tarifa do Protocolo Geral, quando for o caso.

2. O pagamento sera efetuado em até 30 (trinta) dias ap0s a apresentacdo das Notas
Fiscais.

2.1.0 pagamento a CONTRATADA corresponderd, ao valor da parte que Ihe cabe
diretamente, ou seja: custos internos, referentes a criagdo e finalizacdo de
pecas publicitarias; honorarios, incidentes sobre os custos comprovados de
outros servicos, cuja producédo seja incumbida a terceiros (subcontratados) e
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desconto padrdo de agéncia, conforme preceitua as Normas-Padrédo da

Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP - Conselho Executivo das Normas;

2.2.0 pagamento a(s) SUBCONTRATADA(s), correspondera ao valor dos

servicos e/ou produtos por ela(s) fornecidos e, no caso de midia, veiculados;

2.3.Devem ainda ser observadas por parte da CONTRATANTE as seguintes
recomendacdes, no que se refere ao pagamento da CONTRATADA e, no que
couber de sua(s) respectiva(s) SUBCONTRATADA(S):

2.3.1. Caso ocorra erro ou omissao na nota fiscal ou outra circunstancia que
prejudique o seu pagamento, a CONTRATADA devera substitui-la,
devendo o prazo para pagamento tanto a CONTRATADA como a(s) sua(s)
respectiva(s) subcontratada(s), passar a ser contado da data de
apresentacao, pela CONTRATADA, da nova fatura, nos termos do subitem

anterior;

2.3.2. A devolucdo da Nota Fiscal ndo aprovada pela CONTRATANTE, por
conter incorre¢cbes, nao poderd servir de pretexto para que a

CONTRATADA suspenda a execucao dos servicos;

2.3.3. Serdo descontados, mensalmente, da Nota Fiscal os valores
decorrentes de indeniza¢des ou de multas eventualmente registradas, na
forma prevista no art. 86, 88 1°,2° e 3° da Lei 8.666/93,;

3. A CONTRATANTE podera sustar o pagamento de qualquer Nota Fiscal/Fatura, no
todo ou em parte, caso seja constatado que a CONTRATADA ndo cumpriu

quaisquer das obrigacdes contratuais assumidas;

4. Os periodos de atraso por culpa da CONTRATADA e aqueles decorrentes de
atrasos nos pagamentos, motivados pela ndo aprovacdo dos documentos de
cobranca devido a incorrecbes por parte da CONTRATADA, néo seréo

computados para efeito de atualizacdo monetéaria de precos;

5. Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:
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5.1.Percentual de desconto sobre os custos internos, baseados na tabela de
precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Rio de
Janeiro, conforme a proposta apresentada,

5.2.Honorarios (em percentual) de até 12% (doze por cento), de acordo com o
constante da proposta de precos da CONTRATADA, a serem cobrados da
CONTRATANTE, incidentes sobre os custos comprovados de outros servicos,
cuja producéo seja incumbida a terceiros;

5.3.A CONTRATADA emitira nota fiscal contra a CONTRATANTE, referente ao
desconto padrédo de agéncia, calculado sobre o valor bruto dos servicos de
veiculagdo, conforme preceitua as Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria,
editadas pelo CENP - Conselho Executivo das Normas;

A CONTRATADA néo fara jus a nenhuma remuneracao ou desconto de agéncia,
guando da utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido
eventualmente concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer acdo
publicitaria pertinente ao contrato;

6.1.N&o incidirdo honorarios sobre os servicos e suprimentos externos
contratados, que sejam veiculados e, portanto, contemplados com o

“desconto de agéncia”.

6.2.A CONTRATADA revertera a CONTRATANTE parcela do “desconto padrao
de agéncia” a que fizerem jus, calculado sobre o valor de cada veiculacao,
caso o valor da verba atinja os parametros apresentados no ANEXO “B” —
SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS / BENEFICIOS, constante das
Normas-Padréo da Atividade Publicitaria, emitida pelo Conselho Executivo das

Normas-Padrao, com base no investimento bruto anual em midia;

6.3.Na execucdo do contrato, a CONTRATANTE devera negociar com a
CONTRATADA, a obtencdo de percentual de reversdo superior aos
percentuais fixados no subitem anterior, com vistas a obter condigbes mais
vantajosas para o Municipio, sendo obrigatoria a comprovacao documental, de

que referida negociacao foi realizada;
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6.4.0s honoréarios sobre os custos comprovados dos servicos autorizados e
executados por terceiros nao deverdo incidir sobre os tributos que forem

adicionados aos precos desses servigos;

6.5.Na reutilizacdo de pecas publicitarias por periodo igual ao inicialmente
pactuado, o percentual sobre o caché original a ser pago pela
CONTRATANTE/INTERVENIENTE a atores, modelos e locutores, pelos
direitos de uso de imagem e som de voz, sera de no maximo 30% (trinta por

cento);

6.6.Na reutilizacdo de pecas publicitarias por periodo igual ao inicialmente
pactuado, o percentual sobre o valor dos direitos autorais de obras
consagradas incorporadas a pecas publicitarias a ser pago pela
CONTRATANTE/INTERVENIENTE aos detentores desses direitos sera de no

maximo 30% (trinta por cento).

XVI.DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

1. Osrecursos interpostos contra as decisdes proferidas pela Comisséo Municipal de
LicitacGes, somente serdo acolhidas nos termos da Lei 8.666/93, mediante razdes
protocoladas no Protocolo Geral da Prefeitura Municipal, no prazo de 05 (cinco)

dias Uteis a contar da intimag&o do ato ou da lavratura da ata, nos casos de:
1.1. habilitag&o ou inabilitagéo do licitante;

1.2.julgamento das propostas;

1.3.anulacéo ou revogacao da licitacao;

1.4.Indeferimento do pedido de inscricdo em registro cadastral, sua alteracdo ou

cancelamento.

2. Interposto, o recurso sera comunicado aos demais licitantes que poderdo impugna-
lo no prazo de 05 (cinco) dias uteis, conforme Artigo 109, 8§ 3° da Lei 8.666/1993.

3. Representacéo, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis da intima¢ao da decisao
relacionada com o objeto da licitacdo ou contrato, de que nao caiba recurso
hierarquico, na forma do Artigo 109, § 4° da Lei 8.666/1993.
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4. Pedido de reconsideracao da decisao, na hipétese do Inciso Ill do art. 109 da Lei

8.666/93, no prazo de 10 (dez) dias uteis da intimagé&o do ato.

XVII.DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

1. Ao vencedor, adjudicado e contratado, que se tornar inadimplente pela execucao

do OBJETO - descrito na clausula | desta CONCORRENCIA PUBLICA, pela
escusa ou descumprimento da sua garantia, como proposto, serdo aplicadas as

seguintes penalidades:
1.1. Adverténcia por escrito;

1.2. Multa moratoéria de 0,5% (meio por cento) por dia de atraso injustificado sobre

o valor da parcela inadimplida, até o limite de 30 (trinta) dias;

1.3. Multa compensatéria de 10% (dez por cento) sobre o valor total do contrato,

no caso de inexecucao total do objeto.

1.4.Em caso de inexecucdo parcial, a multa compensatoéria, no mesmo percentual
do subitem acima, sera aplicada de forma proporcional a obrigacdo
inadimplida.

1.5.Multa de 1% (um por cento) sobre o valor do contrato, caso a contratada se

recuse ou nao compareca para a assinatura do contrato;

1.6.Suspensao do direito de licitar ou contratar com a Administragdo por um
periodo de até 24 (vinte e quatro) meses, sempre de acordo com a gravidade

do fato e a decisdo da autoridade competente;

1.7.Declaracéo de Inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracéo até
a reabilitacdo do contratado perante a autoridade que prolatou a decisao,

sempre apés o ressarcimento de danos.

2. As sancbes de multa poderéo ser aplicadas conjuntamente com as demais e serao

descontadas da garantia prestada pelo contratado.

2.1.A aplicacdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-a em

processo administrativo que assegurara o contraditorio e a ampla defesa
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a Contratada, observando-se o procedimento previsto na Lei n°® 8.666, de
1993, e subsidiariamente a Lei n® 9.784, de 1999.

2.2.As notificacbes decorrentes de procedimentos de punigbes
administrativas serdo feitas através de carta registrada, publicacdo dos
atos no D.O.E do municipio ou pelos e-mails informados pelo fornecedor

no certame e no decorrer da contratacao.

. Ap0s a instauracéo do procedimento, a empresa sera notificada através de um dos
meios previstos no item 2.2 para apresentar sua defesa prévia, no prazo de 5
(cinco) dias uteis.

. Caso, ap0s a defesa prévia da empresa, a administracao publica apresente novas
provas ou argumentos, a empresa sera notificada para apresentar suas alegacoes
finais, no prazo de 10 (dez) dias.

. ApOs a decisdo, independente da aplicacdo ou ndo de sancdes, a empresa sera
cientificada através de um dos meios previstos no item 2.2, sendo certo que tera
outros 5 (cinco) dias Uteis para apresentacao de recurso a autoridade maxima, que
decidira no prazo maximo de 30 (trinta) dias, podendo ser prorrogado por mais 30
dias, nas hipéteses do art. 109, |, “f” da Lei n°. 8.666/1993.

. O prazo para recurso sera de 10 (dez) dias na hipétese do art. 109, 11l da Lei n°.
8.666/1993.

. A autoridade competente, na aplicacdo das sancdes, levara em consideracdo a
gravidade da conduta do infrator, o carater educativo da pena, bem como o dano
causado a Administracdo, observado o principio da proporcionalidade.

. O prazo para pagamento de multas sera de 05 (cinco) dias Uteis a contar da
intimacdo da empresa apenada, sendo possivel, a critério da Administracédo, o
desconto das respectivas importancias do valor eventualmente devido.

. O ndo pagamento de multas no prazo previsto ensejara a inscricao do respectivo
valor como divida ativa, sujeitando-se a CONTRATADA ao processo judicial de

execugao.
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XVII.DA IMPUGNACAO AO EDITAL E DO PEDIDO DE ESCLARECIMENTO

1. Até 05 (cinco) dias uteis antes da data designada para a abertura da sesséo
publica, qualquer pessoa podera impugnar este Edital, sendo o prazo limite para
Licitantes de até o 2° (segundo) dia util que anteceder a abertura dos envelopes
de propostas, conforme art. 41 § 1° e 2° da lei Federal n. 8.666/93.

2. Para efeito de antecipac¢éo, a impugnacao podera ser iniciada por forma eletrénica,
pelo e-mail licitacao.impugnacao@teresopolis.ri.gov.br, pelo fax (0XX21) 2742-

3352, devendo ser formalizada por peticdo protocolada no Protocolo Geral da

Prefeitura Municipal de Teresopolis, contendo:

2.1.Assunto: C.P. n° - IMPUGNACAO - Raz&o Social da solicitante

2.2.No corpo da solicitagdo: Razdo Social da Empresa; nome completo da Pessoa
Fisica (representante da empresa e solicitante representante), CNPJ/CPF,
Telefone para Contato, E-mail; razdes fundamentadas.

3. Cabera a Comissédo de Licitagdo, com parecer da Autoridade Superior Requisitante
(Secretaria Municipal de Governo e Coordenacao), caso necessario, decidir sobre
a impugnacao no prazo de até 03 (trés) dias uteis.
3.1.Acolhida a impugnacéo, sera definida e publicada nova data para a realizacéo

do certame, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdo no edital ndo
afetar a formulacdo da proposta.

4. Os pedidos de esclarecimentos referentes a este processo licitatorio deverao ser
enviados a Comissdo de Licitacdo, até 05 (cinco) dias Uteis anteriores a data
designada para abertura da sesséo publica, exclusivamente por meio eletrdnico
via internet, para o e-mail: licitacao.impugnacao@teresopolis.ri.gov.br, contendo:
4.1.Assunto: C.P. n°® - ESCLARECIMENTOS/QUESTIONAMENTOS - Razéo

Social da solicitante

4.2.No corpo da solicitagao: Razdo Social da Empresa; nome completo da Pessoa

Fisica (representante da empresa e solicitante representante), CNPJ/CPF,
Telefone para Contato, E-mail; questionamentos.

5. Cabera ao Presidente da Comisséo de Licitacao prestar os esclarecimentos, com

apoio da Secretaria Requisitante, quando necessario, no prazo de até 48 (quarenta

e oito) horas.
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Quaisquer informacdes, esclarecimentos ou dados fornecidos verbalmente por
servidores do Municipio, inclusive membros do Departamento de Suprimentos
e Licitagdes, bem como a Comisséo de Licitagdo n&o serdo considerados nem
aceitos como argumentos para impugnacoes, reclamacoes, reivindicacoes,
etc., por parte dos proponentes.

As impugnactes e pedidos de esclarecimentos ndo suspendem 0s prazos
previstos no certame.

As respostas as impugnacoes e o0s esclarecimentos prestados pela Comissao
de Licitacdo serdo entranhados nos autos do processo licitatorio e estardo

disponiveis para consulta por qualquer interessado.

XIX.DISPOSICOES FINAIS

1. A Prefeitura Municipal de Teresoépolis reserva-se o direito de escolher a proposta

gue mais |lhe convier, ou recusar todas, anulando-a ou aprovando-a total ou

parcialmente se assim for do interesse publico, sem que caiba aos licitantes o

direito a qualquer indenizacao;

1.1

1.2.

1.3.

Consoante o artigo 45 da Lei n° 9.784, de 1999, a Administracdo Publica
poderda, sem a prévia manifestacdo do interessado, motivadamente, adotar
providéncias acauteladoras, inclusive retendo o pagamento, em caso de risco
iminente, como forma de prevenir a ocorréncia de dano de dificil ou impossivel

reparacao;

Da reunido lavrar-se-a ata circunstanciada, na qual serdo registrados as
Ocorréncias relevantes e que, ao final sera assinada pela Comissédo de
Licitac&o, assim como pelos representantes proponentes presentes;

Os interessados poderao adquirir o Edital, no Departamento de Suprimento e
Licitacdo, situado na Avenida Feliciano Sodré 595, 1° andar - Véarzea,
Teresopolis, no horario das 09:00 as 18:00 horas. Informacdes pelos telefones:
(0XX21) 2742-3352 e (0XX21) 2742-3885, a partir das 09:00 horas, ou pelo

endereco eletrénico desta Prefeitura (licitacao.teresopolis.rj.gov.br);
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1.4.Nado serdao conhecidos recursos e/ou impugnhacfOes enviados pelo

1.5.

1.6.

1.7.

1.8.

1.9.

correio, telex, fac-simile, correio eletrénico ou qualquer outro meio de
comunicacao, se, dentro do prazo previsto em lei, o respectivo original
nao tiver sido protocolizado até o final do prazo legal no Protocolo Geral

deste Municipio;

E facultada ao Presidente da Comiss&o de Licitagdo ou & autoridade superior,
em qualquer fase da licitagéo, a promocéao de diligéncia destinada a esclarecer
ou complementar a instrucdo do processo, vedada a inclusdo posterior de

documento ou informacado que deveria constar no ato da sesséo publica;

Fica assegurado ao Presidente da Comissdo de Licitagdo o direito de, no
interesse da Administragdo anular ou revogar, a qualquer tempo, no todo ou
em parte, a presente licitacdo, dando a devida ciéncia aos participantes na

forma da legislacao vigente;

Os proponentes assumem todos o0s custos de preparagao e de apresentacao
de suas propostas sendo que a Administracao Municipal ndo sera, em nenhum
caso, responsavel por esses custos independentemente da conducéo ou do

resultado do processo licitatorio;

Os proponentes sao responsaveis pela fidelidade e legitimidade das

informacgdes e dos documentos apresentados em qualquer fase da licitacao;

N&o havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que
impeca a realizacdo do certame na data marcada, a sessdo sera
automaticamente transferida para o primeiro dia Gtil subsequente no horério e
local aqui estabelecidos, desde que nao haja comunicacdo expressa do

Presidente da Comissao de Licitacdo ao contrario;

1.10. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital, excluir-se-a o dia

do inicio e incluir-se-a o do vencimento, iniciando-se e vencendo em dias de

expediente;
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1.11. As normas que disciplinam esta Licitacado serdo sempre interpretadas a
favor da ampliacdo da disputa entre os interessados, desde que nao haja

comprometimento da seguranca do procedimento;

1.12. N&o serdo considerados motivos para inabilitacdo ou desclassificacéo,
simples omissdes ou irregularidades materiais (erros datilograficos,
concordancia verbal, etc.) da documentacao, da proposta e de seus invélucros,
desde que sejam irrelevantes, ndo prejudiquem o processamento da licitagao
e o0 entendimento da proposta, ficando a deciséo a critério do Presidente da

Comisséo de Licitacao;

1.13. Quaisquer duvidas relativas a presente licitacdo serdo dirimidas pela
Comissdao de Licitacdo, que podera solicitar apoio da Assessoria Juridica da

Administracdo, bem como consulta a Secretaria Requisitante;

1.14. O desatendimento de exigéncias formais ndo essenciais ndo importara
no afastamento do licitante, desde que seja possivel a afericdo da sua
qualificagcédo e a exata compreensdo da sua proposta, durante a realizagéo da

sessdao publica da Licitacao;

1.15. Fica a cargo da empresa proponente, em caso de inabilitacdo, retirar o
envelope de documentos de habilitacdo no Departamento de Suprimento e
Licitacdo, dentro do prazo de 120 (cento e vinte) dias corridos, ap6s a
homologacédo ou conclusdo do processo, sendo que quando nao retirado sera
incinerado pela comissdo, independentemente de qualquer aviso ou

notificacao;

1.16. O Departamento de Suprimentos e Licitagdes podera, dependendo do
volume de documentos, e depois da analise e rubrica dos representantes dos
proponentes, sobrestar o certame pelo prazo que determinar suficiente, com a

finalidade de, com a devida cautela, promover nova analise na documentacéo;

1.17. Todos os requerimentos a serem realizados pelo contratado deveréo ser
formalizados no setor de protocolo geral da Prefeitura de Teresopolis, inclusive

os de reequilibrio, cancelamento e troca de marca;
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1.18. ApoOs a realizacdo da Licitacdo, os autos do respectivo processo

permanecerao com vista franqueada aos interessados conforme estabelece a

Lei de Acesso a Informacéo;

1.19. O foro da Cidade de Teresopolis, sera o unico competente para dirimir e

julgar toda e qualquer duvida relativa ao presente procedimento, com exclusao

de qualquer outro.

XX.ANEXOS

1. Constituem anexos deste instrumento convocatorio, dele fazendo parte integrante:

ANEXO | - Briefing;

ANEXO II - Minuta do Contrato;

ANEXO lll - Modelo de Proposta de Precos e Valoracao;

ANEXO 1V - Modelo de Procuracao;

ANEXO V — Modelo de Declaracao do Trabalho do Menor;

ANEXO VI — Declaracao Conjunta;

ANEXO VII - TABELA SINAPRO/RJ 2020;

ANEXO VIII — Analise econdmico-financeira (indice de liquidez);

ANEXO IX — Declaracao de Pleno atendimento as condi¢des de habilitacao;
ANEXO X — Declaracao de ndo emprego de trabalho forcado ou degradante;

ANEXO XI — Declaracao de equiparacdo de pequenos negdécios.

Teresopolis, 10 de marco de 2022.
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ANEXO |

BRIEFING

NATUREZA DO PROJETO/ CAMPANHA SIMULADA: Constitui objeto do presente
documento, conforme rege a normativa em vigor, projeto de CAMPANHA SIMULADA
para a Contratacdo de servicos de publicidade e propaganda, planejamento de
comunicacdo e marketing a serem prestados por agéncia de publicidade e

propaganda, para atender demandas da Prefeitura Municipal de Teresépolis.

O produto final decorrente da execuc¢do do exercicio desta licitagdo sera propriedade
da Prefeitura Municipal de Teresopolis, ndo sendo passivel de remuneracdo de

nenhuma ordem por parte das candidatas ndo classificadas.

Mesmo realizada sob uma perspectiva simulada, com objetivo de avaliar o trabalho
integrado desenvolvido pelas empresas concorrentes, todos os dados presentes neste
briefing sdo baseados na realidade da Contratante e de seus publicos, devendo as
concorrentes tomar dados e elementos reais para desenvolver seus pressupostos e

propostas.

CONSIDERAQOES GERAIS SOBRE O DIMENSIONAMENTO DE CUSTO: O valor
adiante definido como valor da campanha simulada, bem como o valor global do
contrato, foi dimensionado ante as idiossincrasias do mercado de comunicacdo, com
base nos contratos correlatos firmados pelo executivo e, sobretudo, ante as

necessidades de comunicacao da Prefeitura Municipal de Teresoépolis.

A Prefeitura Municipal de Teresépolis destaca que, como instrumento de definicdo do
orcamento anual foi considerada a demanda de midia de contratos correlatos, a
expansdo continua da necessidade de prestacdo de contas dos servicos da
companhia, todo o contexto que envolve as obras municipais, conforme exercicio
desenvolvido no sentido de ponderar questdes técnicas, e usando de pequenos

ajustes para facilitar este exercicio.

Destacamos que entre as necessidades primarias do trato da verba estdo a presenca
regular em meios de massa eletronicos, dada a necessidade de comunicar a¢gdes para

um publico residente em area urbana de forma expressiva, incluindo o uso pontual de
Gilson Luiz Barbosa
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televisdo aberta e emissoras de radio, com amplo alcance e baixo custo nominal por

milheiro, conforme melhores praticas em planejamento publicitario.

Ainda como elemento adjuvante as a¢cdes de comunicacgéo da Prefeitura Municipal de
Teresopolis podem demandar eventual presenca em meios de midia exterior e
mobiliario urbano (OOH), além de midia dirigida para seus clientes diretos e meios
impressos de formacédo de opinido, como forma de consolidar informagdes de maior

porte para a comunicagao estadual.

Como presenca paralela, as acoes de comunicacdo permanentes também requerem
presenca patrocinada em meios digitais, com impulsionamento e uso constante de

informacdes direcionadas para publicos especificos.

As proporc¢Oes e valores serdo definidos pelas concorrentes no exercicio simulado
conforme planejamento a ser desenvolvido pelas candidatas, sendo este trabalho
realizado como instrumento exclusivo de dimensionamento da verba do contrato e na
expectativa da melhor distribuicdo técnica que deve ser realizado pela Prefeitura

Municipal de Teresopolis.

SOBRE O ASPECTO TECNICO DO TRABALHO A SER DESENVOLVIDO: O
trabalho realizado pelas concorrentes quando da sua contratacdo deve ser
fundamentado na l6gica de integracdo das ferramentas de comunicacdo, onde cada
meio tem um poder especifico de impactar a populacdo e onde os canais de
divulgacdo devem interagir de forma sinérgica, empoderando os investimentos e
maximizando os resultados esperados para as Campanhas de prestacédo de contas e

promocao de servicos desenvolvidos pela Prefeitura Municipal de Teresépolis.

Uma vez que os valores a serem pagos aos veiculos, conforme legislagdo em vigor,
devem seguir expressamente as tabelas registradas no CENP, as definicbes
guantitativas e qualitativas das atividades de planejamento e analise de midia sdo

preponderantes nos resultados das campanhas.

A escolha de propostas tecnicamente menos onerosas, mas sem a devida
compreensao dos efeitos da campanha e do melhor uso das ponderagfes técnicas,

geraria, necessariamente, prejuizos ao erario publico, pelo ndo atingimento das metas
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necessarias a comunicacao. Portanto este elemento deve ser ponderado na avaliacédo

das candidatas.

SOBRE A ESCOLHA DO TEMA PARA A CONSTRUC}AO DO BRIEFING: Foi
escolhido como objeto do exercicio simulado uma campanha de resgate da
autoestima e promocéo do destino Teresépolis — "Teresopolis - a cidade bela, de todos

noés, esta de volta - Teré Tao Bela”.

E importante destacar que, mesmo sendo uma atividade simulada que n&o implica
obrigacédo de desenvolvimento e aplicacdo das campanhas vencedoras, 0S Servicos
de publicidade prestados pela Companhia devem se pautar em suas necessidades
sociais e mercadoldgicas, orientando-se pela divulgacdo dos produtos, servicos e
atividades em consonancia com o carater informativo, educativo, mercadoldgico e de

promocao de sua responsabilidade social.

O trato institucional deve levar em consideracdo a responsabilidade social da
Prefeitura, além de trazer a comunidade elementos claros dos aspectos de missao do
orgdo, tendo como finalidade esclarecer a populacdo sobre os servicos a sua

disposicéo e acdes realizadas em beneficio da coletividade.

SOBRE O VETO A PARTICIPACAO DE CONSORCIOS: Conforme faculta a
legislacdo em vigor, a escolha pela participacdo de consércios s6 deve ser liberada
guando esta amplia a competitividade do certame. Neste caso em particular, e pelas
caracteristicas técnicas do pedido, empresas consorciadas poderiam apresentar
propostas cartelizadas, o que contraria 0s objetivos do certame. Por fim, no
andamento do contrato, 0 consércio empresarial poderia apresentar injusta vantagem
sobre os procedimentos de concorréncia interna, invalidando o interesse do legislador

em permitir permanente competitividade mesmo durante a execu¢ao do contrato.

I.  INTRODUCAO E CONCEITO
1. Teresopolis € um municipio localizado no topo da Serra dos Orgéos, no Rio de
Janeiro. E uma cidade repleta de atrativos naturais, com forte vocagdo para o
turismo. E também reconhecida por ser o celeiro verde do Estado, expoente da
producéo de lupulo no Brasil e fornecedora de cerca de 90% das hortalicas

consumidas em todo o Rio. A terra das belezas naturais e do homem do campo
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€ ainda referéncia em educacédo e tecnologia, fomentando acdes de grande
relevancia, reforcando setores estratégicos da nova economia e gerando
oportunidades

Localizada no topo da Serra dos Orgaos, na regi&o central do estado do Rio de
Janeiro. Fica ha menos de 75 km da cidade do Rio de Janeiro, com seu
principal acesso pela BR-116.

Também esta localizada no centro da Regido Serrana do Rio de Janeiro,
conhecida como Serra Verde Imperial, com acesso direto para as cidades de
Petrépolis e Nova Friburgo.

Um breve viagem pela histéria local

La em meados do século XIX, em 1818, D. Jodo VI e a familia real portuguesa
estavam ha 10 anos no Brasil. Nesta época, Teresopolis era terra de ninguém,
mas tinha grande importancia pelo seu acesso as Minas Gerais e ao famoso
Caminho do Ouro. Percebendo o potencial da regido, um homem visionério, o
inglés George March, comprou uma extensao de terras na cidade, a chamada
Fazenda Paquequer e assim, a regido passou a ser povoada e se transformou
num local cobicado pela Corte

Mais 40 anos depois dessa empreitada de March, a cidade de Teresa passou
a se chamar Teresoépolis. Repartidas as terras de George March, a partir de
1855, a Freguesia de Santo Antdnio do Paquequer acabou emancipada em 6
de julho de 1891. Neste ano, de 2021, Teré completou 130 anos de sua
emancipagao.

Refugio com qualidade de vida: tudo isso a apenas 90 minutos do centro
do Rio de Janeiro.

Teresopolis esta entre as 10 cidades mais seguras do pais e possui um dos
menores indices de criminalidade do Rio de Janeiro. A cidade conta com uma
rede de cameras inteligentes em todos 0s seus acessos além de estruturas da
Guarda Civil Municipal, Policias Civil, Militar e Corpo de Bombeiros.

Vocacgoes:
e 1°|ugar em Agricultura no Estado do Rio;

e Histdrico turistico, capital nacional de montanhismo;

Gilson Luiz Barbosa
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e Otima infraestrutura hoteleira para atender os turistas;
e Boa estrutura para criancas e idosos;
e Existéncia de significativa producéo cientifica;

e Tradicdo na producao e comercializacédo de artesanato, abrigando a 32 maior

Feira de Artesanato do pais;
e Existéncia de grande riqueza na biodiversidade;
e Maior polo de tecnologia do Interior e terceiro maior do Estado.

Turismo

Teresépolis foi uma das cidades precursoras do veraneio no Brasil e entrou
oficialmente para o circuito turistico brasileiro quando sediou o 1° Festival
Nacional de Cinema, sendo considerada no periodo “a cidade dos festivais”.
Atualmente desponta como um polo de ecoturismo e faz parte da Rota
Cervejeira do Rio de Janeiro.

Para os amantes da natureza ha muito o que explorar. Sdo trés extensos
parques naturais: Parque Nacional da Serra dos Orgéos, que abriga o Dedo de
Deus; o Parque Natural Municipal das Montanhas, onde fica a conhecida Pedra
da Tartaruga; o Parque Estadual dos Trés Picos e o recém-reinaugurado Horto
Municipal Carlos Guinle, repleto de espécimes da flora de mata atlantica.
Ainda em Teré, o esporte queridinho dos brasileiros é destague, pois é nesta
cidade que esté situado o Centro de Treinamento da CBF, onde grandes nomes
da selecéo brasileira se preparam para grandes competicoes.

Os visitantes podem ainda contar com mais 4.500 leitos hoteleiros e diversas
opcdes de entretenimento e gastronomia.

Uma das caracteristicas mais significativas da regido é a existéncia de areas
com possibilidade de prote¢cdo ambiental, especialmente se considerados a
grande riqueza de espécies e os altos niveis de endemismos de suas
montanhas.

O municipio possui um trecho de Mata Atlantica com enorme potencial
turistico e para pesquisa da biodiversidade. Teresépolis apresenta 32%

de seu territério cobertos por remanescentes florestais.
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8. Existe enorme potencial para o aproveitamento da biodiversidade nos
processos biotecnoldgicos.

9. Parques e Unidades de Conservacao

10.Em relacdo as Unidades de Conservacdo de Protecdo Integral, o Parque
Nacional da Serra dos Orgdos, o Parque Natural Municipal Montanhas de
Teresépolis e o Parque Estadual dos Trés Picos que compreendem 19,1% do
municipio.

11.0 Trés Picos € o maior parque estadual do Rio de Janeiro com 46.350 hectares,
(representa 75% de toda a area verde protegida). O parque preserva o
cinturdo central da Mata Atlantica do Estado.

12.Em suas densas matas foram detectados os mais elevados indices de
biodiversidade de todo o Estado.

13.0 termo Publicidade Institucional aplicado a gestdo publica, designa todas as
acbes de comunicacdo institucional de interesse maior da populagéo,
envolvendo da prestacdo de contas as agdes multidisciplinares da Prefeitura
Municipal através das diversas secretarias. Apesar de ter como publico
fundamental de suas acdes a populagéo, também € um importante alvo deste
segmento seus servidores e colaboradores, diretos e indiretos. A publicidade
institucional para o poder publico municipal deve atingir em seu corpo
estratégico a sociedade aqui subdividida em trés publicos estratégicos: o
servidor publico, o cidadao/contribuinte e o publico externo (turistas,
veranistas e potenciais investidores). Nestas trés instancias temos questdes
conceituais diferentes que precisam de tratamentos criativos especificos para
levar os principios do poder publico a todas as esferas da sociedade.

14.A base da comunicac¢éo da atuacao da Prefeitura, portanto, visa cumprir nao
apenas a meta de dar publicidade a suas a¢cdes — principio constitucional
de qualquer ente publico — mas também articular plano de comunicacao
capaz de dialogar com 6rgédos publicos e também setor privado, visando
o conhecimento de planos, programas, projetos e respectivos atrativos

do municipio.
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15.No entanto, a clareza deste objetivo para todos os publicos de interesse néo
pode ser evidenciada sendo pela comunicacao sistematica ndo apenas de seus
resultados, mas de sua logica institucional. Fazer isto paratodas as camadas
da populacédo faz parte ndo apenas da obrigacdo democratica, mas da
transparéncia necessaria ao acompanhamento dos resultados da
Prefeitura de Teresoépolis. A Propaganda Publica contemporénea ndo deve
ser, portanto, um mero instrumento de adesdo, mas uma forma de estimular a
interacdo com o poder publico, fomentando a acéo participativa na busca
do bem comum.

16.Ao longo das ultimas décadas Teresépolis atravessou um longo periodo de
instabilidade politica, econémica e social. A partir da tragédia natural de
2011, esse cenario se acentuou. Hoje, o0 municipio atravessa um processo de
recuperacdo dos servicos publicos, revitalizacdo de espacos publicos e
também de crescimento econémico.

PROBLEMA DE COMUNICAQAO

1. A busca pelo bem-estar e a felicidade de sua populacéo, é o objetivo central
de qualquer gestdo. A administracdo municipal sempre esta envolvida por
muitos fatores de ordem econdmica, politica, cultural, social e ambiental, que
por sua vez estdo entrelacados com os seus servigcos. O desafio da Prefeitura
de Teresépolis esta no equilibrio entre o atendimento das necessidades
basicas e apresentacéao de perspectivas de futuro, sendo capaz de adequar
o desenvolvimento econémico a demanda social, reprimida e acumulada por
décadas.

2. Destacamos que hoje, esses cidadaos estdo mais engajados do que nunca,
eles reivindicam clareza em cada atividade ou ato publico e cobram de seus
gestores por isso. Assim, para a gestdo municipal que busca apoio popular e
promocao do municipio, € imprescindivel permitir que a sociedade se engaje
ativamente na fiscalizacdo dando a ela facilidade na obtencdo de
informagdes. Contudo, tendo como premissa a transparéncia na gestéo e o

controle social da acao do poder publico, 0 maior problema da Prefeitura é

informar aos cidadaos e demais publicos de interesse o trabalho que vem
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sendo realizado de forma clara para todas as esferas da sociedade de

Teresopolis. Para resolver este problema é indispensavel que as candidatas
desenvolvam uma campanha institucional eficaz com forte apelo emocional.
DESAFIO DE COMUNICACAO
O desafio que se coloca para as agéncias participantes desta
concorréncia é o desenvolvimento de uma campanha institucional que
apresente o novo momento que Teresopolis comecga a viver, estimulando
assim o sentimento de pertencimento e o resgate da autoestima e o
orgulho populacdo, além de contribuir para atencdo aos olhares de
potenciais visitantes e investidores. Neste sentido, uma estratégia de
comunicacdo institucional precisa, necessariamente, ter um carater
permanente, sendo concebida como parte de uma estratégia de longo
prazo.
A construcdo da imagem e do posicionamento de uma Teresépolis
resiliente e potente, que se reinventa em ritmo acelerado mesmo em
tempos de crise e pandemia.
A campanha devera ser precedida de peca(s) de sensibilizacdo capaz(es) de
apresentar um novo marco para a comunicacdo e a transparéncia da
Prefeitura com foco no engajamento e mobilizagcdo social da populacdo no
processo de transformac¢ao que o municipio atravessa.
Como sabemos a administracdo publica municipal precisa se adequar e
aproveitar as novas possibilidades proporcionadas pelos avancos das
tecnologias da informagéo e comunicacao, para que a gestdo municipal
disponha de informacdes gerenciais e estratégicas adequadas, precisas
e em tempo agil, informacbes oportunas e personalizada para melhor
atender as demandas do municipio.
A campanha deste exercicio sera veiculada no periodo do ano em curso a ser
definido pelas concorrentes — 60 dias inicialmente - podendo ser ajustado de
acordo com as necessidades de veiculacdo da Prefeitura de Teresépolis e a
leitura dos objetivos de comunicacao feita pelas candidatas, desde que o prazo
maximo respeitado seja 0 acima colocado. Para este exercicio, os candidatos
Gilson Luiz Barbosa
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devem definir de forma continua o periodo de veiculacdo dos seus até 60 dias
de plano para fins avaliativos, defendendo, de modo detalhado, as vantagens
das estratégias propostas alocadas em tempo e recursos.

A base desta comunicacdo deve ser um posicionamento central e nos
beneficios oferecidos em prol dos cidadados, elemento importante nesta
campanha. Portanto, mostrar o cidaddo como protagonista € fundamental na
andlise das propostas

E indispenséavel que ao defender seu posicionamento, as licitantes demonstrem
sua compreensao do problema de comunicacéo, propondo a conceituacao da
mensagem principal e de sua sintese corporificada em slogan para toda a
campanha. Ao desenvolver a campanha fruto desta base estratégica, cabera a
cada concorrente demonstrar a capacidade de desdobramento e aplicabilidade
do formato proposto as diversas necessidades da Prefeitura de Teresopolis,
tomando como fundamento criativo as informacdes disponibilizadas neste
briefing.

Destacamos que a proposicdo deve ter, portanto: pecas iniciais de
sensibilizacdo nas diversas esferas de atuacao da Prefeitura, atreladas ao seu
principal papel como administradora municipal. Isso deve ser sucedido de
mensagens que reforcem o carater ético e responsavel, visando promover o
desenvolvimento da sociedade, respeitando as relacbes com os cidadaos.
Deste modo, as concorrentes devem apresentar aos publicos potenciais o
conceito da comunicacdo em um novo paradigma sintético (slogan / partido
tematico) — claramente justificado - e baseado nesta proposicao criativa inicial,
sendo continuidade desta atividade de divulgacédo inicial a conclusdo da
campanha.

TEMA DE CAMPANHA

Para o tema geral da campanha sumulada foi definido: “Teresépolis - a cidade bela,

de todos nds, esta de volta - Teré Tao Bela”. Este tema néo se caracteriza como

slogan ou chamada, mas como paradigma de origem que deve ser traduzido,

interpretado e formatado pelas concorrentes na construcdo de suas estratégias de

trabalho comunicacionais.
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IX. DIRETRIZES GERAIS

Como diretrizes construtivas gerais da campanha, a proposta criativa ndo pode limitar-
se aos tradicionais formatos que se baseiam em construir um panorama informativo

para a Prefeitura de Teresopolis.

Num momento onde a populacéo esta refrataria a acao politica, em particular pelas
sucessivas noticias negativas em diversos esferas e poderes, é preciso conquistar a
confianga e a identidade da populacdo para participar de forma ativa da vida dos
Teresopolitanos mostrando que a acédo da gestdo municipal é reflexo do desejo dos
de todos (escuta). As acdes realizadas (presenca) devem se mostrar ndo como uma
hipérbole do real, mas acéo vivida e real de um trabalho politico sério. E importante
destacar que o compromisso de agir integradamente (construgcdo) com todos os
cidadaos se faz fundamental, mostrando que mais que falar, o executivo municipal se

propde a dizer e fazer de forma sinérgica com a populacéo.

Partindo deste pressuposto, alguns elementos serdo fundamentais nas propostas
existentes no exercicio simulado para se avaliar 0 alcance da exceléncia estratégica,

criativa e de exposicado das mensagens por parte das empresas concorrentes

Continuidade: Buscando aumentar a eficiéncia dos investimentos de longo prazo, a
campanha deve sedimentar a ideia de entregas com impacto na populagéo e escuta,
sendo mais proximos da sua populacdo e lancar as bases para uma nova etapa da

comunicacao regular do municipio.

Abrangéncia de Publico: Os publicos a serem atingidos serdo os mais amplos
possiveis, abrangendo todos os estratos sociais e todos os perfis de formacéo e
escolaridade. Isso exige ndo apenas uma linguagem abrangente, mas a capacidade
de adaptacao e desenvolvimento de formatos capazes de dialogar com recortes de

publico especificos, se necessario.

Abrangéncia Geografica: Ante a necessidade de impactar todos os cidadaos,
formadores de opinido, contribuintes e usuarios dos servi¢os prestados pelo Prefeitura
de Teresopolis, apesar da exposi¢cdo de campanha ser, obviamente, concentrada nas
regides mais populosas, deve chegar de forma capilar a todos 0s municipes, ja que o

executivo deve agir para todos os cidaddos Teresépolis. E fundamental entender a
Gilson Luiz Barbosa
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diversidade das necessidades midiaticas dessas diversas regides e traduzir essa

particularidade n&o apenas em pontos de contato, mas em linguagem.

Mix de midia: Todos os veiculos de longo alcance (eletrdnicos de massa e impressos)
podem ser contemplados na estratégia de midia, inclusive os digitais e 0s recursos
préprios, bem como novos formatos de midia baseados em aproximagcdo e

apropriagédo do espaco urbano.

Identidade: As estratégias de comunicacédo para a etapa institucional e de informacéao
das acdes do executivo devem levar em conta a necessidade de identidade em todas
as regides e considerando as particularidades dos diversos publicos, colaboradores e

comunidades.

Unidade de linguagem e de conteudo: A eficacia da comunicacédo depende de que o
publico identifique com facilidade a comunicacdo da Prefeitura de Teresépolis, e que
as diversas pecas concebidas contenham suficientes elementos formais que lhes
confiram unidade, tais como elementos de linguagem, assinaturas, trilhas sonoras,
design, entre outros, sem esquecer das necessarias adaptacfes aos suportes
midiaticos.

Adequacdo das mensagens: As pecas devem levar em conta a necessidade da
sociedade de ser informada de modo claro, pertinente e sébrio sobre as acdes
regulares do executivo municipal, considerando sempre em seus principios a reversao

destes recursos em servigos publicos.

Impacto Persuasivo: As mensagens devem ser concebidas de modo a atrair a atengao
e cativar pelo que apresentarem de criativo, inusitado, atraente, aprazivel e

persuasivo.

A questao aqui proposta ndo € simplesmente criar um conjunto de pecas isoladas que
atendam a estes principios, mas conceber uma estratégia soélida e Unica que traduza
estes valores e seja consistente como linguagem para todas as campanhas que a
sucederem no trato da apresentacao institucional da Prefeitura das suas atividades.
Deste conceito deve ser possivel criar desdobramentos e manter uma linha Unica,

evitando qualquer tipo de dispersao de recursos em conceitos pulverizados.

Gilson Luiz Barbosa
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Faz parte do desafio apresentar campanha simulada que inclua desde a criacédo até o
planejamento de midia para um bimestre de trabalho dentro do prazo proposto para a
campanha, sendo que deve ser escolhido quais serdo estes 60 dias continuos, dentro

do melhor critério técnico possivel e da boa governanca dos recursos disponiveis.

Por ser um exercicio simulado, todos os custos devem ser pensados como nos
vigentes a época da entrega das propostas, mesmo a campanha tendo previsédo de
execucao apenas em periodo subsequente e com a existéncia de possiveis alteraces
na tabela, uma vez que os custos de tabela em si sdo comuns e ndo sao alvo de

avaliacdo do exercicio.
X.  RECURSOS

Para realizar essa campanha simulada, com duracéo de 90 dias, deve-se utilizar de
uma verba de R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais) para divulgacdo em Teresopolis.
Tal valor inclui todos os custos de veiculacdo, midia, producdo e/ou no media que
venham a ser propostos. Os valores usados na distribuicdo de midia neste exercicio
simulado, para todos os veiculos de comunicacdo, serdo os de suas respectivas
tabelas de preco, sem percentuais de desconto. Para os valores de honorarios e
comissao de veiculagdo, a licitante aplicard os limites maximos de remuneracao
previstos nas regras do Conselho Executivo das Normas-Padrdao da Atividade
Publicitaria (CENP). Para os custos internos, deve-se utilizar a tabela cheia do
SINAPRO/RJ - Sindicato das Agéncias de Publicidade do Estado do Rio de Janeiro.
E para os custos de producao (servicos técnicos de terceiros), devem ser utilizados

0S precos praticados pelo mercado.
XI. CONSIDERAQ@ES FINAIS

As licitantes deverdo agir de forma criativa ndo apenas na producéo das pecas, mas
também no desenvolvimento de estratégias que, no aspecto dos investimentos,
oferecam a melhor relacdo custo beneficio ao erario, incluindo o uso de meios ja
disponiveis para a Prefeitura. A ideia é impactar o maior numero de pessoas com 0
menor custo, a partir de decisées no uso das midias nas quais o fator técnico e 0 uso
de métricas atualizadas prevalecam sobre o senso comum e 0 uso intuitivo dos meios.

Para isso, ha de se conhecer em profundidade elementos psicograficos dos publicos
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a serem atingidos pela campanha, sem negligenciar a tradicional e necessaria

segmentagdo demogréfica.

Gilson Luiz Barbosa
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ANEXO I

MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO DE PRESTAC}AO DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA, PLANEJAMENTO
DE COMUNICACAO E MARKETING,
gue entre si celebram a Prefeitura
Municipal de Teresopolis, através da
SECRETARIA  MUNICIPAL DE
GOVERNO E COORDENACAO e de
outro lado, A
EMPRESA........coiii , NA
FORMA ABAIXO ADUZIDA.

Por este instrumento de Contrato, pessoa juridica de direito publico interno, inscrito
no CNPJ/MF N° XXXX, com sede na XXXX- Varzea - Prefeitura Municipal de
Teresopolis — RJ CEP: XXX, por intermédio da Secretaria Municipal de Governo e
Coordenagéo, inscrita no CNPJ/MF N° XXXXX, situada no mesmo enderego acima,
neste ato representada por seu Secretério, Sr................... Y e ) eeeees ) eeeeenes ,portador
do CPF/MF n° ... , residente e domiciliado em Teresépolis/RJ, neste ato
denominada simplesmente CONTRATANTE, e do outro lado, a empresa ................. ,
sediada a.................... , inscrita no CNPJ/MF n.° ............... , Inscricdo Estadual n.°
........... , neste ato representado por seu Diretor e/ou Procurador, Sr. ..............., RG
n° . , CPF n° ... , doravante denominada simplesmente
CONTRATADA, tem entre si justo e acordado, celebrar o presente CONTRATO de
Prestacdo de Servicos, mediante as seguintes Clausulas e condi¢des, que
mutuamente outorgam e estabelecem, tudo de acordo com o processo licitatorio n°
14.541/2021, realizado na modalidade CONCORRENCIA N° 005/2021, devidamente
homologado pelo Secretario Municipal de Governo e Coordenacgéo, com publicacao
no D.O.E., na Edicdododia___ /  /20XX.
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1. CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO:
1.1.Constitui objeto da presente concorréncia, a contratacdo, de servicos de

publicidade e propaganda, planejamento de comunicacdo e marketing, a
serem prestados por agéncia de publicidade e propaganda, para atender
demandas da Administracdo Direta da Prefeitura Municipal de Teresépolis, de
acordo com o Briefing (ANEXO |) da Concorréncia Publica n°® 005/2021, da

Prefeitura Municipal de Teresopolis.

2. CLAUSULA SEGUNDA — DA DESCRICAO DOS SERVICOS:

2.1.Também integram o0 objeto desta concorréncia, como atividades
complementares, 0s servicos especializados pertinentes:

A. ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento relativos a execucéo do contrato;
B.a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo
publicitaria destinada a expandir os efeitos das mensagens e das acdes
publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, inclusive de comunicacao
digital;
C. a producao e a execucao técnica das pecas e ou material criado pela agéncia
contratada.

Paragrafo primeiro: As pesquisas e outros instrumentos de avaliacao previstos

na alinea ‘@’ do paragrafo anterior terao a finalidade especifica de:

A. gerar conhecimento sobre o ambiente de atuacéo da Prefeitura Municipal de
Teresépolis o publico-alvo e os veiculos de divulgacédo nos quais serdo difundidas
as campanhas ou pecas;

B. aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de mensagens;

C. possibilitar a mensuracéo dos resultados das campanhas ou pecas publicitarias

realizadas em decorréncia da execucéo do contrato.

Paragrafo segundo: E vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliagdes previstas

da A desta clausula segunda, matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia
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tematica com a acao publicitaria ou com 0 objeto do contrato de prestacdo de

servigos de publicidade.

Paragrafo terceiro: Os servi¢os previstos no objeto a ser licitado ndo abrangem
as atividades de assessoria de comunicacao, imprensa e relagdes publicas e a
realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza, projetos de ambientacéo e
decoracao, montagem de estandes em feiras e exposi¢cdes e servi¢os correlatos,
viabilizacdo de cotas de patrocinio para divulgacdo de projetos social, cultural e
esportivo e merchandising com apoio da Prefeitura Municipal de Teresopolis, e

atividades de desenvolvimento e implantacdo de servicos para internet.

Paragrafo quarto: Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no
paragrafo precedente o patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculacdo em
midia ou em instala¢@es, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de
comunicacao e o patrocinio da transmissao de eventos esportivos, culturais ou de

entretenimento, comercializados por veiculo de comunicacéo.

Paragrafo quinto: Os servigcos abrangem as ac¢des de publicidade institucional,
de utilidade publica e de produtos e servicos sobre todos 0s assuntos e temas de

competéncia ou interesse da Prefeitura Municipal de Teresopolis.

Paradgrafo sexto: A agéncia atuar4 de acordo com solicitacdo da Prefeitura
Municipal de Teresopolis.

Paragrafo sétimo: O produto final decorrente da execucdo do objeto desta
licitacdo sera de propriedade da Prefeitura Municipal de Teresopolis, sendo,
portanto, proibida a sua divulgacdo por qualquer meio ou sua reproducao total ou
parcial sem expressa autorizagdo, ficando a contratada sujeita a penalidades

aplicaveis.

3. CLAUSULA TERCEIRA - DA MODALIDADE/FORMA DE
FORNECIMENTO/REGIME DE EXECUCAO
3.1. A presente contratacdo é celebrada na forma de execucao indireta, em regime
de empreitada a preco unitario.
Gilson Luiz Barbosa
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4. CLAUSULA QUARTA - DO PRECO / CONDICOES DE PAGAMENTO:

4.1. O valor total estimado da contratacao é de R$ xxxxxx (xxxxxxxx), ficando claro
que somente serdo executados e pagos agueles servicos prévia e
expressamente autorizados.

4.2.0 pagamento sera efetuado pela CONTRATANTE, através de deposito
bancério, em conta corrente da CONTRATADA e, se houver, de sua respectiva
SUBCONTRATADA, em até 30 (trinta) dias apos abertura do processo de
pagamento junto ao Protocolo Geral do Municipio, ficando condicionado a
execucdo dos servicos e tera as parcelas apuradas mensalmente que
corresponderdo aos servicos atestados efetivamente no periodo de cada més,
mediante a apresentacdo da Nota Fiscal, e atesto do gestor técnico da
contratacao, designado pela CONTRATANTE.

Paragrafo primeiro: O pagamento a CONTRATADA correspondera, apenas, ao
valor da parte que lhe cabe diretamente, ou seja: custos internos, referentes a
criacao e finalizagdo de pecgas publicitarias; honorérios, incidentes sobre 0s custos
comprovados de outros servi¢cos, cuja producdo seja incumbida a terceiros
(subcontratados) e desconto padréo de agéncia, calculado sobre o valor bruto dos
servicos de veiculagdo, cujo valor corresponde ao desconto concedido pelos
veiculos de midia ao anunciante/contratante, a titulo de remunerar a agéncia de
publicidade e propaganda pela criacdo/producédo de contetdo e intermediacéo,
conforme preceitua as Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, editadas pelo

CENP - Conselho Executivo das Normas;

Paragrafo segundo: O pagamento a(s) SUBCONTRATADA(S), correspondera
ao valor dos servigos e/ou produtos por ela(s) fornecidos e, no caso de midia,

veiculados;

Paragrafo terceiro: Devem ainda ser observadas por parte da CONTRATANTE
as seguintes recomendacdes, no que se refere ao pagamento da CONTRATADA
e, No que couber, de sua(s) respectiva(s) SUBCONTRATADA(S):

Gilson Luiz Barbosa
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Caso a Nota Fiscal seja apresentada apds o prazo constante desta
clausula, esta sera paga em até 30 (trinta) dias a contar do protocolo do
processo de pagamento;

Caso ocorra erro ou omissdo na fatura ou outra circunstancia que
prejudiqgue o seu pagamento, a CONTRATADA devera substitui-la,
devendo o prazo para pagamento tanto & CONTRATADA como a(s)
sua(s) respectiva(s) subcontratada(s), passar a ser contado da data de
apresentacdo, pela CONTRATADA, da nova fatura, nos termos do
subitem anterior;

A devolucéo da Nota Fiscal ndo aprovada pela CONTRATANTE por
conter incorre¢cbes ndo poderd servir de justificativa para que a
CONTRATADA suspenda a execucao dos servicos;

As Notas Fiscais deverdo ser protocoladas no Protocolo Geral do
Municipio da Prefeitura Municipal de Teresépolis, sob o protocolo, até o
5° (quinto) dia atil do més seguinte ao da prestacdo dos servigcos
faturados, devidamente acompanhadas de cOpia de comprovantes de
guitacdo das obrigacGes patronais referentes ao més anterior da
prestacdo dos servigcos faturados, nos termos do Decreto estadual N°.
25.304, de 17 de marco de 2003. No caso de aprovacao das faturas,
ap6s andlise técnica realizada pelo gestor do contrato, estas serdo
atestadas e enviadas a o setor financeiro da CONTRATANTE, para
analise fiscal e posterior pagamento;

Serdo descontados, mensalmente, das notas fiscais os valores
decorrentes de indeniza¢des ou de multas eventualmente registradas;
A CONTRATANTE podera sustar o pagamento de qualquer Nota Fiscal,
no todo ou em parte, caso seja constatado que a CONTRATADA néo
cumpriu quaisquer das obrigagdes contratuais assumidas;

Os periodos de atraso por culpa da CONTRATADA e aqueles
decorrentes de atrasos nos pagamentos, motivados pela ndo aprovagao

dos documentos de cobranca devido a incorrecbes por parte da
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CONTRATADA, ndo serdo computados para efeito de atualizacéo

monetéria de precos;

O pagamento fica condicionado a comprovacéo da regularidade fiscal da

CONTRATADA e, no que couber, de suas respectivas subcontratadas,

devendo estas apresentarem, antes de cada pagamento, certiddo

negativa de débitos, dentro do prazo de validade, junto as Fazendas

Plblicas Federal, Estadual e Municipal, sob pena de suspensédo de

pagamento;

Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da

seguinte forma:

Percentual de desconto sobre os custos internos, baseados na
tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado do Rio de Janeiro, conforme a proposta apresentada pelo
licitante vencedor;

Honorérios (em percentual) de % (de acordo com a proposta
do licitante vencedor), de acordo com o constante da proposta de
precos da CONTRATADA, a serem cobrados da CONTRATANTE,
incidentes sobre os custos comprovados de outros servigos, cuja
producéo seja incumbida a terceiros;

A CONTRATADA emitira fatura contra a CONTRATANTE,
referente ao desconto padrédo de agéncia, calculado sobre o valor
bruto dos servicos de veiculacdo, cujo valor corresponde ao
desconto concedido pelos veiculos de midia (subcontratada) ao
anunciante/contratante, a titulo de remunerar a agéncia de
publicidade e propaganda pela criacao/producdo de conteudo e
intermediagdo, conforme preceitua as Normas-Padréo da Atividade
Publicitaria, editadas pelo CENP - Conselho Executivo das

Normas;

A CONTRATADA ndo fara jus a nenhuma remuneracao ou desconto de

agéncia, quando da utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a
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esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacéo,
em qualquer acao publicitaria pertinente ao contrato;
Xl.  Sobre o valor das notas fiscais de servigos de veiculagdo que tenham

sido contemplados com “desconto de agéncia” ndo incidirdo 0s

honorarios sobre 0s servicos e suprimentos externos contratados;
Xll. A CONTRATADA reverterA a CONTRATANTE parcela do “desconto

padrao de agéncia” a que fizerem jus, calculado sobre o valor de cada
veiculacao, caso o valor da verba atinja os parametros apresentados no
ANEXO “B” - SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS /
BENEFICIOS, constante das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria,
emitida pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdo, com base no
investimento bruto anual em midia;

XIlll.  Na execucdo do contrato, a CONTRATANTE devera negociar com a
CONTRATADA, a obtencdo de percentual de reversdo superior aos
percentuais fixados no subitem anterior, com vistas a obter condigdes
mais vantajosas a Prefeitura de Teresopolis, sendo obrigatdria a
comprovacao documental, de que referida negociacao foi realizada;

XIV.  Os honorérios sobre os custos comprovados dos servigos autorizados e
executados por terceiros ndo deverao incidir sobre os tributos que forem
adicionados aos precos desses Sservigos;

XV. 0) Nareutilizacdo de pecas publicitarias por periodo igual ao inicialmente
pactuado, o percentual sobre o caché original a ser pago pela
CONTRATANTE a atores, modelos e locutores, pelos direitos de uso de
imagem e som de voz, sera de no maximo 30% (trinta por cento);

XVI.  Na reutilizacdo de pecas publicitarias por periodo igual ao inicialmente
pactuado, o percentual sobre o valor dos direitos autorais de obras
consagradas incorporadas a pecas publicitarias a ser pago pela
CONTRATANTE aos detentores desses direitos sera de no maximo 30%
(trinta por cento).

XVII.  Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a contratada néo
tenha concorrido de alguma forma para tanto, fica convencionado que a taxa
Gilson Luiz Barbosa
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de atualizacao financeira devida pela CONTRATANTE, entre a data acima € o
IPCA (IBGE).

XVII. A Atualizacdo financeira prevista nesta condi¢éo sera incluida na Nota Fiscal
do més seguinte ao da ocorréncia.

5. CLAUSULA QUINTA - DO PRAZO:
5.1. 0O contrato tera prazo de vigéncia de 12 (doze) meses, contado da data da sua

assinatura, podendo ser prorrogado, na forma do art. 57, Il, da Lei Federal n°®
8.666/93.

Paragrafo Unico: Utilizar-se-a como base para reajuste do valor estimado do
contrato, exclusivamente, a Tabela setorial do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Rio de Janeiro — SINAPRO/ RJ, reajustada anualmente,

apos devida manifestacéo técnica da Prefeitura Municipal de Teresopolis.

6. CLAUSULA SEXTA - DAS CONDICOES DE ENTREGA/EXECUCAO DO
OBJETO:

6.1. Os servicos deverdo ser executados e entregues, conforme venham a ser
solicitados pela Prefeitura Municipal de Teresopolis, no prazo estabelecido na

Ordem de Execucéo de Servicos, a contar da emissdo da mesma.

Paragrafo primeiro: Todo servico a ser prestado pela CONTRATADA devera ser
precedido da apresentacédo do competente projeto de apropriagdo de custos, o qual,
ap6s aprovacdo, gerara a expedicdo de Ordem de Execucdo de Servicos
(AUTORIZACAO DE PRODUCAO/VEICULACAO), conforme modelo definido pela
Secretaria, onde constardo as especificacdes dos servi¢cos, 0s precos (planilhas de
custos/orcamento) e os prazos de execucgao, devendo ser orgado, o valor de cada
um dos servicos em funcéo dos custos respectivos, obedecendo-se, rigorosamente,
a sua compatibilidade com os precos de mercado, sob pena de responsabilidade
civil.

Paragrafo segundo: Todos os servigos realizados serdo documentados através da
apresentacdo dos respectivos comprovantes de producéo/veiculacdo, copias das

faturas e duplicatas quitadas, emitidas pelos fornecedores.
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Paragrafo terceiro: Os servicos serdo executados pela CONTRATADA com o
fornecimento de toda mao de obra, materiais, equipamentos e demais despesas
necessarias a execucdo do objeto, sendo permitida a subcontratacdo parcial dos
SERVICOS COMPLEMENTARES necessarios ao cumprimento do objeto licitado,
desde que previamente submetida a anuéncia da A Prefeitura Municipal de
Teresopolis, ficando a CONTRATADA responsaveis pela integral execugcdo da
subcontratagdo, arcando integralmente com os encargos de qualquer natureza dela

decorrentes.

Paragrafo quarto: Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas
pelo CONTRATANTE poderdo fornecer a CONTRATADA bens ou servicos
especializados relacionados com as atividades complementares da execucéo do
objeto do contrato, nos termos do 8§ 1° do art. 2° da Lei n® 12.232/2010.

Paragrafo quinto: O fornecimento de bens ou servicos especializados na
conformidade do previsto neste pardgrafo exigird sempre a apresentacao, pela
CONTRATADA ao CONTRATANTE, de 3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas

gue atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

A. No caso deste paragrafo, a contratada procedera a coleta de orcamentos de
fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica,
convocada e realizada sob fiscalizagdo do CONTRATANTE, sempre que o
fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a xxx (vide edital) do valor
global do contrato.

B. O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por
cento) do limite previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei no 8.666, de

21 de junho de 1993, esta dispensado do procedimento previsto neste inciso.

Paragrafo sexto: As informacdes sobre a execucéo do contrato, com os nomes dos
fornecedores de servicos especializados e veiculos, serdo divulgadas em sitio
proprio aberto para o contrato na rede mundial de computadores, garantido o livre

acesso as informagdes por quaisquer interessados.

Paragrafo sétimo: As informagfes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos

totais de cada tipo de servigo de fornecedores e de cada meio de divulgagéo.
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Paragrafo oitavo: A agéncia contratada deverd, durante o periodo de, no minimo, 5
(cinco) anos ap0s a extingdo do contrato, manter acervo comprobatorio da totalidade

dos servicos prestados e das pecas publicitérias produzidas.

Paragrafo nono: Os originais dos materiais desenvolvidos para a execuc¢do dos
servicos, inclusive fotos, ficardo sob a guarda da CONTRATADA, mas disponiveis a
qualquer tempo para a Prefeitura Municipal de Teresopolis, que podera a seu critério,
requisitar copias dos originais para comprovacao da prestacdo dos servigos e

arquivo préprio, vedada a transferéncia a agentes de qualquer espécie ou uso.

7. CLAUSULA SETIMA - DOS DIREITOS AUTORAIS:

7.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os
direitos patrimoniais de uso de ideias (incluidos os estudos, analises e planos),
pecas (material gréfico, eletrbnico e multimidia), softwares, CDs, composicdes,
arranjos, execucao de trilha sonora e jingles, animacdo, pantomima,
publicacdes editoriais e quaisquer outras modalidades de publicidade
existentes ou que venham a ser inventadas de sua propriedade, concebidos,

criados e produzidos em decorréncia deste contrato.

Paragrafo primeiro: A cessdo de que trata esta clausula serd por tempo
indeterminado, ficando vedada a CONTRATADA a cobranca de qualquer

remuneracao adicional ou especial, mesmo apds a vigéncia deste Contrato.

Paragrafo segundo: A CONTRATANTE podera, a seu critério, utilizar os direitos
cedidos, diretamente ou através de terceiros, com ou sem modificacdes, durante a
vigéncia do contrato, ou apés o prazo de vigéncia, inclusive em caso de rescisao,

ndo cabendo a CONTRATADA qualquer espécie de remuneracao.

Paragrafo terceiro: A critério da CONTRATANTE, as pecas criadas pela
CONTRATADA poderéo ser reutilizadas por outros érgaos integrantes da estrutura
direta e indireta da Prefeitura Municipal de Teresépolis sem qualquer énus para o
orgao licitante.

Paragrafo quarto: Cabera a esses 6rgdos ou entidades, diretamente ou por

intermédio da agéncia de propaganda com que mantenham contrato, quando
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couber, efetuar o acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor

e conexos relacionados com a producao externa das pecas a serem reutilizadas.

Paragrafo quinto: Com vistas as contratacdes para a execucao de servicos que
envolvam direitos de autor e conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores
orcamentos que prevejam a cessao dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo
definido pela CONTRATANTE.

Paragrafo sexto: A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos
pelos direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de
cessdo e condicionara a contratacdo ao estabelecimento, no ato de cessao,
orcamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a cessao pelo
prazo definido pela CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de acordo

com as condi¢cdes estabelecidas nos paragrafos seguintes.

Paragrafo sétimo: Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente
ajustado, o percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relacdo ao valor original
dos direitos patrimoniais de autor e conexos serd de no maximo 30% (trinta por
cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido

pela regra de trés simples.

Paragrafo oitavo: Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente
ajustado, o percentual em relacdo ao valor original da cessdo de uso de obras
consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos
detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de no
maximo 30% (trinta por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o
percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

8. CLAUSULA OITAVA - DO RECEBIMENTO DO OBJETO:

8.1. Executado este instrumento pela CONTRATADA, seu objeto sera recebido
pela CONTRATANTE em carater provisorio ou definitivo, observadas as
disposi¢cdes dos artigos 73 e 74 da Lei n° 8.666/93 e dar-se-a da seguinte

forma:
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A. Provisoriamente, pelo responsavel por seu acompanhamento e fiscalizagéo,
mediante termo circunstanciado, assinado pelas partes, em até xxxx dias
consecutivos da comunicacéo escrita da CONTRATADA,

B. Definitivamente, por servidor ou comissdao designada pela autoridade
competente, mediante termo circunstanciado, assinado pelas partes, apds o
decurso do prazo de observacéo ou de vistoria, que comprove a adequacéo do

objeto aos termos contratuais, prazo esse Nao superior a XXXxx.

Paragrafo unico: O recebimento provisério ou definitivo ndo exclui a responsabilidade
civil pela perfeita execucao dos servi¢cos dentro dos limites estabelecidos pela lei ou

pelo contrato.
9. CLAUSULA NONA - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS:

9.1. Os recursos orcamentarios para a realizacdo dos servicos objeto desta

licitacdo sdo oriundos da seguintes Dotacdes Orcamentarias:
Unidade Gestora: 001 - Secretaria Municipal de Governo e Coordenacao
Programa: 0100 - Publicidade

Fonte: 100

Acéo: 3.079 - Publicidade Institucional

Natureza da despesa: 3.3.90.39

Acdo: 3.080 - Publicidade Utilidade Publica

Natureza da despesa: 3.3.90.39

Paragrafo Uunico: No(s) exercicio(s) seguinte(s), as despesas correrdo a conta dos
recursos proprios para atender as despesas da mesma natureza, cuja alocacgéo sera
feita mediante apostilamento no inicio de cada exercicio financeiro, sob pena de

rescisdo antecipada do contrato.
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10. CLAUSULA DECIMA - DOS DIREITOS E OBRIGACOES DAS PARTES:

10.1. O regime juridico deste Contrato confere a CONTRATANTE as prerrogativas

relacionadas no Art. 58 da Lei n°. 8.666, de 21 de junho de 1993.

10.2. Constitui obrigacdo da CONTRATANTE, além da constante do art. 66 da Lei

n°. 8.666/93, a comunicacao, através do Servico de Contabilidade, aos 6rgaos
incumbidos de arrecadagéo e fiscalizacdo dos tributos municipais, das
caracteristicas e dos valores pagos referentes a liquidacado da despesa deste

Contrato.

10.3. Sao conferidos a CONTRATADA os direitos relacionados no art. 59, § 2° do

art. 79 e art. 109 da Lei n°. 8.666/93.

10.4. Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das constantes dos artigos

A.

55 inciso XIlII, 66, 68, 69, 70 e 71 da Lei n° 8.666/93:
Prestar, prontamente, assisténcia a Prefeitura Municipal de Teresoépolis,

sempre que solicitada, de acordo com o objeto definido neste Contrato;

. Submeter a apreciacdo e aprovacdo da Prefeitura Municipal de Teresopolis

qgualquer servi¢o que venha a ser executado;

Garantir que os técnicos especializados e que figuraram na relacdo de sua
equipe técnica, na licitacdo, sejam o0s que realizardo, pessoalmente e
diretamente, os servigos licitados, admitindo-se a substituig&do por profissionais
de experiéncia equivalente ou superior, desde que aprovada pela Secretaria;
Cumprir rigorosamente as normas contratuais, arcando com todos 0s custos e
despesas relativos a prestacéo dos servigos;

Prestar os servi¢os objeto do presente contrato no Estado do Rio de Janeiro,
buscando assim maior celeridade para o atendimento a Prefeitura Municipal de
Teresopolis;

Prestar os servigcos objeto do presente Contrato no Estado do Rio de Janeiro e
podera também em outros Estados da Federacdo e no exterior, quando

necessario e de acordo com a politica adotada pelo Municipio;

. Arcar com todos 0s encargos civis, tributarios, previdenciarios e trabalhistas

gue venham a decorrer da prestacdo dos servi¢os, inclusive quanto a criacéo
de novos encargos;
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H. Fornecer a CONTRATANTE, ap0s a respectiva aprovacdo pela Prefeitura
Municipal de Teresépolis, e conforme a peca produzida, o seguinte material
para arquivo: Filme, Cine VT e VT, 2 (duas) fitas em DVD), jingles, spots e
trilhas (CD com copia), pecas graficas (duas provas) CD ROM (dois CDs com
copia), todas as fotos digitalizadas e, sempre que solicitado, DVD para arquivo
geral, além de fornecer todo o material bruto e original produzido em
decorréncia deste contrato.

I. No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do
contrato, a contratada devera comprovar manter sede, escritorio ou sucursal no
Estado do Rio de Janeiro.

J. No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do
contrato, a contratada devera comprovar que possui no Estado do Rio de
Janeiro estrutura de atendimento compativel com o volume e caracteristicas
dos servicos a serem prestados a CONTRATANTE, representada, no minimo,
pelos seguintes profissionais:

i. 02 (dois) na area de atendimento, sendo 01 (um) exclusivo para

atendimento a Prefeitura Municipal de Teresopolis;

ii. 01 (um) na é&rea de planejamento e estudo — excluindo
profissionais que trabalham em atendimento;

iii. 02 (dois) na area de criagao;

iv. 02 (dois) nas areas de producdo impressa, eletrbnica e de
design/computacao grafica;

v. 01 (um) na area de midia;

vi. 02 (dois) na area de comunicacéo digital.

Paragrafo primeiro: A inadimpléncia da CONTRATADA, com referéncia aos
encargos estabelecidos no contrato, ndo transfere a Prefeitura Municipal de
Teresopolis responsabilidade por seu pagamento, nem podera onerar o objeto deste

Contrato.

Paragrafo segundo: A CONTRATADA sera a Unica responsavel de pleno direito,
por quaisquer acidentes de que possam ser vitimas seus empregados, quando na

realizacdo de servigos para Prefeitura Municipal de Teresopolis devendo adotar as
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providéncias que, a respeito, exigir a legislacdo em vigor sobre acidentes e

seguranca do trabalho.

Paragrafo terceiro: A CONTRATADA é responsavel pelos danos causados
diretamente a Prefeitura Municipal de Teresopolis ou a terceiros, decorrentes de sua
culpa ou dolo na execucdo do contrato, ndo excluindo a responsabilidade, a

fiscalizac@o, ou 0 acompanhamento pela Prefeitura Municipal de Teresopolis.

Paradgrafo quarto: A CONTRATADA reconhece o direito da CONTRATANTE
paralisar a qualquer tempo ou suspender a execucao dos servicos, mediante o
pagamento Unico e exclusivo dos trabalhos ja executados, qualquer indenizacéo
pelos materiais que néo estiverem aplicados dentro das especificacdes prévias, bem

como sem qualquer 6nus, encargos ou indenizagodes.

11.CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA GARANTIA DE EXECUCAO
CONTRATUAL
11.1. A(s) CONTRATADA(S) prestara(ao), por ocasido da assinatura deste
Contrato, em favor da CONTRATANTE, garantia fixada em R$ XXXXXXX
(xxxxxxxx), podendo optar por uma das modalidades previstos no art. 56, § 1°
da Lei 8.666/93.

Paragrafo primeiro: Cumprido fielmente o Contrato, a garantia prestada sera
restituida a CONTRATADA, descontados eventuais débitos que esta vier a ter com
a CONTRATANTE;

Paragrafo segundo: A garantia somente sera liberada ap6s a comprovacao do
pagamento de todos os encargos trabalhistas e previdenciarios, por parte da
CONTRATADA, de cada um de seus empregados, referente ao més anterior.

12.CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA FISCALIZAGAO/ADMINISTRACAO DO
CONTRATO
12.1. A fiscalizacdo técnica dos servicos sera levada a efeito pela
CONTRATANTE, através do gestor contratual, com poderes para auditar o
contrato e sua execucdo, nomeados por Portaria, entre os servidores da
CONTRATANTE, sem reduzir nem excluir a responsabilidade da
CONTRATADA e, no que couber, da CONTRATANTE.
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Paragrafo primeiro: O acompanhamento da execucdo dos servicos e a sua
fiscalizagdo serdo exercidos no interesse exclusivo do Prefeitura Municipal de
Teresépolis ndo excluindo ou reduzindo a responsabilidade da CONTRATADA,
inclusive perante terceiros, por qualquer irregularidade, sendo que na sua
ocorréncia, ndo devera implicar corresponsabilidade do Poder Publico ou de seus

agentes e prepostos, salvo seja caracterizada a agao funcional por parte destes;
Paragrafo segundo: Compete especificamente a Fiscalizacéo:

A. Exigir da CONTRATADA o cumprimento integral do estabelecido no Termo de
Referéncia Briefings (Anexo |) do Edital, que integram este instrumento;

B. Esclarecer prontamente as duavidas que lhes sejam apresentadas pela
CONTRATADA,;

C. Expedir por escrito, as determinagcbes e comunicacdes dirigidas a
CONTRATADA;

D. Advertir a CONTRATADA sobre eventuais faltas na execugéo dos servigos.

Paragrafo terceiro: O Gestor deste Contrato na area de atuacao seré o servidor (a)

Matricula N° e no seu impedimento, o servidor (a) (a) ,
Matricula N° , conforme Portaria n° , de , publicada no Diario
Oficial de

13.CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DAS ALTERAGOES:

13.1. As alteracbes necessarias ao fiel cumprimento do objeto deste Contrato
serdo efetivadas na forma e condicbes do art. 65 da Lei n°. 8.666/93,
formalizadas previamente por termo aditivo, que passara a integrar este
Contrato.

14.CLAUSULA DECIMA QUARTA - DAS SANGOES:

14.1. O descumprimento total ou parcial das obrigagbes assumidas pela
CONTRATADA, sem justificativa aceita pelo CONTRATANTE, resguardados
0s preceitos legais pertinentes, sem prejuizo das responsabilidades civil e
criminal, assegurada a prévia e ampla defesa, podera acarretar as seguintes

sanc¢des administrativas previstas no edital de licitacao.
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I. adverténcia,;
[I.  Multa de mora e multa por inexecucédo contratual, na forma do edital;
lll.  Suspensao temporaria de participacéo de licitacdo e impedimento de contratar
com o0 CONTRATANTE por prazo de até 2 (dois) anos;
IV. Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo
Publica.
14.2. A sancdo de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:
A) descumprimento parcial das obrigacfes e responsabilidades assumidas
contratualmente;
B) outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos
servicos, a juizo do CONTRATANTE, desde que ndo caiba a aplicacao de

sancdo mais grave.

Paragrafo primeiro: No ato de adverténcia, 0 CONTRATANTE estipulara prazo
para o cumprimento da obrigagdo e ou responsabilidade mencionadas na alinea “a”
e para a corregao das ocorréncias de que trata a alinea “b”, ambos do paragrafo

anterior.

14.3. A multa moratéria poderd ser cobrada pelo atraso injustificado no
cumprimento do objeto ou de prazos estipulados e sujeitard a CONTRATADA
a multa de 0,5% (cinco décimos por cento) por dia de atraso na entrega de
material ou execucao de servi¢co, a contar do primeiro dia util da respectiva
data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias uteis, calculada sobre o valor
correspondente a obrigacdo ndo cumprida.

14.4. A inexecucdo contratual sujeitard a CONTRATADA & multa compensatoria
de:

I. De 10% (dez por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente
ao material ou ao servigo em que tenha ocorrido a falta, quando caracterizada
a inexecucao parcial ou a execucao insatisfatoria deste contrato;

II.  De 10% (dez por cento), calculado sobre o valor contratual, por lote, previsto
na Clausula Primeira deste contrato pela:

a. recusa injustificada em apresentar a garantia prevista na Clausula

Décima Quarta deste contrato;
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b. inexecucéo total deste contrato;
c. pela interrupcdo da execucao deste contrato, sem prévia autorizacdo
do CONTRATANTE.

Paragrafo primeiro: A aplicacdo de multa ndo impede a CONTRATANTE de
rescindir o contrato e de impor simultaneamente a CONTRATADA as penas de

adverténcia, suspensado temporaria ou declaracéo de inidoneidade.

Paradgrafo segundo: O valor das multas podera ser descontado da garantia
constituida, do valor da fatura de quaisquer servicos referentes ao presente contrato,
cobrado diretamente ou, ainda, quando for o caso, cobrado judicialmente da
CONTRATADA.

Parégrafo terceiro: O valor das multas deveréa ser recolhido no prazo maximo de 10
(dez) dias corridos, a contar da data do recebimento da comunicacéo enviada pelo
CONTRATANTE.

14.5. A suspensdo do direito de licitar e contratar com a Administracdo Publica
podera ser aplicada a CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou
tentar prejudicar a execucao deste ajuste, nos seguintes prazos e situacoes:

I. Poraté 12 (doze) meses, quando houver:

a. atraso no cumprimento das obrigacbes assumidas contratualmente,
gue tenha acarretado prejuizos financeiros para 0 CONTRATANTE;

b. execucdo insatisfatéria do objeto deste contrato, se antes tiver havido
aplicacao da sancao de adverténcia ou multa, na forma dos paragrafos
primeiro a quarto da presente clausula deste contrato.

II. por até 2 (dois) anos:

a. nao conclusao dos servigcos contratados;

b. prestacdo do servico em desacordo com as especificacfes constantes
da Ordem de Servicos, depois da solicitacéo de correcdo efetuada pelo
CONTRATANTE;

c. cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem
prejuizo ao CONTRATANTE, ensejando a rescisdo deste contrato por

sua culpa;

Gilson Luiz Barbosa
Secretario Municipal de Governo e Coordenagédo
Mat.: 4.18583-8



PMT-RJ

PROCESSO N° 17.541/2021
RUBRICA: FLS:

d. condenacéo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos e contribuicdes, praticada por meios dolosos;

e. apresentacdo, ao CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou
falsificado, no todo ou em parte, com o objetivo de participar da licitagao
gue deu origem a este contrato, que venha ao conhecimento do
CONTRATANTE ap0s a assinatura deste contrato, ou para comprovar,
durante sua execucgéo, a manutencao das condi¢cdes apresentadas na
habilitacéo;

f. demonstracdo, a qualquer tempo, de ndo possuir idoneidade para
contratar com o0 CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;

g. ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n° 8.666/1993,
praticado durante o procedimento licitatério, que venha ao
conhecimento do CONTRATANTE apds a assinatura deste contrato.

h. reproducdo, divulgacdo ou utilizacdo, em beneficio préprio ou de
terceiros, de quaisquer informagdes de que seus empregados tenham
tido conhecimento em razdo da execucdo deste contrato, sem

consentimento prévio e expresso do CONTRATANTE.

14.6. A declaracéo de inidoneidade sera aplicada quando constatada ma fé, acéo

a)

b)

c)

d)

e)

f)

maliciosa e premeditada em prejuizo do CONTRATANTE, atuacdo com
interesses escusos, reincidéncia em faltas que acarretem prejuizo ao
CONTRATANTE ou aplicacdes anteriores de sucessivas outras sancoes, e
ainda quando a CONTRATADA:
sofrer condenacéo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos,
praticada por meios dolosos;
demonstrar, a qualquer tempo, nao possuir idoneidade para licitar ou contratar
0 CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;
reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, quaisquer
informacgdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razao
da execucao deste
contrato, sem consentimento prévio do CONTRATANTE.
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Paragrafo unico: A declaracao de inidoneidade implica proibicdo da CONTRATADA
de transacionar com a Administracdo Publica, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacdo, perante a
autoridade que aplicou a penalidade, que serd concedida sempre que a
CONTRATADA ressarcir o CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e depois de

decorrido o prazo da sancéo aplicada.

14.7. Na aplicagdo das penalidades previstas neste contrato, sera observado

ainda:

Paragrafo primeiro: Da aplicacdo das sanc¢Bes de adverténcia, multa e suspensao
do direito de licitar ou contratar com o0 CONTRATANTE caberd recurso, no prazo de
10 (dez) dias uteis, contado do primeiro dia util subsequente ao do recebimento da

comunicacéao.

Paragrafo segundo: O recurso referente a aplicacao de sancfes devera ser dirigido
a autoridade imediatamente superior, por intermédio daquela responsavel pela sua
aplicacdo, a qual podera reconsiderar sua decisao, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis,
ou, nesse mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente informados, devendo, neste
caso, a deciséo ser proferida dentro do prazo de 30 (trinta) dias Uteis, contado do

recebimento do recurso.

Paragrafo terceiro: A aplicacdo das san¢fes previstas neste contrato ndo exclui a
possibilidade de aplicacdo de outras, previstas na Lei n°® 8.666/1993, incluida a
responsabilizacdo da CONTRATADA por eventuais perdas e danos causados ao
CONTRATANTE.

15.CLAUSULA DECIMA QUINTA - DA RESCISAO:
15.1. A inexecucdo total ou parcial deste Contrato dara ensejo a sua rescisao,
assegurada a prévia defesa e observadas as disposicoes da Lei n° 8.666/93,
notadamente, nos artigos 77 a 80, sem prejuizo das penalidades determinadas

neste instrumento.

Paragrafo Unico: Na hipGtese de rescisdo contratual nas formas previstas nos
incisos | a Xl, art.78, da Lei Federal n° 8.666/93, tera a CONTRATADA direito,

exclusivamente, ao pagamento dos servigos corretamente executados, perdendo
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ainda em favor da Prefeitura Municipal de Teresopolis, o valor das garantias

contratuais, a titulo de pena convencional.

16.CLAUSULA DECIMA SEXTA - DOS DOCUMENTOS:

16.1. Fazem parte integrante deste Contrato, independente de transcricdo copias
dos seguintes documentos: Briefing e Proposta de Preco da contratada,
devidamente rubricados pelas partes.

17.CLAUSULA DECIMA SETIMA - DO FORO:

17.1. Fica, desde j4, declarado pelas partes, com base no § 2° do art. 55 da Lei

n°. 8.666/93, o Foro da Comarca da Prefeitura Municipal de Teresépolis, para

dirimir as duvidas ou questfes suscitadas na execucao deste Contrato.

E, por estarem de pleno acordo, firmam as partes o presente instrumento em 04
(quatro) vias de igual teor e forma, para unico efeito de direito, na presenca de 02
(duas) testemunhas que a tudo assistiram e subscrevem, constando a assinatura da
Prefeitura Municipal de TeresoOpolis apenas na ultima pagina, sendo as demais
assinadas e rubricadas pelos presentes a este ato e ainda registrado em livro proprio
da Prefeitura Municipal de Teresoépolis, conforme dispde o artigo 60 da Lei n°.
8.666/93.

Prefeitura Municipal de Teresépolis, de de

XXXXXXXXXXXXXXXXXX
CONTRATANTE

CONTRATADA

TESTEMUNHAS:
1. 2.
CPF/MF n°. CPF/MF n°.

Gilson Luiz Barbosa
Secretario Municipal de Governo e Coordenagédo
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ANEXO I

PROPOSTA DE PRECOS

A
Prefeitura Municipal de Teresépolis
Comissao Permanente de Licitacao

Referente a Concorréncia Publica n° 005/2021

Apresentamos a Proposta de Precos e Valoracéo para a licitagdo em referéncia.

Objeto: Contratacdo, de servicos de publicidade e propaganda, planejamento de
comunicacao e marketing, a serem prestados por agéncia de publicidade e propaganda,
para atender demandas da Prefeitura Municipal de Teresoépolis, de acordo com o Briefing
(ANEXO 1), deste Edital.

Também integram o objeto, como atividades complementares, os servicos especializados

pertinentes:

A) ao planejamento e a execuc¢ao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo
e de geracao de conhecimento relativos a execucao do contrato;

B) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacg&o publicitaria
destinada a expandir os efeitos das mensagens e das ac¢fes publicitarias, em
consonancia com novas tecnologias

C) a producédo e a execucdo técnica das pecas e ou material criado pela agéncia
contratada.

1. Remuneracao proposta:

Apresentamos a proposta de precos referente a licitacdo acima identificada, conforme
discriminacdo abaixo:
Gilson Luiz Barbosa
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A) percentual de desconto a ser concedido a Prefeitura Municipal de Teresopolis
sobre os CUSTOS INTERNOS, baseados na tabela de pre¢cos do SINAPRO/RJ -
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Rio de Janeiro: %
(por extenso); (Percentual minimo de 20%)

B) honorérios (em percentual) a serem cobrados da Prefeitura Municipal de
Teresopolis, incidente sobre 0s custos comprovados de outros servicos, cuja
producao seja incumbida a terceiros sob a supervisdo da contratada, referentes a
peca e/ou material cuja distribuicdo ndo proporcione ao licitante o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965: % (por extenso). (Percentual maximo de 12%)

2. Declaramos que reverteremos a Prefeitura Municipal de Teresépolis parte do
DESCONTO PADRAO DE AGENCIA a que fizermos jus, calculado sobre o valor
de cada veiculacéo, caso o valor da verba atinja os parametros apresentados
no anexo “B” do CENP.

3. Demais Declaracgbes:

A) Comprometendo-se a envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condiges
nas negociacbes comerciais junto a fornecedores de servicos especializados e
veiculos, quando for o caso, transferindo a Prefeitura Municipal de Teresopolis
as vantagens obtidas;

B) Informando estar ciente e de acordo com as disposicdes alusivas a direitos autorais
estabelecidas no subitem DIREITOS AUTORAIS do Termo de Referéncia.

C) Que o preco proposto serd de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo Ihe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados, nenhuma
alteracéo, sob a alegacao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

D) Comprometendo-se a repassar a Prefeitura Municipal de Teresopolis todas as
vantagens (pecuniarias ou nao) obtidas nas negociacdes de pre¢o com os veiculos

de comunicacao e demais fornecedores e prestadores de servicos.
Gilson Luiz Barbosa
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E) Afirmando que, nos precos propostos, estdo inclusas todas as despesas com
materiais, mao-de-obra e respectivos encargos sociais, tributarios, seguros,
transportes e demais despesas necessarias a execu¢ao dos servicos objeto desta
licitacdo, inclusive cessao de direitos autorais. Na auséncia dessa declaracéo,
serdo consideradas inclusas todas as despesas mencionadas neste subitem.

F) Do compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de
producao de pecas, os valores dos cachés e os licenciamentos de uso de obras
artisticas preexistentes, inclusos nesses orgamentos.

G)Prazo de validade da proposta: 60 (sessenta) dias contados da data da entrega

dos envelopes a Comissao Permanente de Licitacao.

(local e data)

(nome completo, C.P.F., cargo ou funcao e assinatura do representante legal)

Gilson Luiz Barbosa
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ANEXO IV

MODELO DE PROCURACAO

OUTORGANTE: Qualificacdo (home/razdo social, endereco etc.)

OUTORGADO: (Representante devidamente qualificado)

OBJETO: Representar a Outorgante na CONCORRENCIA PUBLICA n° 005/2021,
promovida pela Prefeitura Municipal de Teresépolis através da Comissao

Permanente de Licitacao.

PODERES: Apresentar documentacédo e propostas, participar de sessdes publicas de
abertura de documentacéo de habilitacdo e de propostas, assinar as respectivas atas,
registrar ocorréncias, formular impugnacodes, interpor recursos, renunciar ao direito de
recurso e assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel

cumprimento do presente mandato.

(local e data)
(nome completo, C.P.F., cargo ou funcao e assinatura do representante legal)

Gilson Luiz Barbosa
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ANEXO V

MODELO DE DECLARACAO RELATIVO AO TRABALHO DO MENOR
(Comprovacdo do disposto no inciso XXXIIl do art. 7° da CF/88)

A Prefeitura Municipal de Teresépolis
Comissao Permanente de Licitacao
Referente a Concorréncia Puablica n°® 005/2021

................................. , inscrito no CNPJ n°.................., por intermédio de seu
representante legal o(a) Sr(@).........cccoeeuvmviiiiiiiiinnnnnnn. , portador(a) da Carteira de
Identidade No...........cvevvveennnnnn. €doCPFNO ..cccooveeeieeeeee , DECLARA, parafins do

disposto no inciso V do art. 27 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, acrescido pela
Lei no 9.854, de 27 de outubro de 1999, que ndo emprega menor de dezoito anos em
trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos.

Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condi¢ao de aprendiz () .

(local e data)

(nome completo, C.P.F., cargo ou funcao e assinatura do representante legal)

Gilson Luiz Barbosa
Secretario Municipal de Governo e Coordenagédo
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ANEXO VI

MODELO DE DECLARACAO CONJUNTA SOBRE PRAZO DE FORNECIMENTO,
ART. 88 DA LEI ORGANICA MUNICIPAL E FUNCIONARIO INELEGIVEL

Pelo presente instrumento, a empresa ,
portadora do CNPJ XX XXX XXXIXXXXK-XX com sede na

, atravées de seu representante legal infra-

assinado, (NOME) , hacionalidade ,

estado civil , profissao , portador da cédula de ldentidade n°
XXXXXXXXXX, expedida pela XXXXX/XX, inscrito no C.P.F. sob 0 n® XXX, XXX.XXX-
XX, residente e domiciliado a

outorgando-lhe plenos poderes para representa-la na sessao publica da Concorréncia
Publica n® 005/2021 do processo administrativo n°® 17.541/2021, declara a quem possa

interessar, sob as penas da lei:

1- Que, caso seja contratada, cumprird 0os prazos previstos no Edital, sob as
penas da Lei Federal n° 8.666/1993 (ndo serd aceita a entrega parcial das

ordens de compra e empenhos).

2- Para os fins do disposto no Art. 73-B, | e Il da Lei Organica do Municipio de
Teresépolis. que ndo possui no seu quadro de funcionarios: dirigentes,
vereadores, ocupantes de cargos comissionados e servidores municipais, bem
como pessoas ligadas a qualquer deles por matriménio ou parentesco, afim ou
consanguineo até o segundo grau ou por ado¢cdo ou que tenham sido nos

ultimos 180 (cento e oitenta) dias anterior a data do ato convocat6rio

3- Para osfins do disposto no paragrafo unico do art. 2° da Emenda a Lei Organica
Municipal de Teresdépolis, os trabalhadores que prestardo servico ao Municipio
nao foram declarados inelegiveis em resultado de decisdo transitada em

julgado ou proferida por 6rgao colegiado relativa nas seguintes situagoes:

l. Representacdo contra sua pessoa julgada procedente pela Justica

Eleitoral em processo de abuso do poder econdmico ou politico;

Gilson Luiz Barbosa
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Il. Condenacdo por crimes contra a economia popular, a fé publica, a

administracé@o publica ou o patriménio publico.
Por ser a expresséo da verdade, firmo a presente.
(local e data)

(nome completo, C.P.F., cargo ou funcao e assinatura do representante legal)

Gilson Luiz Barbosa
Secretario Municipal de Governo e Coordenagédo
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ANEXO VI

TABELA SINAPRO/RJ 2020

https://teresopolis.rj.gov.br/wp-content/uploads/2021/12/Tabela-SINAPRO-RJ 2019-
compactado.pdf

Gilson Luiz Barbosa
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ANSEXO VIII

ANALISE ECONOMICO — FINANCEIRA

Pelo presente instrumento, a empresa

portadora do CNPJ XX XXX XXXIXXXXK-XX com sede na

, através de seu representante legal infra-

assinado, (NOME) , hacionalidade ,

estado civil , profissédo , portador da cédula de Identidade n°
XXXXXXXXXX, expedida pela XXXXX/XX, inscrito no C.P.F. sob 0 n® XXX. XXX.XXX-

XX, residente e domiciliado a em

estrito cumprimento ao previsto no processo administrativo n®. 17.541/2021 e
processo licitatério CONCORRENCIA n° 005/2021 da licitagdo em epigrafe, na forma
abaixo discriminada, apresenta a sua situacéo financeira a ser aferida por meio dos

indices de liquidez corrente — LC, liquidez geral — LG e solvéncia geral — SG.

LC= Ativo Circulante

Passivo Circulante

LG= Ativo Circulante (+) Realizavel a Longo Prazo

Passivo Circulante (+) Exigivel a Longo Prazo

SG = Ativo Total

Passivo Circulante (+) Exigivel a Longo Prazo

Os indices calculados, obrigatoriamente, acompanhardo as demonstracfes contabeis, sendo

consideradas habilitadas as empresas que apresentarem os seguintes resultados:
Liquidez corrente indice maior ou igual a 1,00
Liquidez geral indice maior ou igual a 1,00
Solvéncia geral indice maior ou igual a 1,00
(local e data)
(nome completo, C.P.F., cargo ou funcgéo e assinatura do representante legal)

(nome completo e CRC do contador responsavel)
Gilson Luiz Barbosa
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ANEXO IX
MODELO DE DECLARACAOQ DE PLENO ATENDIMENTO

Pelo presente instrumento, a empresa ,

portadora do CNPJ XX XXX XXXIXXXXK-XX com sede na

, através de seu representante legal infra-

assinado, (NOME)

, hacionalidade ,
estado civil , profissado , portador da cédula de ldentidade n°
XXXXXXXXXX, expedida pela XXXXX/XX, inscrito no C.P.F. sob 0 n® XXX, XXX.XXX-
XX, residente e domiciliado a

declara ao Municipio de TeresoOpolis que atende a todas as condi¢Bes de habilitacdo
nos processo administrativo n°. 17.541/2021 da CONCORRENCIA PUBLICA n°
005/2021.

Por ser verdade, o signatario assume responsabilidade civil e criminal por eventual

falsidade.
(local e data)

(nome completo, C.P.F., cargo ou funcéo e assinatura do representante legal)

Gilson Luiz Barbosa
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ANEXO X

MODELO DE DECLARACAO DE TRABALHO FORCADO OU DEGRADANTE

Pelo presente instrumento, a empresa ,
portadora do CNPJ XX XXX XXXKIXXXXK-XX com sede na

, através de seu representante legal infra-

assinado, (NOME) , hacionalidade ,

estado civil , profissao , portador da cédula de ldentidade n°
XXXXXXXXXX, expedida pela XXXXX/XX, inscrito no C.P.F. sob 0 n® XXX, XXX.XXX-

XX, residente e domiciliado a

outorgando-lhe plenos poderes para representa-la na sessdo publica da
CONCORRENCIA n° 005/2021 do processo administrativo n°. 17.541/2021, declara a
guem possa interessar, sob as penas da lei, que, para os fins do disposto nos inciso
[l e IV do art. 1° e no inciso Il do art. 5° da Constituicdo Federal, de 05 de outubro de
1988, que néo possuo em minha cadeia produtiva empregados executando trabalho
degradante ou forgado.

Por ser a expressao da verdade, firmo a presente.
(local e data)

(nome completo, C.P.F., cargo ou funcéo e assinatura do representante legal)

Gilson Luiz Barbosa
Secretario Municipal de Governo e Coordenagédo
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ANEXO Xl

MODELO REFERENCIAL DE DECLARACAQO DE EQUIPARACAO NA SITUACAO
DE PEQUENOS NEGOCIOS E INEXISTENCIA DE FATOS SUPERVENIENTES

Pelo presente instrumento, a empresa

portadora do CNPJ XX XXX XXXIXXXX-XX com sede na

, através de seu representante legal infra-

assinado, (NOME) , hacionalidade ,

estado civil , profissédo , portador da cédula de Identidade n°
XXXXXXXXXX, expedida pela XXXXX/XX, inscrito no C.P.F. sob 0 n® XXX. XXX.XXX-

XX, residente e domiciliado a

outorgando-lhe plenos poderes para representa-la no processo administrativo n°.
17.541/2021 da CONCORRENCIA PUBLICA n° 005/2021, DECLARA, sob as penas
do artigo 299 do Cddigo Penal, que se enquadra na situacdo de Pequenos Negdcios,
nos termos da Lei Complementar Federal n°. 123/06, bem assim que inexistem fatos
supervenientes que conduzam ao seu desenquadramento desta situacdo, estando

enquadrado como:

( ) MICROEMPREENDEDOR INDIVIDUAL, € modalidade de Microempresa,
conforme no artigo 18-A, 81° da Lei Complementar Federal n® 123, de 14/12/2006;

( ) MICROEMPRESA, conforme Inciso | do artigo 3° da Lei Complementar n° 123, de
14/12/2006;

( ) EMPRESA DE PEQUENO PORTE, conforme Inciso Il do artigo 3° da Lei
Complementar n°® 123, de 14/12/2006.

( ) COOPERATIVA, equiparadas a Microempresa por for¢ca do art. 34 da Lei Federal
n°® 11.488, de 2007, até o limitado a receita bruta anual limite no inciso Il do caput do
art. 3 da Lei Complementar Federal n°® 123, de 2016.

Declara ainda que a empresa esta excluida das vedacdes constantes do 84° do artigo
3° da Lei Complementar n® 123, de 14 de dezembro de 2006.

(local e data)

(nome completo, C.P.F., cargo ou funcgéo e assinatura do representante legal)
Gilson Luiz Barbosa
Secretario Municipal de Governo e Coordenagédo
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