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Item 1 — Raciocinio Basico

Composto de um texto, em que o licitante demonstrard sua compreensdo sobre as agbes de comunicagdo publicitdria a
cargo da Subsecretaria de Comunica¢do Social da Prefeitura de Teresdpolis, o desafio de comunicagdo e os objetivos,
geral e especificos, de comunicagdo expressos no Briefing.

e NOTA
i Maxim R

Clareza e embasamento no conhecimento das 2,0 (dois)
caracteristicas gerais e servigos prestados pela Prefeitura !

- . pontos ‘ p™
Municipal de Teresépolis.

Adequada compreensdo da linha de atuag3o especifica da
Prefeitura Municipal de Teresépolis e secretarias 4,0 (quatro)
destacadas em briefing, incluindo elementos e tratativas o\a Q\I ‘Z

= . . ontos
da gestdo que tangenciam e direcionam o caso de P
comunicagao.
Acuidade de compreensdo demonstrada em relagdo as
. . o 4,0 {(quatro)
metas e necessidades de comunicagdo dessa especifica pontos (_/l

linha de atuacdo.

Justificativa do Item:
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Item Il — Estratégia de Comunicacao:
Constituida de texto em que o licitante apresentard as linhas gerais das propostas para suprir o desafio de
comunicagdo e alcangar os objetivos, gerais e especificos, de comunicagdo, relacionados a esse desafio expresso

no briefing.

MaX|mo de 20 (vmte) pontos, da segumte forma:

Adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a 05

qualificagdo da Prefeitura Municipal de Teresopolis, a sua missdo, a seu(s) (cinco) (/‘\
desafio(s) ou problema(s), geral(is) e ou especifico(s), de comunicag3o. pontos

A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentag3o apresentada em defesa 05

do partido tematico e do conceito proposto e sua riqueza dos desdobramentos (cinco) —
positivos para a comunicagdo da Prefeitura Municipal de Teresdpolis, com seus pontos 9

diversos publicos.

Adequagdo a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitdria proposta .

= . . e 06 (seis) s
para a solugdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral(is) e ou especifico(s), ontos (0
de comunicaggo. P

A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa
da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta e a sua capacidade de g
articulagdo com os desafios de comunicagdo entre publicos e dimensdes (quatro) Qq

propostas de verba. pontos

04

Justificativa do Item:

AL Semn A ConsidsTtmda BN A/LC-u\/\«swAcao At A
DJ@A N o OnTa_ eSTATEGrica (oo~ Do Sal, C@es
Say Y fA DI/LAS Pasta 5 DéSAIgOS 2 ANCES S DA D '
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Item Ill — Ideia Criativa:

Apresentagdo pela licitante de campanha publicitdria, conforme briefing, para a execugéo da sua proposta de Estratégia
de Comunicagdo Publicitéria, expressa sob a forma de uma reducdo de mensagem, acompanhada de exemplos de pegas
que a corporifiquem objetivamente

Maéximo de 20 (vinte) pontos, da seguinte forma:
e i )deiaCriativas

S Sl . Nota
pontos, daiseguinte forma: . -

Estratégia criativa de comunicacdo que atenda a todos os pontos da 6,0 (seis) )
campanha requisitados em briefing presentes no texto descritivo ’ (9

. s ontos

geral das estratégias deste subcritério. P

Capacidade de sintese da estratégia de comunicagdo, incluindo 3,0 (trés) _S
elementos relacionais das mensagens com os substratos utilizados. pontos 9\,
Cobertura do publico envolvido pela linha de atuagdo contemplada 4,0

pela estratégia sugerida e elementos da linguagem utilizada que {quatro) L/\
impactam nesta relagdo. pontos

Originalidade na combinacio de seus elementos constitutivos
revelada nos roteiros e textos de pegas publicitarias que se 7,0 (sete)
apresentarem e apuro técnico na composi¢do imagética e estrutural pontos

das pecas desenvolvidas.

4/s
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Justificativa do Item:
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Item IV — Estratégia de Midia e Nao Midia:

Composta de Justificativa da estratégia e das tdticas recomendadas; conhecimento e andlise dos hdbitos de comunicagéo

do publico-alvo; utilizagdo dos recursos a disposicdo da linha de atuagdo e simulagéo de plano de distribuicdo das pecas
propostas.

_nota
Conhecimento de habitos de comunicagdo do publico envolvido com
a linha de atuagdo e capacidade analitica revelada no estudo desses 4,0 (quatro)
habitos e nas conclusdes oferecidas a formulagdo da midia, incluindo pontos L/\
dados especificos da regido/estado.
Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuag&o, em vista de suas
diferentes necessidades entre as diversas areas de servicos ofertadas 5,0 (quatro) —
pela licitante, em particular a otimizagdo da midia segmentada, pontos ’b i )
digital, alternativa e de massa.

Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagdo da verba .

e ) . 6,0 (seis)
publficitaria da linha de atuagdo simulado na proposta, uso de fontes ontos (’l 9
e elementos de justificativa e construgdo das escolhas realizadas. P {

Justificativa do Item:

AiernDo A SOl TA(as RS enTAAh {5 0uisa
Da m/oin locy ipantpoan s 0> Q9 s Ma.>
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ENVELOPE 01 — PLANO DE COMUNICACAO
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Envelope da O 1 Nome e Assinatura QQ"L\IO

Licitante
\

Item | — Raciocinio Basico

Composto de um texto, em que o licitante demonstrard sua compreensdo sobre as ag8es de comunicagGo publicitdria a
cargo da Subsecretaria de Comunicagdo Social da Prefeitura de Teresopolis, o desafio de comunicagdo e os objetivos,
geral e especificos, de comunicagio expressos no Briefing.

Clareza e embasamento no conhecimento das 2,0 (dois)
caracteristicas gerais e servigos prestados pela Prefeitura ! 0

- L pontos ()2,
Municipal de Teresépolis.

Adequada compreensdo da linha de atuagdo especifica da

Prefeitura Municipal de Teresdpolis e secretarias 4,0 (quatro)

destacadas em briefing, incluindo elementos e tratativas 4 g
x : L pontos

da gestdio que tangenciam e direcionam o caso de

comunicagao.

Acuidade de compreensio demonstrada em relagdo as
. - e 4,0 (quatro)

metas e necessidades de comunicagdo dessa especifica

. ~ pontos |

linha de atuagdo.

Justificativa do Item:

OU\OW&MO DASICO Dﬂ %W%SA Se DESThcA [ELA 74%”620#’
M 0 Mt)/v(c’_u’uo

O
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Item Il — Estratégia de Comunicagao:

Constituida de texto em que o licitante apresentard as linhas gerais das propostas para suprir o desafio de
comunicac@o e alcancar os objetivos, gerais e especificos, de comunicagéo, relacionados a esse desafio expresso
no briefing.

Maximo de 20 (vmte) pontos da segumte forma

: Nota |
Adequacio do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a 05 /D
qualificagdo da Prefeitura Municipal de Teresdpolis, a sua missédo, a seu(s) (cinco) %(

desafio(s) ou problema(s), geral(is) e ou especifico(s), de comunicagdo. pontos

A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacéo apresentada em defesa 05
do partido temético e do conceito proposto e sua riqueza dos desdobramentos . %15
positivos para a comunicagdo da Prefeitura Municipal de Teresépolis, com seus (cinco)
diversos publicos. pontos

Adequac3o a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta .
- . . o 06 (seis)

para a solugio do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral(is) e ou especifico(s), ¢ 0

de comunicagdo. pontos !

A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa

da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta e a sua capacidade de 04
o . o e ; N (quatro) l/f 0
articulacdo com os desafios de comunicagdo entre publicos e dimensdes pontos }

propostas de verba.

Justificativa do Item:

MoSTROU M4I< Y5 Ps o MRE L Co JMuN eacdo MO e[
TEWVD _JUAS Wow,u DADE I AS \/:FS AU CAS.

7
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Item Il - Ideia Criativa:

Apresentag¢do pela licitante de campanha publicitdria, conforme briefing, para a execugéo da sua proposta de Estratégia
de Comunicag¢@o Publicitdria, expressa sob a forma de uma redugdo de mensagem, acompanhada de exemplos de pecas

que a corporifiquem objetivamente

Maximo de 20 (vinte) pontos, da seguinte forma:

. Nota

campanha requisitados em briefing presentes no texto descritivo
geral das estratégias deste subcritério.

Estratégia criativa de comunicacdo que atenda a todos os pontos da

6,0 (seis)
pontos

Qi

Capacidade de sintese da estratégia de comunicac3o, incluindo
elementos relacionais das mensagens com os substratos utilizados.

3,0 (trés)
pontos

©

Cobertura do publico envolvido pela linha de atuagio contemplada
pela estratégia sugerida e elementos da linguagem utilizada que
impactam nesta relacdo.

4,0
(quatro)
pontos

2.7

Originalidade na combinagdo de seus elementos constitutivos
revelada nos roteiros e textos de pegas publicitarias que se
apresentarem e apuro técnico na composi¢do imagética e estrutural
das pecas desenvolvidas.

7,0 (sete)
pontos

U9
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Justificativa do Item:
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Item IV - Estratégia de Midia e N3o Midia:

Composta de Justificativa da estratégia e das téticas recomendadas; conhecimento e andlise dos hdbitos de comunicagdo
do publico-alvo; utilizagGo dos recursos & disposicdo da linha de atuacdo e simulagdo de plano de distribuicdo das peg¢as
propostas.

Maximo de 15 (quinze) pontos, da seguinte forma:
; R R “E‘stn P e -,,w-w»w“ao 2

Conhecimento de hébitos de comunicagio do publico envolvido com

a linha de atuag&o e capacidade analitica revelada no estudo desses 4,0 (quatro)
habitos e nas conclusdes oferecidas a formulacio da midia, incluindo pontos Q
dados especificos da regido/estado. t

Estudo de distribui¢io da verba da linha de atuacdo, em vista de suas
diferentes necessidades entre as diversas areas de servigos ofertadas 5,0 (quatro) ;‘0
pela licitante, em particular a otimizag¢3o da midia segmentada, pontos

digital, alternativa e de massa.

Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizag3o da verba .
. . . 6,0 (seis)
publicitaria da linha de atuag3o simulado na proposta, uso de fontes
S - . pontos
e elementos de justificativa e construcio das escolhas realizadas. i

Justificativa do Item:

O COWHEAMENTD e HIATOS £ £TOP0 DE DISTRI -
NI, SNSRI ROS o Beol VO oDM D
A2\ CO DE VNP CSTORTE Ein DE MDA
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) Nome e Assinatura
Licitante

=X )
Item | — Raciocinio Basico

Composto de um texto, em que o licitante demonstrard sua compreensio sobre as agbes de comunicagéo publicitdria a
cargo da Subsecretaria de Comunicacdo Social da Prefeitura de Teresopolis, o desafio de comunicagdo e os objetivos,
geral e especificos, de comunicago expressos no Briefing.

Clareza e embasamento no conhecimento das
caracteristicas gerais e servigos prestados pela Prefeitura
Municipal de Teresopolis.

2,0 {dois) - 1 Ll
]

pontos

Adequada compreensdo da linha de atuagdo especifica da
Prefeitura Municipal de Teresépolis e secretarias

'.D e P . 4,0 (quatro) 6
destacadas em briefing, incluindo elementos e tratativas ontos l.
da gestdo que tangenciam e direcionam o caso de P
comunicagao.

Acuidade de compreensdo demonstrada em relagdo as 4,0 (quatro)
metas e necessidades de comunicagdo dessa especifica 219 %
) N pontos (L'
linha de atuagdo.

Justificativa do Item:

R h Ve MON S0 (LONAE (AVEIAE Y20 FO MNBO
of_ESNORLe D £ WISTEORC MAD  WED Teowv . prads
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Item Il - Estratégia de Comunicagao:
Constituida de texto em que o licitante apresentard as linhas gerais das propostas para suprir o desafio de
comunicacdo e alcangar os objetivos, gerais e especificos, de comunicagdo, relacionados a esse desafio expresso

no briefing.

Maximo de 20 (vmte) pontos da segumte forma:

Nota
Adequacio do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a 05
qualificagdo da Prefeitura Municipal de Teresépolis, a sua missdo, a seu(s) (cinco) ’; ’<
desafio(s) ou problema(s), geral(is) e ou especifico(s), de comunicagdo. pontos

A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa
do partido temético e do conceito proposto e sua riqueza dos desdobramentos . ,<
positivos para a comunicagio da Prefeitura Municipal de Teresopolis, com seus (cinco) 3 \
diversos publicos. pontos

05

Adequacdo a exequibilidade da estratégia de comunicag¢do publicitaria proposta

para a solu¢3o do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral(is) e ou especifico(s), 060(::;2) ’l/
de comunicagdo. P I

A consisténcia Iégica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa
da estratégia de comunicagdo publicitdria proposta e a sua capacidade de
articulagdo com os desafios de comunicago entre publicos e dimensdes (quatro) L] ,0
propostas de verba. pontos

04

Justificativa do Item:

(

e R=ohh OB Tt B Coter s - e@z‘o«e@\m
PeCotn PPERAD P TR oA Fo s Mo MU |
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Item Il — Ideia Criativa:

Apresentacdo pela licitante de campanha publicitdria, conforme briefing, para a execugo da sua proposta de Estratégia
de Comunicac@o Publicitdria, expressa sob a forma de uma redugéo de mensagem, acompanhada de exemplos de pecas

que a corporifiquem objetivamente

e >_-N'ota,
i T R s SR P

Estratégia criativa de comunicag3o que atenda a todos os pontos da 6,0 (seis)
campanha requisitados em briefing presentes no texto descritivo ’ ontos é / o
geral das estratégias deste subcritério. P
Capacidade de sintese da estratégia de comunicagdo, incluindo - 3,0 (trés)
elementos relacionais das mensagens com os substratos utilizados. pontos ‘2., A
Cobertura do publico envolvido pela linha de atuagéo contemplada . 4,0
pela estratégia sugerida e elementos da linguagem utilizada que (quatro)
impactam nesta relac3o. pontos [ g
Originalidade na combinagdo de seus elementos constitutivos
revelada nos roteiros e textos de pegas publicitarias que se 7,0 (sete)
apresentarem e apuro técnico na composi¢do imageética e estrutural pontos l’ ﬂ
das pegas desenvolvidas. !

a/5
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Item IV — Estratégia de Midia e Nao Midia:

Composta de Justificativa da estratégia e das téticas recomendadas; conhecimento e andlise dos hdbitos de comunicagéo
do publico-alvo; utilizagdo dos recursos & disposi¢do da linha de atuacdo e simulagdo de plano de distribuicdo das pegas
propostas.

Méximo de 15 (quinze) pontos, da

G nota ..
Conhecimento de habitos de comunicagdo do publico envolvido com
a linha de atuag3o e capacidade analitica revelada no estudo desses 4,0 (quatro) L'
habitos e nas conclusdes oferecidas a formulagdo da midia, incluindo pontos , v
dados especificos da regido/estado.
Estudo de distribui¢io da verba da linha de atuagdo, em vista de suas
diferentes necessidades entre as diversas areas de servigos ofertadas 5,0 (quatro)
pela licitante, em particular a otimizagdo da midia segmentada, pontos } | {

digital, alternativa e de massa.

Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagdo da verba 6,0 (seis)
publicitaria da linha de atua¢do simulado na proposta, uso de fontes ’ ontos 1 ’ \’
e elementos de justificativa e construgdo das escolhas realizadas. P

Justificativa do Item:

CoUbu BYo Ve O N (oWo TR M .
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ENVELOPE 01 — PLANO DE COMUNICAGAO

[ <

Marcac¢do do Pz P— ] W -
Envelope da 02 Julgador d .

Nome e Assinatura

Licitante { nNa o N oA, Cory 'QLJ';&

( i

Item | — Raciocinio Basico

Composto de um texto, em que o licitante demonstrard sua compreens@o sobre as acBes de comunicacéo publicitdria a
cargo da Subsecretaria de Comunicag@o Social da Prefeitura de Teresopolis, o desafio de comunicagdo e os objetivos,
geral e especificos, de comunicag@o expressos no Briefing.

i Méximo

Clareza e embasamento no conhecimento das 2.0 (dois)

caracteristicas gerais e servi¢os prestados pela Prefeitura ’ A (/\
o . pontos i

Municipal de Teresdpolis.

Adequada compreens3o da linha de atuagdo especifica da
Prefeitura Municipal de Teresdpolis e secretarias 4,0 (quatro)
destacadas em briefing, incluindo elementos e tratativas ! (/\
da gestdo que tangenciam e direcionam o caso de pontos

comunicagao.

Acuidade de compreensdo demonstrada em relagdo as
metas e necessidades de comunicagio dessa especifica

linha de atuagdo.

4,0 (quatro) i
pontos L/l

Justificativa do Item:
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Item Il — Estratégia de Comunicagao:

Constituida de texto em que o licitante apresentard as linhas gerais das propostas para suprir o desafio de
comunicacéo e alcangar os objetivos, gerais e especificos, de comunicag¢éo, relacionados a esse desafio expresso
no briefing.

Maximo de 20 (vinte) pontos, da seguinte forma:

Adequagdo do partido tematico e do conceito propostos anaturezaea 05
qualificagdo da Prefeitura Municipal de Teresdpolis, a sua miss&o, a seu(s) {cinco) L/l
desafio(s) ou problema(s), geral(is) e ou especifico(s), de comunicagao. pontos

A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa
do partido temético e do conceito proposto e sua riqueza dos desdobramentos (cinco) —
positivos para a comunicagdo da Prefeitura Municipal de Teresépolis, com seus bl D

05

L ntos
diversos publicos. po
Adequagio a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitdria proposta .
N . . e 06 (seis)
para a solugdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral(is) e ou especifico(s), i
Tk pontos
de comunicag3o. |

A consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa
da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta e a sua capacidade de (g
articulacdo com os desafios de comunicagdo entre publicos e dimensdes (quatro) 9\ |

propostas de verba. pontos

04

Justificativa do Item:
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Item Il — Ideia Criativa:

Apresentagdo pela licitante de campanha publicitdria, conforme briefing, para a execug@o da sua proposta de Estratégia
de Comunicacdo Publicitdria, expressa sob a forma de uma reducéio de mensagem, acompanhada de exemplos de pegas
que a corporifiquem objetivamente

Maximo de 20 (vinte) pont

i R el e G
Estratégia criativa de comunicagdo que atenda a todos os pontos da .
- . L. 6,0 (seis) :
campanha requisitados em briefing presentes no texto descritivo (ﬁ

. s ontos

geral das estratégias deste subcritério. P

Capacidade de sintese da estratégia de comunicagdo, incluindo 3,0 (trés)

elementos relacionais das mensagens com os substratos utilizados. pontos 6
Cobertura do publico envolvido pela linha de atuagdo contemplada 4,0

pela estratégia sugerida e elementos da linguagem utilizada que (quatro) L/l
impactam nesta relacdo. pontos

Originalidade na combinagdo de seus elementos constitutivos
revelada nos roteiros e textos de pegas publicitarias que se 7,0 (sete) o
apresentarem e apuro técnico na composigdo imagética e estrutural pontos % J q
das pegas desenvolvidas.
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Item IV — Estratégia de Midia e Ndo Midia:

Composta de Justificativa da estratégia e das tdticas recomendadas; conhecimento e andlise dos hébitos de comunicagtio
do piblico-alvo; utilizagGo dos recursos & disposi¢dio da linha de atuacdo e simulagéo de plano de distribui¢do das pecas
propostas.

Maximo de 15 {quinze} pontos, da seguinte forma:
T Estratégia de Midia e Nao Midi

b et

 méximo de 15 ‘ orma
Conhecimento de habitos de comunicagio do publico envolvido com
alinha de atuagéo e capacidade analitica revelada no estudo desses 4,0 (quatro)
habitos e nas conclusbes oferecidas a formulagdo da midia, incluindo pontos Q | %

dados especificos da regido/estado.

Estudo de distribuigdo da verba da linha de atuagdio, em vista de suas
diferentes necessidades entre as diversas areas de servigos ofertadas 5,0 (quatro) A
pela licitante, em particular a otimizag3o da midia segmentada, pontos 9
digital, alternativa e de massa.

S

{

Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagdio da verba
publicitaria da linha de atuag&o simulado na proposta, uso de fontes

6,0 (seis)
P x . ontos (/( Q
e elementos de justificativa e construcdo das escolhas realizadas. P /

Justificativa do Item:
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Envelope da 02 Julgador

. Nome e Assinatura
Licitante

Marcacdo do ﬁ‘fv@’m Q@QUW ‘%%]}_
- |5

Item | - Raciocinio Basico

Composto de um texto, em que o licitante demonstrard sua compreenséo sobre as agdes de comunicagdo publicitdria a
cargo da Subsecretaria de Comunicag@o Social da Prefeitura de Teresépolis, o desafio de comunicagdo e os objetivos,
geral e especificos, de comunicag@o expressos no Briefing.

Maxrmo e 10‘“

C|areza e embasamento no conhecnmento das 2,0 (dois)
caracteristicas gerais e servi¢os prestados pela Prefeitura ’ \

. A pontos !
Municipal de Teresépolis.

Adequada compreens3o da linha de atuagdo especifica da
Prefeitura Municipal de Teresdpolis e secretarias

P . ] 4,0 (quatro)
destacadas em briefing, incluindo elementos e tratativas ontos .
da gestdo que tangenciam e direcionam o caso de P
comunicacao.

Acuidade de compreensio demonstrada em relagdo as
. . e 4,0 (quatro)

metas e necessidades de comunicacdo dessa especifica

. = pontos

linha de atuagZo. {

Justificativa do ltem:
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Item Il — Estratégia de Comunicagao:

Constituida de texto em que o licitante apresentard as linhas gerais das propostas para suprir 0 desafio de
comunicacio e alcancar os objetivos, gerais e especificos, de comunicagdo, relacionados a esse desafio expresso
no briefing.

Adequacio do partido temitico e do conceito propostos a natureza e a 05
qualificagdo da Prefeitura Municipal de Teresopolis, a sua missdo, a seu(s) (cinco) %/5
desafio(s) ou problema(s), geral(is) e ou especifico(s), de comunicagdo. pontos

A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa 05
do partido tematico e do conceito proposto e sua riqueza dos desdobramentos . g D)
positivos para a comunicagio da Prefeitura Municipal de Teresépolis, com seus (cinco) {

diversos publicos. pontos

Adequagio a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta .
= . . e 06 (seis)
para a solugio do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral(is) e ou especifico(s), Z
T pontos (
de comunicagdo.

A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentag&o apresentada em defesa
da estratégia de comunicagio publicitaria proposta e a sua capacidade de 9
articulagdo com os desafios de comunicagdo entre plblicos e dimensdes (quatro) :Z )

propostas de verba. pontos

04

Justificativa do Item:
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Item HI - Ideia Criativa:

Apresentacdo pela licitante de campanha publicitéria, conforme briefing, para a execugdo da sua proposta de Estratégia
de Comunicacéio Publicitéria, expressa sob a forma de uma redugdo de mensagem, acompanhada de exemplos de pe¢as
que a corporifiquem objetivamente

Maxumo de 20 (vmte) pontos, da segumte forma

" Nota'

Estratégia criativa de comunicag¢do que atenda a todos os pontos da 6,0 (seis)
campanha requisitados em briefing presentes no texto descritivo ! Lt ( 2/

- e ontos
geral das estratégias deste subcritério. P
Capacidade de sintese da estratégia de comunicagdo, incluindo 3,0 (trés) /{
elementos relacionais das mensagens com os substratos utilizados. pontos [
Cobertura do publico envolvido pela linha de atuag¢do contemplada 4,0
pela estratégia sugerida e elementos da linguagem utilizada que (quatro) O 9
impactam nesta relagdo. pontos (

Originalidade na combinagdo de seus elementos constitutivos
revelada nos roteiros e textos de pecas publicitérias que se 7,0 (sete) /{

apresentarem e apuro técnico na composigao imagética e estrutural pontos { l/,
das pecas desenvolvidas.

4/5
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Item IV - Estratégia de Midia e Ndao Midia:

Composta de Justificativa da estratégia e das tdticas recomendadas; conhecimento e andlise dos hdbitos de comunicacdo
do publico-alvo; utilizacdo dos recursos a disposigao da linha de atuacdo e simulagdo de plano de distribuicdo das pecas
propostas.

Maximo de 15 (qumze) pontos, da segumte forma:

Conhecimento de habitos de comunicagdo do puablico envolvido com
a linha de atuagdo e capacidade analitica revelada no estudo desses 4,0 (quatro)
habitos e nas conclusdes oferecidas a formulagdo da midia, incluindo pontos j 6
dados especificos da regido/estado. f

Estudo de distribui¢do da verba da linha de atuagdo, em vista de suas
diferentes necessidades entre as diversas dreas de servigos ofertadas 5,0 (quatro)

pela licitante, em particular a otimizagdo da midia segmentada, pontos ; S’—
digital, alternativa e de massa.

Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagdo da verba 6,0 (seis)
publicitaria da linha de atuacdo simulado na proposta, uso de fontes ! ontos q Z
e elementos de justificativa e construgdo das escolhas realizadas. P

Justificativa do Item:

0 conv e o menv o &Pfﬁl@ EESWPO D@Vmﬁ?cﬂ*
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ENVELOPE 01 — PLANO DE COMUNICAGCAO

—~ ~
Marcacao do N
Envelope da 02 Julgador AREAT ( VAGES o
. . P Nome e Assinatura }Q_/)(\
Licitante
X\/’ A J

Item | — Raciocinio Basico

Composto de um texto, em que o licitante demonstrard sua compreens@o sobre as agbes de comunicagdo publicitdria a
cargo da Subsecretaria de Comunicagdo Social da Prefeitura de Teresdpolis, o desafio de comunicagdo e os objetivos,
geral e especificos, de comunicagGo expressos no Briefing.

Clareza e embasamento no conhecimento das
caracteristicas gerais e servigos prestados pela Prefeitura
Municipal de Teresépolis.

2,0 (dois) .
pontos Z_ { o

Adequada compreensdo da linha de atuagdo especifica da
Prefeitura Municipal de Teresopolis e secretarias

P . . 4,0 {quatro
destacadas em briefing, incluindo elementos e tratativas (oqntos ) 2‘, %
da gestdo que tangenciam e direcionam o caso de P
comunicagao.

Acuidade de compreensdo demonstrada em relagdo as

. . o 4,0 (quatro)
metas e necessidades de comunicagdo dessa especifica 2 {
. ~ pontos i
linha de atuagao.

Justificativa do Item:

A AR Yoo BRCVASE  (LONAECMEND
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Item |l - Estratégia de Comunicac¢ao:

Constituida de texto em que o licitante apresentard as linhas gerais das propostas para suprir o desafio de

comunicagdo e alcangar os objetivos, gerais e especificos, de comunicagdo, relacionados a esse desafio expresso
no briefing.

Maximo de 20 (vinte) pontos, da seguinte forma:

Conr E -
: Nota

Adequacdo do partido temaético e do conceito propostos a natureza e a 05

qualificagdo da Prefeitura Municipal de Teresépolis, a sua miss3o, a seu(s) (cinco) S (9]

desafio(s) ou problema(s), geral(is) e ou especifico(s), de comunicagio. pontos \

A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa 05

do partido temético e do conceito proposto e sua riqueza dos desdobramentos (cinco)

positivos para a comunicagdo da Prefeitura Municipal de Teresépolis, com seus ontos LO

diversos publicos. P

Adequacio a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta 06 (seis)
para a soluggo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral(is) e ou especifico(s), LI ’/]/

T ontos

de comunicagdo. P

A consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentag¢do apresentada em defesa 04

da estratégia de comunicacéo publicitaria proposta e a sua capacidade de (quatro) %
articulacdo com os desafios de comunicagdo entre publicos e dimensoes qontos /L\
propostas de verba. P

Justificativa do ltem:
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Item Il — Ideia Criativa:

Apresentacéo pela licitante de campanha publicitdria, conforme briefing, para a execug@o da sua proposta de Estratégia
de Comunicagdo Publicitdria, expressa sob a forma de uma redugéio de mensagem, acompanhada de exemplos de pegas
que a corporifiquem objetivamente

Maéximo de 20 {vinte) pontos, da seguinte forma:

Ll |1k

Estratégia criativa de comunicagdo que atenda a todos os pontos da 6,0 (seis)
campanha requisitados em briefing presentes no texto descritivo ’ L' v

. s ontos
geral das estratégias deste subcritério. P
Capacidade de sintese da estratégia de comunicagdo, incluindo 3,0 (trés)
elementos relacionais das mensagens com os substratos utilizados. pontos 1 l '
Cobertura do publico envolvido pela linha de atuag¢do contemplada 4,0
pela estratégia sugerida e elementos da linguagem utilizada que {quatro) Z %
impactam nesta relagdo. pontos l

Originalidade na combinagdo de seus elementos constitutivos
revelada nos roteiros e textos de pecas publicitdrias que se 7,0 (sete)

apresentarem e apuro técnico na composigao imagética e estrutural pontos ’, L’
das pegas desenvolvidas.
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Justificativa do Item:
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Item IV - Estratégia de Midia e Ndo Midia:

Composta de Justificativa da estratégia e das tdticas recomendadas; conhecimento e andlise dos hdbitos de com unicacdo
do publico-alvo; utilizaglo dos recursos & disposicdo da linha de atuagdo e simulagéo de plano de distribuicdo das pecas
propostas.

MaXImo de 15 (qumze) pontos, da segumte forma:

- nota
Conhecimento de habitos de comunicagdo do publico envolvido com
a linha de atuago e capacidade analitica revelada no estudo desses 4,0 (quatro) rL %
habitos e nas conclusées oferecidas a formula¢ido da midia, incluindo pontos '
dados especificos da regido/estado.
Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuag¢do, em vista de suas
diferentes necessidades entre as diversas dreas de servicos ofertadas 5,0 {quatro) 3 g
pela licitante, em particular a otimizag3o da midia segmentada, pontos [
digital, alternativa e de massa.
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagdo da verba 6,0 (seis)
publicitaria da linha de atuagdo simulado na proposta, uso de fontes !

s = . pontos Z

e elementos de justificativa e construcio das escolhas realizadas. )

Justificativa do Item:

N raid Vho WO fovliLey) MIeORS IhGh fos e
COoMp SOOI MO A PAOAD ; AEWA TCoOHE AT REAL
\P-M%Q,Ovv\o\\(’&eww O MOF“\MMW
hpoe— -

~ 4’0,010 Ko Yok B QOYPDO COmMA oS N\A—('EQJIX\%
XehoRanE e R Bey ST

~ -
N&D Ay TALA B Ecoporul . g DeE

6/5



	20220610123653498
	20220610123751701
	20220610123845502
	20220610123940750
	20220610124010512
	20220610124035979



